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ILUSTRISSIMA SENHORA PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE

DE LICITACAO DA PREFEITURA DE SAO MATEUS/ES
Ref.: TOMADA DE PRECO N° 005/2021

IDEIAS COMUNICAGAO E PUBLICIDADE EIRELI, inscrita no CNPI/MF sob
o‘ n° 18.874.822/0001-67, com sede na Av. Castro Alves n® 372, 4° Andar —
Centro — Eunapolis-BA, CEP 45820-350, representada na forma de seu contrato
social pelo seu sécio administrador Emerson Claudio Pereira Correia Campos, CPF
n° 678.946.825-00, vem a presenca de Vossa Senhoria, com base na Legislacdo
aplicavel a espécie, interpor tempestivamente RECURSO ADMINISTRATIVO
em face do Resultado do Julgamento das Propostas Técnicas, sobretudo da
desclassiﬁcégéo da recorrente e da classificagdo da PREMIER PROPAGANDA
EIRELI, inscrita no CNPJ/MF sob o n® 09.309.822/0001-23, ora Recorrida, pelos
fatos e fundamentos a seguir descritos:

RAZOES RECURSAIS

O objeto do presente certame licitatorio € a contratagdo de 1 (uma) agéncia de
publicidade.

Ocorre que a Recorrente foi injustamente DESCLASSIFICADA por supostamente
ter zerado o subquesito Estratégia de Midia e Ndo Midia, ao identificar o Municipio
de Vila Velha, quando da defesa do meio radio.

Ocorre ainda que a Recorrida cometeu na elaboracdo das suas Propostas
Técnicas, diversos erros que deveriam ensejar a desclassificacdo da mesma,
tendo efetivamente se IDENTIFICADO, além de fazer jus a nota zero no
subquesito Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, fato que passou
despercebido pela Subcomissdo Técnica com a devida vénia,
demonstrado.
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DA INJUSTA DESCLASSIFICACAO DA RECORRENTE

A Subcomissao Técnica desclassificou a Recorrente sob a alegacdo de que a
mesma haveria identificado o Municipio de Vila Velha como Contratante,
contrariando o briefing e por tanto zerando o quesito, vejamos:

Apds as analises, conclui-se que a empresa de Envelope da Campanha Uma
cidade Limpa é dever de todos e comeca em casa esta desclassificada do
certame, uma vez que descumpriu o edital, item 13.2.1.4. alinea “a”, pois gerou
identificagdo do municipio de Vila Velha como Contratante da licitante do quesito
Estratégia de Midia e Nao Midia, ndo cumprindo o proposto do briefing e por
descumprir o item 13.4 alinea “c”, quando obtiver pontuac@o zero em qualquer
um dos quesitos ou subquesitos. Outrossim, a demais licitante cumpriu com os

Ora, € evidente que a indicagdo do Municipio de Vila Velha como contratante ndo
passou de mero erro material, sem o conddo de zerar todo o subquesito
Estratégia de Midia e desclassificar a Recorrente.

Imperioso observar que a Recorrente prop0s toda a sua estratégia de midia,
considerando a Prefeitura de S3o Mateus, como contratante, tendo citado de
forma equivocada apenas uma Unica vez, a Prefeitura de Vila Velha, vejamos:

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

O planejamento de midia de uma campanha, por sua vez,
consiste em definir quando esta comunicagdo sera
veiculada, por quanto tempo, com que volume e para
quem. Embora paregam questdes simples, respondé-las é
uma tarefa complexa que exige a utilizacdo de uma gama
de estudos e ferramentas para obter as melhores
estratégias e, assim, atingir os objetivos de uma carhpanha.
Essa tarefa fica ainda mais desafiadora quando o mercado
pretendido ndo dispde de pesquisas regulares de migiar-
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Nesses casos, 0 conhecimento e a vivéncia da praga sao
fundamentais para auxiliar na construcdo do plano e na
definicdo das melhores estratégias e taticas de
comunicagao.

Com o intuito de alcangar os objetivos gerais da campanha,

a_estratégia de midia tem a funcdo de comunicar a

populacdo mateense sobre as realizacbes do
executivo municipal. Assim,” a campanha sera’

caracterizada por uma midia mix, ou seja, serdo veiculadas
em um conjunto de meios, veiculos e formatos
diversificados para que as agles alcancem maior
abrangéncia, por este motivo para atender as prerrogativas
do edital para campanha simulada no valor total de
R$100.000,00 (Cem mil reais) no periodo de
01/04/2022 a 30/04/2022. Sera exibida nos meios:
Radio, TV, Site, Midias Sociais, Jornais impressos,
Cartazes e Outdoors. Com isso, havera maior cobertura
e equilibrio na distribuicdo da frequéncia selecionadas a
partir de critérios, como: qualidade de programacao, poder
de alcance, audiéncia, impacto, melhor custo x beneficio,
plblico-alvo e capacidade de transmiss@o com garantia de
eficiéncia.

Radio

O radio sera utilizado como midia basica pela sua forte
penetracdo nas classes C, D e E, e por atingir o publico mais
jovem com as emissoras de FM. Em S3o Mateus e regido,
este cenario nao é diferente. Existe ainda a vantagem
de exigir pouco investimento em termos absolutos,
possibilitando a colocacdo da mensagem, até porque a
posse de aparelhos por domicilio é elevada, visto o seu
baixo custo de aquisicdo, além de sons de carro.
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Por ser um meio com forte identidade local, muitas vezes
sendo o Unico veiculo de comunicacdo de um municipio,
considerando toda essa ligacdo da populagdo local com a
musica e com o radio e seu baixo custo de veiculagdo, o
mesmo nao poderia deixar de ser utilizado como meio
basico desta campanha com foco no target local.
Utilizaremos a faixa de 05h-22h para atingir a maior
diversidade possivel de plblico, pois sabemos que consumo
entre zona rural e urbana, homens e mulheres, classes
sociais e faixas etarias se comportam de forma heterogenia.
Programas de noticia relevantes ndo serdo preteridos.
Serdo programadas a maior diversidade de emissoras
possivel para ampliar ainda mais a cobertura da mensagem
transmitida. Utilizaremos um spot de 30" devido a limitagao
de recursos e uso racional do meio visando melhor
performance a um menor custo.

A midia de radio em Vila Velha possui caracteristicas
de grande relevancia: a regido tem uma gama de
noticias locais que sao cobertas com maior foco pelas radios
da cidade, ja que os veiculos estaduais tém por obrigagdo
noticiar todo o estado dando inclusive maior peso as
noticias da capital, por isso com o auxilio das radios locais
consegue-se propagar com maior rapidez e cobertura as
noticias locais. Portanto, foi criado um Spot de 30” que serd
veiculado massivamente durante todo o periodo de

campanha. Serdao um total de 125 insercdes nas
emissoras, Radio - KAIROS FM 94,7, e 44 insercées

Radio MASSA FM 90.7, justamente pela ampla

penetracado, alcance e expressividade na regiao.
TV
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A Televisao é formadora de opinido e de comportamento,
aliando a velocidade da informagdo, o fascinio de suas
imagens faz com que ela se torne um poderoso veiculo de
comunicacao.

O telejornalismo, as novelaé e demais atracbes das
emissoras atingem maior niimero de lares que a web (IBGE
2020), fator que contribuiu para a modernizacdo dos
aparelhos dentro das residéncias. Os movimentos de
crescimento de domicilios em que havia televisdo de tela
fina e declinio de domicilios em que havia televisao de tubo,
ocorreram em todas as regides.

E pela TV que a maioria dos brasileiros prefere acompanhar
grandes eventos ao vivo, como competicOes esportivas, e a
cobertura de fatos jornalisticos, por isso aproveitaremos

esse veiculo tdo visionario para transmitir nosso
produto nas emissoras locais da Globo, na TV A
GAZETA NORTE (REDE GLOBO) e TVTRIBUNA (SBT).
Afiliada da Rede Gazeta, a TV A GAZETA NORTE leva
diariamente o sinal da Rede Globo a 14 municipios

Capixabas do norte do Espirito Santo. Lider absoluta
em audiéncia na regido, a emissora atinge cerca de 213.823

mil domicilios e mais de 622.748 mil telespectadores
potenciais. Fonte: Lista de Pregos da TV Gazeta. Ja a TV
Tribuna € vice-lider em audiéncia no mercado
capixaba, alcanca todo o Estado do Espirito Santo
com um Unico sinal.

Outdoor

Além de ser uma midia de alta visibilidade, o outdoor possui
grande impacto visual, permitindo alta frequéncia de
exposicao, possibilitando a continuidade da mensagem. O
outdoor proporcionara uma boa fixacao da
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devido a capacidade de produzir um efeito sinérgico com as

outras midigs, proporcionando um alto indice de recall. As
empresas de outdoor foram selecionadas seguindo o
critério de melhor disponibilidade e qualidade de placas,
além disso, sera levada em consideragdo a adequacgao das
placas junto ao publico-alvo. Estas devem atender as
necessidades de comunica¢do garantindo o seu impacto e
cobertura geogréfica, atingindo também outros municipios
da regido. Assim, serdo confeccionadas 08 (Oito) placas de
outdoor em policromia total, a serem veiculadas durante 15
dias, ou uma bi semana, para alcangarmos o publico
prioritario da campanha.
Midia online
Eisenstein E, Bestefenon S. (2011) afirmam que a intérnet
atravessou fronteiras, dissolveu barreiras culturais,
penetrou blogueios politicos, vaporizou diferengas sociais e
cresceu mais rapido e em todas as diregdes, superando as
expectativas do futuro planejado nos séculos passados e as
certezas tecnoldgicas. Compreende-se que nas vivéncias
cotidianas que a internet, esta presente em todos os
lugares e contextos sociais.

Pela praticidade e rapidez no acesso, as buscas feitas

através da internet tornaram-se uma grande ferramenta

comunicativa. De acordo com o Comité Gestor da Internet
no Brasil, 99% das pessoas se conectam com sites e outras

redes, sendo que 58% da populacdo brasileira acessa a

internet apenas pelo celular.

A midia online trabalhara em consondncia com o conceito
"da campanha para alcancar os publicos de interesse,
permitindo que sejam impactados de forma adequada. Para
isso, utilizaremos uma estratégia de cauda longa;

\
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posicionando a campanha em canais de grande visibilidade,
alcangando um grande nimero de pessoas, permitindo uma
maior capilaridade e adequacdo na abordagem com o
publico-alvo.

A Campanha estara presente em canais de grande
relevancia, tais como o Instagram, Youtube, Facebook,
além de Canais mais especificos, como blogs e sites
locais. www.folhaes.com.br, por sua relevancia e
credibilidade e noticias do ambito politico e social;

www.portalsbn.com.br, www.noticiacapixaba.com,
www.fanoticias.com.br, serdo os veiculos virtuais que

selecionaremos para expor a nossa criagao por ja transmitir
uma comunicagao com os usuarios que assemelha com a
nossa proposta.

O facebook Ads e Instagram Ads, permitem um grau de
segmentagdao profundo devido aos dados sociais
compartilhados por seus usuarios (idade, género,
localizag@o, interesses, escolaridade, etc.) Deste modo, as
plataformas serdo utilizadas ndo sé para gerar trafego e
visibilidade, mas também, para gerar engajamento entre o
pablico-alvo e a pagina/contelidos da campanha nestas
midias sociais.

Videos publicados no Youtube podem ser veiculados por
meio dos formatos TrueView, posicionando a campanha em
videos, pesquisas e sugestbes dentro desta midia social. O
investimento neste formato permite a ampliagdo da
visibilidade dos videos da campanha e desta forma é
possivel alcangar usuarios por meio de segmentacgbes
geograficas e demograficas.

Jornais impressos

] ¥
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Mesmo diante de um mundo cada vez mais virtual, a midia
impressa continua respondendo positivamente aos
investimentos recebidos. Isso porque a materializacdo das
ideias e a experiéncia sensorial com a informagdo agrada
um publico numeroso. Sendo assim, os andincios em jornais
nao devem ser deixados de lado, por isso utilizaremos
um espaco de 2 pagina para veiculacdo no jornal
Tribuna do Cricaré. Os anuncios de jornal sdo
ferramentas muito Uteis, pois atendem as necessidades dos
clientes cinestésicos, ou seja, aqueles que gostam de
manusear 0 material de leitura, além de se beneficiarem da
credibilidade do veiculo de comunicag&o. Ao considerarmos
a crescenté interacdo da geragdo atual com os recursos
tecnoldgicos, podemos notar que o “universo virtual” esta
diretamente relacionado ao “universo real”. Assim, pode-se
afirmar que vivemos em um contexto hibrido, em que as
ferramentas online e offline se misturam constantemente,
inclusive no desenvolvimento e estruturacdo das agdes de
marketing.
Estratégia de ndo Midia
Vale relembrar que se considera ndo midia todas aquelas
acles de comunicagdo em ndo esta envolvida a compra de
espagos publicitarios. Dessa forma, aproveitamos para
descrever as agles propostas que se encaixam nesta
classificacdo e que fundamentalmente se utilizam do
ineditismo, criatividade, de mecanismos de divulgacao
organicos, do potencial de surpresa e compartilhamento e
- da relevancia das agbes propostas para o publico-alvo

desejado.
Cartaz
I
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Esse material gréfico de facil instalagdo e visualizagdo sera
colocado em reparticdes plblicas municipais, vans, dnibus
de transporte municipal e em espagos de grande circulagao
e concentragdo de pessoas, halls de hotéis, bares,
restaurantes e locais de visitagdo.

Recursos Proprios

Os canais proprios da Prefeitura de S3do Mateus,
fisicos ou virtuais, serdao utilizados de maneira

integrada e oportuna como suporte para visibilidade e
engajamento em torno das agdes de comunicagdo, para
isso, aproveitaremos o site institucional. Utilizaremos a
pagina do Facebook e Instagram para postagens de cards,
Reels e stories. O Youtube para divulgacdo de videos.
(grifamos).

Ora, a Estratégia de Midia e Nao midia atendeu com exceléncia ao
briefing, com a escolha de todos os veiculos pertinentes ao Municipio
de Sdo Mateus assim, com a devida vénia, nao ha que se falar que a
Recorrente tracou seu Plano de Midia, com base em outro contratante,
contrariando o briefing.

Com uma leitura apurada da Estratégia de Midia da Recorrente, percebe-se
claramente que a inclusdo da expressdo “Vila Velha” ndo passou de um erro
formal, sem o condd@o de macular o Plano de Comunicacdo da Recorrente.

Outrossim, a Prefeitura de Vila Velha é citada apenas na defesa do Meio
Radio, em que pese a selecdo das radios ter sido feita considerando a
Prefeitura de Sdo Mateus, vide tabelas anexas (Radio - KAIROS FM
94,7, e 44 insercoes Radio MASSA FM 90.7 — que sequer tém alcance

em Vila Velha), assim, nao poderia a Subcomissao deixar d

toda a Estratégia de Midia e Ndo Midia da Recorrente, uma vez que em
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todos os demais meios (TV, JORNAL, INTERNET, OUTDOOR e
RECURSOS PR()PRIOS) a Recorrente ndo somente considerou a
contratante indicada no briefing (Prefeitura de Sao Mateus), como

indicou isso formaimente.

Outrossim, demonstrando que tanto a Recorrente como a Recorrida
atenderam ao briefing, no que se refere ao cliente/publico alvo,
objetivado na campanha, ambas as licitantes sugeriram no meio radio
as mesmas emissoras, quais sejam, KAIROS FM 94,7 e MASSA FM 90.7.
DESSA FORMA, AINDA QUE TIVESSE ALGUM PONTO SUBTRAIDO PELO
ERRO MATERIAL (O QUE SERIA, AO NOSSO VER, UM EXCESSO), JAMAIS
PODERIA TER ZERADO TODO O SUBQUESITO, COMO DETERMINOU A
SUBCOMISSAO TECNICA.

Cumpre salientar que o Julgamento do Subquesito Estratégia de Midia
deveria ser objetivo com base nos critérios adotados no edital, que

expressamente estabelece:

13.2.1.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) a adequagdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as
caracteristicas da acdo publicitaria, com a verba referencial
para investimento e com o desafio e os objetivos de
comunicagao estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicao e
defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;

c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo
de comunicacdo dos segmentos de publicos-alvo da
campanha publicitaria;
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d) a adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios
de comunicagao do ANUNCIANTE e seu alinhamento com a
Estratégia de Midia e Nao Midia;

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da
verba referencial para investimento, demonstrados na
simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia. .

Ao analisar a Estratégia de Midia e Ndo Midia da Recorrente, percebe-se
claramente que a mesma atendeu com exceléncia, todos os critérios de
julgamento estabelecido no edital, tendo inclusive indicado as mesmas radios que
a Recorrida.

SOMENTE POR AMOR AO DEBATE, CONSIDERANDO QUE PELO
ENTENDIMENTO DA SUBCOMISSAO TECNICA, TIVESSE A

RECORRENTE, ZERADO A PONTUACAO PERTINENTE A ALINEA “A” DO
ITEM 13.2.1.4., O SUBQUESITO ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiDIA,
NAO PODERIA TER SIDO ZERADO, JA QUE O CRITERIO DE
JULGAMENTO E COMPOSTO POR 5 (CINCO) ALINEAS, E NAO SOMENTE
1 (UMA), ASSIM NAO HA QUE SE FALAR, EM DESCLASSIFICAGAO DA
RECORRENTE POR TER ZERADO UM SUBQUESITO, CONFORME ITEM
13.4, ALINEA “C” DO EDITAL.

CUMPRE OBSERVAR QUE O EDITAL E CLARO AO IDENTIFICAR TODA A
ESTRATEGIA DE MiDIA COMO UM SUBQUESITO E NAO APENAS A
ALINEA “A” DO ITEM 13.2.1.4., VEJAMOS:

13. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
13.1. A Subcomissdo Técnica, prevista no item 20 do Termo

de Referéncia, analisara as Propostas Técnicas.das
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lictantes quanto ao atendimento das condigOes
estabelecidas neste Edital.

13.2. Serdo levados em conta pela Subcomissao
Técnica, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada

quesito ou subquesito:

13.2.1. OQuesito 1 - Plano de Comunicacdo
Publicitaria

13.2.1.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a. a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e
especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua
atuacdo;

b. a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo
publicitaria identificadas;

c. a assertividade demonstrada na andlise do desafio de
comunicacdo a ser superado pelo ANUNCIANTE e no
entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos
no Briefing.

13.2.1.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria

a. a adequacdo do partido tematico e do conceito a
natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem como ao
desafio e aos objetivos de comunicacao;

b. a consisténcia da argumentagao em defesa do partido
tematico e do conceito;

c. as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito
para a comunicagao publicitaria do ANUNCIANTE com seus
publicos; |

d. a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia
de Comunicagdo Publicitaria proposta;
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e. a capacidade da licitante de articular os conhecimentos
sobre 0 ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de
comunicac¢do estabelecidos no Briefing;

f. a exequibilidade da Estratégia de Comunicagao
Publicitaria, considerada a verba referencial.

13.2.1.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa

a. o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria;

b. a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do
ANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos de
comunicacgado estabelecidos no Briefing;

c. a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos
segmentos de publico-alvo;

d. a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e
veiculos de divulgacdo a que se destinam;

e. a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de
interpretagdes favoraveis que comporta;

f. a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da
linguagem com os publicos-alvo;

g. a exequibilidade das pecas e de todos os elementos
propostos, com base na verba referencial péra

investimento.
13.2.1.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo
Midia

| a) a adequacgido da Estratégia de Midia e Nao Midia

‘ com as caracteristicas da acdo publicitéria,.com a
verba referencial para investimento e com o desafio
e os objetivos de comunicacdo estabelecidos no
Briefing; |
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b) a consisténcia técnica demonstrada na
proposicdao e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunicacao dos segmentos de
plblicos-alvo da campanha publicitaria;

d) a adequacido da proposta no uso dos recursos
proprios de comunicacgdo do

ANUNCIANTE e seu alinhamento com a Estratégia
de Midia e Nao Midia;

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizacdo da verba referencial para

investimento, demonstrados na simulacio dos
parametros de cobertura e

frequéncia.

ASSIM, VE-SE DE MANEIRA INQUESTIONAVEL, QUE HOUVE EXCESSO

DE RIGOR POR PARTE DA SUBCOMISSAO TéCNICA, COM O DEVIDO

RESPEITO, PRIMEIRO PELO ENTENDIMENTO DE QUE APENAS POR TER

A RECORRENTE CITADO POR EQUfVOCO O MUNICIiPIO DE VILA VELHA

(ERRO MATERIAL), DEVERIA TER ZERADO A REFERIDA ALINEA “A” DO

EDITAL E PIOR, HOUVE GRAVE EQUfVOCO DA REFERIDA

SUBCOMISSAO, AO ENTENDER QUE POR ZERAR 1 (UMA) DAS 5

(CINCO) ALfNEAS, ZERARIA A LICITANTE TODO O SUBQUESITO.

Outrossim, ndo se argumente que o referido erro material teve o conddo de

identificar a Proposta da Recorrente.
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Ora, a subcomissdo técnica precisa julgar os Planos de Comunicacdo de forma
apdcrifa, ou seja, desconhecendo a autoria dos mesmos e o equivoco cometido
pela Recorrente ndo identificou a autoria da proposta, tanto assim, que a
subcomissdo ao desclassificar a Recorrente diz que “Apds as analises, concluiu-
se que a empresa de Envelope da Campanha Uma cidade Limpa é dever
de todos e comeca em casa esta desclassificada do certame, uma vez
que, item 13.2.1.4, alinea “a” ...”, conforme trecho abaixo retratado:

Apés as analises, conclui-se que a empresa de Envelope da Campanha Uma
cidade Limpa é dever de todos e comega em casa esta desclassificada do
certame, uma vez que descumpriu o edital, item 13.2.1.4. alinea “a”, pois gerou
identificagdo do municipio de Vila Velha como Contratante da licitante do quesito
Estratégia de Midia e Nao Midia, ndo cumprindo o proposto do briefing e por
descumprir o item 13.4 alinea “c”, quando obtiver pontuagéo zero em qualquer
um dos quesitos ou subquesitos. Outrossim, a demais licitante cumpriu com os

Ora, se houvesse a Recorrente se identificado, nao teria a Subcomissao
Técnica, citado o conceito por ela utilizado ao invés do proprio nome da
licitante.

E n3o se argumente que a Recorrida poderia ter tido acesso ao algum
membro da comissao, para indicar que incluiria, erroneamente, o
municipio de Vila Velha em sua estratégia de midia, posto que se acesso

tivesse a algum membro da Subcomissdo bastaria informar qual
conceito que seria utilizado.

Seria 0 mesmo que uma licitante informar que usaria o espacamento
errado ou unificaria os cadernos, que deveriam ser aprese S

separados, segundo as determinacdes editalicias.
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Os citados erros foram cometidos pela Recorrida e se considerar que a
inclusao do nome Vila Velha, tenha o condao de identificar a licitante
os referidos equivocos também teriam.

OS_ERROS COMETIDOS PELA RECORRIDA — DOIS PESOS E DUAS
MEDIDAS

Ora ao desclassificar a Recorrente, a Subcomissdo Técnica fez questdo de
pontuar que a outra licitante atendeu a todos os critérios formais do edital,
vejamos:

Apds as analises, conclui-se que a empresa de Envelope da Campanha Uma
cidade Limpa é dever de todos e comega em casa esta desclassificada do
certame, uma vez que descumpriu o edital, item 13.2.1.4. alinea "a", pois gerou
identificagdo do municipio de Vila Velha como Contratante da licitante do quesito
Estratégia de Midia e Nao Midia, ndao cumprindo o proposto do briefing e por
descumprir o item 13.4 alinea “c”, quando obtiver pontuacao zero em qualquer
um dos quesitos ou subquesitos. Outrossim, a demais licitante cumpriu com os
critérios formais do edital e seu respectivo termo de referéncia. Foram
elaboradas por esta Subcomissdo Técnica planilhas com as pontuagbes e
totalizagbes de cada uma das empresas licitantes, acompanhada de ata
justificando as notas atribuidas, documentos esses que foram devidamente
rubricados pelos que subscrevem a presente, e acondicionados em envelope
fechado para serem entregues a Comissao Permanente de Licitagao (CPL).

Ocorre que a Recorrida NAO ATENDEU A TODOS OS CRITERIOS FORMAIS DO
EDITAL, COMO SERA DEMONSTRADO A SEGUIR:

DOS ERROS MATERIAIS COMETIDOS PELA RECORRIDA

T .
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DA FALTA DE APRESENTAGAO DE CADERNOS ESPECIFICOS

O edital € claro ao determinar que a Capacidade de Atendimento seja
apresentada em trés Cadernos especificos, vejamos:

11.5 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a
licitante devera apresentar as informacgdes que
constituem o quesito em caderno especifico,
orientagao retrato, com ou sem uso de cores, em formato
A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a
partir da primeira pagina interna, rubricado em
todas as paginas e assinado na dltima por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

()

11.7 Quesito 3 - Repertério: a licitante devera
apresentar os documentos, as informacdes e as
pecas que constituem o quesito em caderno
especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores,
em formato A4, ou A3 dobrado, numerado
sequencialmente a partir da primeira pagina
interna, rubricado em todas as paginas eassinado na
ultima por quem detenha poderes de representacéo
da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

()
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11.9 Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas |
de Comunicacgao: a licitante devera

apresentar os documentos, as informacoes e as
pecas que constituem o quesito em caderno
especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores,
em formato A4, numerado sequencialmente a partir
da primeira pagina interna, rubricado em todas as
paginas e assinado na ultima por duem detenha
poderes de representacdao da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.
(grifamos)

| Ocorre que contrariando o Edital, a Recorrida apresentou 1 (um) Unico caderno
com os trés quesitos (Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relato de
Solugdo de Problemas de Comunicagdo), inclusive, seguindo uma Unica sequéncia
de numeragao e ndo por caderno, como determina o edital e sem a assinatura
do representante legal na Ultima pagina dos Cadernos Capacidade de
Atendimento e Repertdrio, assim, ndo € veridica a afirmagdo da Subcomissdo de
que a Recorrida todas a recomendagdes do edital.

DO ESPACAMENTO ENTRE LINHAS

O edital é claro ao exigir, para fins de padronizagdao dos Planos de Comunicagdo,
0 espagcamento simples entre linhas, vejamos:

12.2. Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
N&o Identificada: para sua apresentacdo, a licitante devera
levar em conta as seguintes orientagdes:

a) em caderno Unico, orientacdo retrato e com espiral preto
colocado a esquerda;
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b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2,
ambas em branco;

c) contelido impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2,
orientacdo retrato, observado o

disposto na alinea ‘c2’ do subitem 12.2.2 deste Edital;

d) espagamentos de 3 cm na margem esquerda, 3 cm na
margem superior € 2 cm na direita € 2 cm na margem
inferior, a bartir das respectivas bordas;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes
sem recuos;

f) espacamento simples entre as linhas e,
opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e
entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeracdo de paginas em fonte Arial, cor preta,
tamanho de 12 pontos,

observados os subitens 12.2.1, 12.2.2 e 12.2.3 deste Edital;
i) numeracdo de todas as paginas, no centro inferior, pelo
editor de textos, a partir da

primeira pagina interna, em algarismos arabicos;

j) sem identificacdo da licitante.

(grifamos)

Ocorre que a Recorrida, contrariando as determinagdes editalicias, apresentou o

seu Plano de Comunicacdo com espagamento de 1,5 e nao simples entre linhas,

vejamos:
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Espagamento
‘ ) Antes: 'pf);;c”~ @

—— = Espagamento.| Simples 8 Em: B @

Depois de: [0 pt By

(V)

i_) Nio adicionar espago entre paragrafos do mesmo estilo
Ajustar & grade quando a grade do documento estiver definida

paragrafo anterior Pardgrafo anterior Paragrafo anterior Paragrafo anterior Pardgrafo anterior Pardgrafo

anterior Paragrafo anterior Pardgrafo anterior Paragrafo anterior Paragrafo anterior

' Texto de Exemplo Texto de Exemplo Texto de Exemplo Texto de Exemplo Texto de Exemplo Texto de Exemplo
' Texto de Exemplo Texto de Exemplo Texto de Exemplo Texto de Exemplo Texto de Exemplo Texto de Exemplo

Texto de Exemplo Texto de Exemplo

' | Tabulaggo... | | Salvar como Padréo | i_'MEancelar |

Espagamento

i Antes: {0 pt }—- _
! eyl 55 Espagamento { 15I|nhas 8 Em: D’»i

i ’ : Depois de: ,:O pt [ C

i "1 Ndo adicionar éspago entre paragrafos do mesmo estilo

' - Ajustar a gfade quando a grade do documento estiver definida
! .

|

Pardgrafo anterior Pardgrafo anterior Pardgrafo anterior Pardgrafo anterior Pardgrafo anterior Pardgrafo
anterior Pardgrafo anterior Pardgrafo anterior Pardgrafo anterior Pardgrafo anterior
Texto de Exemplo Texto de Exemplo Texto de Exemplo Texto de Exemplo Texto de Exemplo Texto de Exemplo

Texto de Exemplo Texto de Exemplo Texto de Exemplo Texto de Exemplo Texto de Exemplo Texto de Exemplo

‘Tabulag:ao | | Salvar como Padréo | | Cancelar |

Ora, ao analisar a pagina do Plano de Comunicagdo da Recorrida, cuja pagina
2, segue abaixo retratada, observa-se que 0 a mesma utilizou o espagamento
de 1,5 linhas e nao o espacamento simples, conforme demonstrado acima.
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Prezando pela qualidade constante dos servigos publicos, faz-se necessério a
execugio de um plano de comunicagdo publica, realizada de forma objetiva,
consistente e eficaz, para respaldar o municipio de Sdo Mateus a respeito do seu
comprometimento, prioritariamente, com o seu cidad&o e o dinheiro publico..

Diante desse cenarid, a ideia do briefing passa pela criac,jéo de instrumentos que
informe e conscientize a populagao a respeito da limpeza piblica € conscientizago
sobre como lidar com o lixo doméstico.

E sabido que a limpeza de uma cidade & responsabilidade de todos, e néo somente-
da administrag&o municipal. Todavia, & fato que em nosso pais a prética desta teoria,
de que governo e cidadaos trabalham juntos pela limpeza € organizagéo da cidade,
ainda € um grande desafio.

A preocupacao da Prefeitura de S3o Mateus com o tema demonstra que ja ndo se
deve usar a comunicac&o somerite para divulgar as obras executadas. E preciso ir
além, utilizarido a comunicagdo como ferramenta dé defesa para a conscientizagao
de toda a populagao, incluindo os alunos da Rede Municipal, para que o habito da
déstinagao correta ao lixo, comece desde da casas dos Mateenses.

Com o mote “Sao Mateus.- Cidade Limpa, lixo tem dia €. hora”; vamos incentivar a
popula¢io a fazer o déscarte do lixo doméstico de forma correta nos dias e horarios
definidos pela administrag@o municipal. Usaremos também a informagao “Acompanhe

o Cronograma e agende a coleta de seu entulho”, para incentivar a populagéo de
realizar o agendamento da coleta de entulho por telefoné/WhatsApp, e dessa forma, y
garantir uma cidade mais limpa e organizada. !
Por fim, acreditamos que a implementag&o deste raciocinio permitira que a imagem %
do municipio seja resguardada pela integridade e compromisso da administracao que,
projetada em niveis cada vez maiores, ira conceder a Sao Mateus o reconhécimento W
como referéncia dé gestao municipal. \
Estratégia de comunicagao publicitaria

O desenvolvimento das estratégias de comunicagéo ird evidenciar como Sao Mateus '
deve fazer para enfrentar os desafios de ser uma ciddde em transformagao e, ao «
mesmo tempo,-conscientizar sua populagéo sobre a importancia da colaboragao de
todos no que se refere a limpeza ptiblica. Neste momento, € preciso demonstrar nossa

i AN e %( KO

Assim, mais uma vez resta taxativamente demonstrado o descumprimento da
Recorrida, as determinagdes do edital.

Ocorre que os erros da Recorrida, ao contrario do erro da Recorrente,
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nao somente nado os observou, como ndo subtraiu qualquer ponto pela

ocorréncia dos mesmos vejamos:

DA FALTA DA CORRETA VALIDACAO DOS CLIENTES NO RELATO DE
SOLUCAO DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

O edital é claro ao exigir que a validacdo do cliente fosse realizada em documento

separado e com determinados critérios, vejamos:

12.10. A licitante devera apresentar 01 (um) Relato de Solugdes
de Problemas de Comunicacdo, com o maximo de 04 (quatro)
paginas, em que serdo descritas solugdes publicitarias propostas
pela licitante e implementadas por seus clientes, na superagao
de desafios de comunicagdo.

1. devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;
II. devera contemplar nome, cargo ou funcdo e assinatura de
funcionario da licitante responsavel por sua elaboragdo;

III. ndo pode referir-se a agbes publicitarias solicitadas ou
aprovadas pelo ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com
agéncia de propaganda;

IV. devera estar formalmente validado pelo respectivo
cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

12.10.1. A validacdo devera ser feita em documento
apartado dos relatos, o qual ndo entrara no computo do

nimero de pagina de que trata o subitem 12.10. No
documento de validacdo constara, além do ateste dos

relatos, o nome empresarial do cliente, 0 nome do
signatario, seu cargo/funcdao e sua assinatura. (grifos
NOSSOS)
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Todavia, a Recorrida ndo conseguiu cumprir as exigéncias de validacdo
do relato apresentado, limitando-se a incluir uma rubrica (bem

estranha e tremida) no proprio relato, vejamos:.

RELATOS DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

CASE ~ CAMARA MUNICIPAL DE SAO MATEUS

A Cémara Municipal de S80 Mateus é o érgdo legislativo do municipio brasileiro de
S80 Mateus, no interior do estado de Esplirito Santo.

A ‘Camara Municipal exerce, principalmente, fungées legislativas e fiscalizadoras,
participando da elaboragfio de leis sobre matérias de competéncia exclusiva do
municipio e exercendo o controle da Administrag3o local, principalmente quanto aos
atos'e as contas do-Poder Executivo do Municipio.

A Camara Municipal possui trés fungBes basicas. A primeira ¢ a fungao legislativa,
que consiste na elabordgéio das leis sobre matérias de competéncia exclusiva do
Municlplo.

A segunda fungdo ¢ a fiscalizadora, qué tem por objetivo o exercicio do controle da

Administragdio local, principalmente quanto 2 execugcdo orgamentdria e ao

julgamento das contas apreseritadas pelo Prefeito. O controle extemo da Cémara

Municipal é exercido com o auxfiio do Tribunal de Contas do Estado ou do Consetho

ou Tribunal de Contas dos Municipios, onde houver. @
| :

Cumprindo seu papel e obrigatoriedade em da publicidade dé seus atos e

benfeiloria, em 2014 a camara divulgou os investimentos apravados para o balnedrio

de Guriri, foram 10 milhdes de investimentos, transformando Gurii em um

verdadeiro canteiro de obras, A camara aprovou a construgdo de praga de lazer,

estadio de futebol, centro de vivencia para idosos, além de methorias na iluminagéo
- publica.

Toda divulgagdo foi realizada através de. fornecedores e velculos locais. Para a
solugdo do problema proposta, veiculou-se em rédio, tv, busdoor, midia digital e
outdoor, em uma comunicagdo modema, limpa e de facil leitura e interpretagao. %

A camara e seus vereadores foram muito elogiados pela assoclagdo e por seus
moradores que enténderam as mensagens criadas pela agéncia.

<
), ’
Angela’Mo;mleiro }/‘

Assessora de Comunicagao
Céamara Municipal de S50 Mateus.

@ 29

Assim, sem conseguir comprovar a validacao do relato apresentado, na
forma exigida no edital, deveria a Subcomissdo Técnica ter

desconsiderado o documento e zerado o referido Subquesito, o que
automaticamente ensejaria a DESCLASSIFICACAO DA RECORRIDA,
NOS TERMOS DA CONHECIDA ALINEA “C” DO ITEM 13.4 DO EDITAL,

QUE DETERMINA:
@
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13.4. Sera desclassificada a Proposta Técnica que
incorrer em qualquer uma das situagoes abaixo
descritas:

a) apresentar qualquer informagdo, marca, sinal, etiqueta
ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacao
da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria —Via N&o
Identificada, antes da abertura do Invélucro n° 2;

b) ndo alcangar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;

c) obtiver pontuacdo zero em qualquer' um dos
quesitos ou subquesitos.

TODAVIA, A SUBCOMISSAO TECNICA QUE AGIU DE FORMA
EXCESSIVAMENTE RIGOROSA COM A RECORRIDA, NAO SOMENTE NAO
DESCLASSIFICOU A RECORRIDA, COMO DEVERIA FAZER, NEM AO
MENOS PONTUOU A FALHA EM SUA ATA DE JULGAMENTO, AO
CONTRARIO, DECLAROU TEXTUALMENTE QUE A MESMA CUMPRIU COM
TODAS AS FORMALIDADES EXIGIDAS NO EDITAL

DA CLARA IDENTIFICACAO DA RECORRIDA

E MAIS, OS ABSURDOS COMETIDOS PELA RECORRIDA QUE PASSARAM
DESPERCEBIDOS PELA SUBCOMISSAO TECNICA NAO PARAM POR Ai,
VEJAMOS:

O edital, em sintonia com a Lei 12.232/10, € claro ao determinar que deveria ser
desclassificada a licitante que apresentasse qualquer informagdo, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilitasse a identificagdo da autoria
do Plano de Comunicacdo Publicitaria —Via Nao Identificada, antes da abertura
do Invélucro n® 2, bem como que as Propostas Técnicas deveriam ser

apresentadas sem rasura, vejamos:
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13.4. Sera desclassificada a Proposta Técnica que
incorrer em qualquer uma das situagbes abaixo
descritas:

a) apresentar qualquer informagao, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite
a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagdo
Publicitaria —Via Nao Identificada, antes da abertura
do Invélucro n° 2;

b) ndo alcangar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;

c) obtiver pontuagdo zero em qualquer um dos quesitos ou
subquesitos.

12.1.1. A Proposta Técnica serd redigida em lingua
portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.
(grifos nossos).

TODAVIA, NA APRESENTAGCAO DA PECA BANNER VIRTUAL (SITE) A
RECORRIDA INCLUIU UMA FOTO, QUE CERTAMENTE SERIA CAPAZ DE
IDENTIFICAR A AUTORIA DA PROPOSTA, TANTO ASSIM, QUE
RASURANDO A PECA, DE FORMA ARDIL, COBRIU A IMAGEM COM
SUPOSTA RUBRICA, QUE NAO PERTENCE NEM A COMISSAO DE
LICITACAO, NEM A SUBCOMISSAO TECNICA, NEM MESMO A
QUALQUER DAS LICITANTES, TANTO ASSIM, QUE A SUPOSTA RUBRICA
SO APARECE EM ALGUMAS PECAS E EM NENHUMA ATA, OU MESMO NA
PARTE DOS TEXTOS DO PLANO DE COMUNICAGAO, VEJAMOS:
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A ardil estratégia, pode ainda ser observada, quando se conta os nimeros de
rubricas insertas nas paginas. Apenas nas paginas com algumas pegas, contam-
se 10 (dez) rubricas (incluindo o referido borrdao) enquanto em todas as demais
contam-se apenas 9 (nove) rubricas.

Somente para ilustrar, segue pagina do Plano de comunicagdo da Recorrida, com
apenas 10 rubricas e sem o referido borrao:
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Prezando pela qualidade constante dos servicos piblicos, (az-se necessério a

execugdo de um plano de comunicagio piblica, realizada de forma objetiva,
& consistente e eficaz, para respaldar o municipio de S3o0 Mateus a respeito do seu
- p t f te, com o seu cidadfo e o dinhelro piblico.

p

Diante desse cendrio, a idefa do briefing passa pela ctiagdo de Instrumentos que

- infonme e conscientize a populago a respeito da impeza piblica e consc 1]
sobre como lidar com o lixo doméstico.

£ sabido que a impeza de uma cidade é responsabilidade de todos, e ndo somente
= da administragio municipat. Todavia, é fato que em nosso pals a prética desta teoria,
. de que govemno e cidadaos trabalham juntos peta limpeza e organizagdo da cidade,
ainda & um grande desafio.

A preocupagio da Prefeitura de Sdo Mateus com o tema demonstra que ja ndo se

deve usar a comunicagh te para divulgar as cbras exccutadas. E preciso ir
além, utilizando a comunicagéo como ferramenta de defesa para a consclentizagdo
de toda a populago, incluindo os alunos da Rede Municlpal, para que o hébito do
destinago correta ao lixo, comece desde da casas dos Mateenses.

Com o mote "Sdo Mateus - Cidade Limpa, lixo tem dia e hora®, vamos incentivar @
pulagdo a fazer o d do lixo doméstico de forma correta nos dias e horérios

dafinidos pela administragao municipal. Usaremos também a informagao "Acompanhe

o Cronggrama e agende a coleta do seu entulho®, para incentivar & populaglo de

realizar o sgendamento da coleta de entulho por telefone/WhatsApp, e dessa forma, /

garantic uma cidade mais limpa e organizada, "}

Por fi m, acreditamos que a implementagdo deste raclocinio permitird qua a imagem
do icipio seja resguardada pela integridade e promisso da administragao que,
projetada em niveis cada vez maiores, ird conceder a Sao Mateus o reconhecimento W

como referdncia de gestdo municipal.

: Eotiatéaia do comuni
O di i das égias de icago ird evidenciar como Sho Maleus

deve fazer para enfrentar os desafios de ser uma cidade em transformagao e, ao %

tempo, fentizar sua populagfo sobre a lmporldnc!a da colaboragdo de
todos no que se refere a limpeza poblica. Neste {50 demonstrar nossa

Cogn ¥

Assim, restou taxativamente demonstrada a atitude criminosa da Recorrida, de

tentar iludir a Subcomissdo Técnica, cobrindo com um borrao a foto extraida de
um site, que certamente iria gerar a sua identificagdo.

No presente caso, ao descumprir a determinacao editalicia, a referida
Recorrida introduziu um outro elemento capaz de identificar a autoria
da proposta, antes do seu julgamento, motivo pelo qual, devera ser a
mesma DESCLASSIFICADA do certame.

Cumpre salientar que manter-se a classificacao da Recorrida feriria de
morte o principio da ISONOMIA que deve nortear todo e qualquer
processo licitatorio.
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DO DIREITO

Constituicdo Federal patria determina que a administragdo publica obedega aos
principios da legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia
(art. 37, caput). Explicita ainda a Carta Magna a necessidade de observancia
desses principios ao exigir que as obras, servigos, compras e alienagdes sejam
contratados mediante processo de licitacdo publica que assegure igualdade de
condicdes a todos os concorrentes (art. 37, inciso XXI).

Seja qual for a modalidade adotada, deve-se garantir a observancia da isonomia,
legalidade, impessoalidade, igualdade, vinculagdo ao instrumento convocatério e

julgamento objetivo.

DOS ERROS MATERIAS

De fato, houve um (nico e insignificante erro material na Proposta Técnica da
Recorrente, a saber, inclusdo do nome de Prefeitura estranha ao certame (Vila
Velha), na defesa do meio radio, no Subquesito Estratégia de Midia, que integra
0 quesito Plano de Comunicagao.

Como ja demonstrado, em que pese a inclusdo do Termo Vila Velha, a Recorrente
destinou toda a midia ao interesse da Licitada, Prefeitura Municipal de Sao
Mateus, citada inUmeras vezes na Estratégia de Midia.

Outrossim, o material e insignificante erro incorrido de boa-fé pela Recorrente,
ndo tem o conddo de impingir prejuizos a demais licitante e a licitada, ou da
tentativa de obter vantagem ilicita.
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Todavia, de forma equivocada e desproporcional, entendendo a comissao que tal
fato ia de encontro a alinea “a”, do item 13.2.1.4, decidiu que todo o Subquesito
Estratégia de Midia deveria ser zerado, em que pese a previsdao de 5 (cinco)
alineas definindo os parametros de julgamento, ensejando assim a INJUSTA
DESCLASSIFICACAO DA RECORRENTE.

13.2.1.4. Subguesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo
Midia

a) a adequacao da Estratégia de Midia e Nao Midia
com as caracteristicas da acgdo publicitaria, com a
verba referencial para investimento e com o desafio
e os objetivos de comunicacdo estabelecidos no
Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na
proposicdo e defesa da estratégia, da tatica e do
pIaho de midia;

c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunicacao dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

d) a adequacdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunicacgao do

ANUNCIANTE e seu alinhamento com a Estratégia
de Midia e Nao Midia;

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizacdo da verba referencial para

investimento, demonstrados na simulacdo dos
parametros de cobertura e

frequéncia.
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O entendimento da Comissdo de proceder a desclassificacdo da
Recorrente pela ocorréncia de mero erro material, ndo se coaduna com
o entendimento pacifico dos Tribunais Patrios.

Ressalte-se que tal atitude fere de morte o principio da insignificancia
e da amplitude do certame, favoraveis a administragao publica.

Como dito a jurisprudéncia dos nossos Tribunais, inclusive dos Superiores,
corroboram integraimente o entendimento de que pequenos erros de cunho
formal, contidos em atos praticados no ambito de certame licitatério, ne"io podem
constituir Obice para a contratagdo da proposta mais vantajosa a administragao
plblica, como se depreende das diversas e ilustrativas ementas reproduzidas a
seguir:

EMENTA: Licitacdo: irregularidade formal na proposta

vencedora que, por irrelevancia, nao géra nulidade.
TRECHO DO VOTO:

A nulidade tida por coatora, nas informacGes prestadas as
fls. 236/258, cuja orientacdo foi adotada pelo aresto
recorrido, assim explicitou a questdo da exigéncia editalicia
dos precos unitarios dos componentes das urnas
eletronicas:

()

Verifica-se, pois, que o vicio reconhecidamente praticado
pelo ora Impugnante, embora reflita desobedi€ncia ao
edital, consubstancia tao somente irregularidade formal,
incapaz de conduzir a desclassificacido de sua
proposta.
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Se de fato o edital é a “lei interna” da licitagdo, deve-se
aborda-lo frente ao caso concreto tal qual a norma
emanada do Poder frente ao caso concreto tal qual toda
norma emanada do Poder Legislativo, interpretando-o a luz
do bom senso e da razoabilidade, a fim de que seja
alcancado seu objetivo, hunca se esgotando na literalidade
de suas prescrigdes. Assim sendo, a vinculagdo ao
instrumento editalicio deve ser entendida sempre de forma
a assegurar o atendimento do interesse publico,
repudiando-se que se sobreponham formalismos
desarrazoados. Nao fosse assim, nao seriam admitidos nem
mesmo 0s Vicios sanaveis, os quais, em algum ponto,
sempre traduzem infringéncia a alguma diretriz
estabelecida pelo instrumento editalicio.

Dessa forma, se a irregularidade praticada pela
licitante vencedora a ela ndo trouxe vantagem, nem
implicou em desvantagem para as demais
participantes, ndo resultando assim em ofensa a
igualdade; se o vicio apontado nao interfere no
julgamento objetivo da proposta, e se ndao se
vislumbra ofensa aos demais principios exigiveis na
atuacdo da Administracdo Publica, correta é a
adjudicacdo do objeto da licitagdo a licitante que
ofereceu a proposta mais vantajosa, em prestigio do
interesse  publico, escopo da  atividade
administrativa.

Note-se, por fim, que a Unica relevancia isntrumental

divisada pelo impetrante na exigéncia da enumeragdo de
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que se fizessem necessarios fornecimentos adicionais aos
previstos no edital” (ST3, RMS n°. 23.714-1DF, Rel. Min.
Sepllveda Pertence, D] 13/10/2000). (Grifos nossos).

MANDADO DE  SEGURANCA.  ADMINISTRATIVO.
LICITACAO. PROPOSTA  TECNICA  INABILITAGAO.
ARGUICAO DE FALTA DE ASSINATURA NO LOCAL
PREDETERMINADO. ATO ILEGAL. EXCESSO DE
FORMALISMO. PRINCIPIO DA RAZOABILIDADE.

1. A interpretagdo dos termos do Edital ndo pode conduzir
a atos que acabem por malferir a propria finalidade do
procedimento licitatério, restringindo o nimero de
concorrentes e prejudicando a escolha da melhor
proposta.

2. O ato coator foi desproporcional e dezarrazoado,
mormente tendo em conta que ndao houve falta de
assinatura, pura e simples, mas assinaturas e rubricas fora
do local preestabelecido, o que ndo é suficiente para
invalidar a proposta, evidenciando claro excesso de
formalismo. Precedentes.

3. Segurancga Concedida.”

(MS 5869/DF. Rel. Ministra Laurita Vaz. Primeira Segdo do
e. STJ. Julgamento em 11.09.2002). (Grifos nossos).

EMENTA: ADMINISTRATIVO. LICITACAO. VINCULACAO AO
EDITAL. FORMALISMO. EXCESSO. - Deve ser
desconsidefado 0 excesso de formalismo que venha a
prejudicar o interesse plblico. — Ndo é razoavel a
desclassificacao da proposta mais vantajos aa

Administracdo Publica na hipdtese d
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equivocos formais. A auséncia de juntada da cdpia da
Convengdo Coletiva do Trabalho e a “suposta” falta de
especificacdes da reserva técnica incidente sobre 0s
insumos nenhum prejuizo trouxe ao Certame e a
Administragao. (TRF4, MAS 20400.04.01.111.700-0, Terceira
Turma, Relator Eduardo Tonetto Picarelli, DJ 03/04/2002).
(Grifos nossos.)

Ressalto, preliminarmente, que o edital ndo constitui um
fim em si mesmo. Trata-se de instrumento para a
consecucao das ﬁnalidades‘do certame licitatdrio, que sdo
assegurar a contratacdo da proposta mais Vantajosa ea
igualdade de oportunidade de participacdo dos
interessados, nos precisos termos do art. 3°., caput, da Lei

8.666/93. Assim, a interpretacdo e aplicacdo das
regras nele estabelecidas deve sempre ter por norte
o atingimento das finalidades da licitacdo, evitando-
se o0 apego a formalismos exagerados, irrelevantes

ou dezarrazoados, que nao contribuem para esse
desiderato. (...) Nao se configura, na espécie, qualquer

afronta a seguranca da contratagdo, uma vez que venceu o
certame empresa que, concorrendo em igualdade de
condigdes, ofereceu proposta mais vantajosa e logrou
comprovar, na sessao, a aptiddo para ser contratada.”
(Acdrddo 1.758/2003, Rel. Min. Walton Alencar Rodrigues,
Plenario, D.0.U. 28.22.2003). (Grifos nossos).

De fato, ndo se pode admitir que o apego excessivo a forma, que no caso das
licitagdes, serve ao atendimento de principios constitucionais dos mais caros a
Administragdo Publica, seja vista como um fim em si mesmo. No caso

o0 erro material ocorrido, ndo poderia jamais, resultar na desclassificacdo da
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Recorrente. Com isso restaria contrariada a prépria finalidade da licitagdo, qual
seja, possibilitar a contratacdo da proposta mais vantajosa para a Administragao
Pablica.

Assim, imaginar que um simples deslize possa ser habil a desclassificar
a Recorrente ou mesmo lhe reduzir as notas obtidas, seria inverter a

finalidade do procedimento de licitacgdo e dos seus principios

informadores.
Importa ainda colacionar a ligao, sempre atual, do Mestre Hely Lopes Meirelles:

A desconformidade ensejadora da desclassificagdo da
proposta deve ser substancial e lesiva a Administragdo ou
aos outros licitantes, pois um simples lapso de redacao, ou
uma falha inécua na interpretacdo do edital, ndo deve
propiciar a rejeicdo sumaria da oferta. Aplica-se, aqui, a
regra universal do utile per inutile non vitiatur, que o Direito
francés resumiu no pds de nullité sans grief. Melhor que se
aprecie uma proposta sofrivel na apresentacdo, mas
vantajosa no conteldo, do que desclassifica-la por um
rigorismo formal e inconsentdneo com o cardter
competitivo da licitagdo.” (cf. Licitacgdo e Contrato
Administrativo, 113. ed., Malheiros, 1997, p. 124).

Por fim, vale esclarecer que a desclassificacdo pela falta de atendimento as exigéncias
do edital e seus anexos, ndo pode ser levada ao pé da letra, uma vez que a licitagdo se
destina a selecionar a proposta mais vantajosa para o Municipio e sera
processada e julgada em escrita conformidade com os principios basicos da legalidade,

da impessoalidade, da moralidade, da igualdade, da publicidade, da probidade, da
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vinculagdio ao instrumento convocatdrio, do julgamento objetivo e dos que lhe s&o

correlatos, inadmitindo-se critérios que frustrem seu carater competitivo.

DOIS PESOS E DUAS MEDIDAS X PRINCIPIO DA ISONOMIA

VALE OBSERVAR QUE PEQUENAS FALHAS, COMO A EFETIVAMENTE
PRATICADA PELA RECORRENTE, FORAM _PRATICADAS PELA
RECORRIDA, TAIS COMO: ESPACAMENTO DE LINHA DO PLANO DE
COMUNICACAO, ENCADERNACAO E NUMERACAO DA CAPACIDADE DE

ATENDIMENTO, CONTRARIANDO AS DETERMINACOES EDITALICIAS,
SEM QUE A SUBCOMISSAO TECNICA TENHA, AO MENOS OBSERVADO O

FATO, CHEGANDO MESMO A DIZER QUE TODOS OS ASPECTOS
FORMAIS FORAM OBSERVADOS PELA RECORRIDA, VEJAMOS:

Apds as analises, conclui-se que a empresa de Envelope da Campanha Uma
cidade Limpa é dever de todos e comega em casa esta desclassificada do
certame, uma vez que descumpriu o edital, item 13.2.1.4. alinea “"a”, pois gerou
identificagdo do municipio de Vila Velha como Contratante da licitante do quesito
Estratégia de Midia e Nao Midia, ndo cumprindo o proposto do briefing e por
descumprir o item 13.4 alinea “c”, quando obtiver pontuagéo zero em qualquer
um dos quesitos ou subquesitos. Outrossim, a demais licitante cumpriu com os
critérios formais do edital e seu respectivo termo de referéncia. Foram
elaboradas por esta Subcomissdo Técnica planilhas com as pontuagbes e
totalizagbes de cada uma das empresas licitantes, acompanhada de ‘ata
justificando as notas atribuidas, documentos esses que foram devidamente
rubricados pelos que subscrevem a presente, e acondicionados em envelope
fechado para serem entregues a Comissdo Permanente de Licitagio (CPL).

ASSIM, RESTOU DEMONSTRADO QUE O JULGAMENT
SUBCOMISSAO TECNICA FERIU DE MORTE O PRINCIPIO DATSONOMIA

f
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ENTRE AS LICITANTES, MACULANDO TODO O PROCESSO
LICITATORIO.

DOS _GRAVES ERROS COMETIDOS PELA RECCORENTE E NAO
OBSERVADOS PELA SUBCOMISSAQ TECNICA.

ALEM DOS ERROS MATERIAIS JA CITADOS NESTA PECA, A RECORRIDA
COMETEU DOIS GRAVES ERROS QUE DEVERIAM TER ENSEJADO A SUA
DESCLASSIFICACAO SUMARIA, A SABER:

Deixou de validar, na forma exigida no edital, o Relato de Solucdo de

Problemas de Comunicacao.

Ora, uma vez sem a devida validacdo, ndo poderia a Subcomissao
Técnica ter pontuado o case apresentado pela Recorrida, motivo pelo
qual a Nota da Recorrida no referido subquesito deveria ser zero,
ensejando a sua DESCLASSIFICAGCAO, por forca do item do edital
abaixo transcrito:

13.4. Sera desclassificada a Proposta Técnica que
incorrer em qualquer uma das situacoes abaixo
descritas:

a) apresentar qualquer informagao, marca, sinal, etiqueta
ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagao
da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria —Via Nao
Identificada, antes da abertura do Invélucro n°

b) nao alcangar, no total, 75 (setenta e cinc
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c) obtiver pontuacdo zero em qualquer um dos

quesitos ou subquesitos.

Saliente-se, que por muito menos, a Subcomissao Técnica zerou toda a

estratégia de midia da Recorrentell!!

E mais, deixou de observar a Subcomissdao que a Recorrida, tentou de
forma ardil, encobrir com um borrao foto inserta na peca “"BANNER
VIRTUAL (SITE)”, que poderia a identificar.

Ou seja, feriu a alinea “a” acima transcrita, ao inserir outro elemento que
possibilitava a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria —Via
N3o Identificada, antes da abertura do Invdlucro n° 2.

Além de também ferir o item 12.1.1, abaixo transcrito, ao rasurar com o borrao
diversas pegas da sua campanha, vejamos:

12.1.1. A Proposta Técnica sera redigida em lingua
portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras. (grifos
NOSS0S).

E mais, a recorrida violou frontalmente ao disposto no inciso X1V, do artigo 6° da
Lei 12.232/10, bem como no paragrafo 1°, do artigo 3°, da Lei 8.666/93, que
assim dispe:

LEI 12.232/10
ART. 6° - A elaboragdo do instrumento convocatdrio das
licitagOes previstas nesta Lei obedecera as exigéncias do
art. 40 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, com
excegao das previstas nos incisos I e II do se

Autenticar documento em https://pmsaomateus.nopapercloud.com.br/autenticidade lc/P
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AGENCIA DE PUBLICIDADE

seguintes:

()

XIV - sera desclassificado o licitante que descumprir o

disposto nos incisos XII e XIII deste artigo e demais

disposicoes do instrumento convocatdrio.

Lei 8.666/93

Art. 30 A licitagdo destina-se a garantir a observancia do
| principio constitucional da isonomia, a sele¢do da proposta
mais vantajosa para a administracdo e a promogao do
desenvolvimento nacional sustentavel e sera processada e
julgada em estrita conformidade com os principios basicos
da legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da
igualdade, da publicidade, da probidade administrativa, da
vinculagdo ao instrumento convocatdrio, do julgamento
objetivo e dos que lhes sdo correlatos. (Redagdo dada pela
Lei n® 12.349, de 2010) (Regulamento) (Regulamento)
(Regulamento)

§ 10 E vedado aos agentes publicos:

I - admitir, prever, incluir ou tolerar, nos atos de
convocagdo, cldusulas ou condigdes que comprometam,
restrinjam ou frustrem o seu carater competitivo, inclusive
nos casos de sociedades cooperativas, e estabelecam
preferéncias ou distingdes em razdo da naturalidade, da
sede ou domicilio dos licitantes ou de qualquer outra
circunstancia impertinente ou irrelevante para o especifico
objeto do contrato, ressalvado o disposto nos §§ 50 a 12
deste artigo e no art. 30 da Lei no 8.248, de 23 de outubro
de 1991.
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camposdeideias

AGENCIA DE PUBLICIDADE

VE-SE, POIS, QUE A RECORRIDA, OBTEVE DE FORMA DIRETA
VANTAGEM SOBRE A DEMAIS LICITANTE, MACULANDO DESSA FORMA
O CERTAME, MOTIVO PELO QUAL, NECESSARIO SE FAZ A
DESCLASSIFICACAO DA RECORRIDA E A IMEDIATA CLASSIFICAGCAO
DA RECORRENTE, QUE FOI INJUSTAMENTE ALIJADA DO CERTAME.

O NAO ATENDIMENTO DO REFERIDO PLEITO ENSEJARA DENUNCIA
JUNTO AO MINISTERIO PUBLICO E TCM — TRIBUNAL DE CONTAS DOS
MUNICiPIOS, DEVIDO AS GRAVES FALTAS OBSERVADAS NO INJUSTO
JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS.

DA CONCLUSAO

Por todo o exposto, conclui-se que a licitada, no curso do processo de licitagdo,
ndo pode se afastar das regras por ela mesma estabelecidas no instrumento
convocatorio, pois, para garantir seguranca e estabilidade as relagGes juridicas
decorrentes do certame licitatdrio, bem como para se assegurar o tratamento

isondmico entre os licitantes, € necessario observar estritamente as disposigdes

constantes do edital ou instrumento congénere.
DO PEDIDO

Pelo exposto, requer o0 conhecimento e provimento do presente recurso para,
apés o cumprimento das formalidades de estilo, ser, DESCLASSIFICADA a
licitante PREMIER PROPAGANDA EIRELI, por ter se favorecido perante
a demais licitante, ao descumprir aspectos esséncias do edital, como

comprovado, bem como para anular a decisao que inj ente

DESCLASSIFICOU a Recorrente, para ao final, apos gs‘devidos
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AGENCIA DE PUBLICIDADE

procedimentos, declara-la vencedora do certame, como licitante tnica
ou, na remota hipdtese de inacolhimento desses pedidos, seja CANCELADO
todo o certame, posto que o mesmo, na forma que se apresenta, ndo atende aos
principios da isonomia, legalidade e vinculagdo ao instrumento convocatdrio.

Eunapolis, 26 de abril de 2022«

IDEIAS COMUNICACAO, BLICIDADE EIRELI
CNPJ n°, 18/3
Emerson Claudio Pereira Correia Campos,

CPF n° 678.946.825-00

SOCIO DIRETOR
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ALTERACAO POR TRANSFORMACAO DE SOCIEDADE EMPRESARIA LTDA
EM EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDADE LIMITADA (EIRELT)
IDEIAS COMUNICACAO E PUBLICIDADES EJIRELI

AIDE PEREIRA CORREIA CAMPOS, brasileira, viiva, empresaria, portadora RG n°
0078713099 SSP-BA, CPF 032.071.445-43, nascida em 05/02/1944 residente e domiciliado
na Rua Arlindo Pinto Colares, 131, Centauro, Eundpolis, estado da BA, Cep 45821-250,
Brasil )

EMERSON CLAUDIO PEREIRA CORREIA CAMPOS, brasileiro, casado em
comunhdo parcial de bens, administrador, portador Carteira Nacional de Habilitagdo n°
01286777539 Detran BA, CPF 678.946.825-00, nascido em 13/01/1976, residente e
domiciliado na Rua Eugenia, 25, Jardins de Eunépolis, Eundpolis, BA, CEP 45.820-791.

S6cios da Sociedade Empresdria, IDEIAS COMUNICACAO E PUBLICIDADES LTDA
e inscrita no CNPJ sob n° 18.874.822/0001-67, estabelecida na Avenida Paulino Mendes
Lima, 409, 1° andar, Centro. Eunapolis, estado da BA conforme Contrato Social de
constituigdo registrado na Junta Comercial do Estado da Bahia - JUCEB sob o NIRE
29203977950 em 12/09/2013, resolvem de comum acordo € na melhor forma da lei alterar
e trapsformar a Sociedade Empresaria Ltda. em Empresa Individual de
Responsabilidade Ltda (EIRELI) consoante a faculdade prevista no pardgrafo unico, do
artigo 1033, da Lei n° 10406/02, resolve:

CLAUSULA PRIMEIRA - Fica transformada esta Sociedade Empresaria Ltda, em
Empresa individual de Responsabilidade Ltda (EIRELI), sob a denominacio IDEIAS
COMUNICACAQ E PUBLICIDADES EIRELI, com sub-rogagio de todos os direitos e
obrigagGes pertinentes.

CLAUSULA SEGUNDA - Retira-se da Sociedade a ATDE PEREJRA CORREIA
CAMPOS, brasileira, viliva, empresaria, portadora RG n° 0078713099 SSP-BA, CPF
032.071.445-43, nascida em 05/02/1944 residente ¢ domiciliado na Rua Arlindo Pinto
Colares, 131, Centauro, Eunapolis, estado da BA, Cep 45821-250, Brasil, detentora de 3.000
(trés mil) quotas, no,valor nominal de R$ 1,00 (hum real) correspondendo o valor de RS
3.000,00 (trés mil reais) transferindo para o sécio EMERSON CLAUDIO PEREIRA
CORREIA CAMPOS.

CLAUSULA TERCEIRA — O capital da Sociedade Empresaria no valor de R$ 600.000,00
(seiscentos mil reais) passa a constituir o capital da EIRELI mencionada na clausula anterior.

CLAUSULA QUARTA — A empresa passa a exercer suas atividades no seguinte enderego:
Avenida Castro Alves, 372, andar 4, Centro, Eunapolis, estado da Bahia, Cep 45.820-350.

Para tanto, passa a transcrever, na integra, o ATO CONSTITUTIVO da referida EIRELI,
com o TEOR a seguir.

Certifico o Registro sob o n° 29600449798 em 22/10/2019
Protocolo 195553918 de 17/10/2019
Nome da empresa IDEIAS COMUNICACAO E PUBLICIDADE EIRELI NIRE 296004497
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ALTERACAO POR TRANSFORMAGCAOC DE SOCIEDADE EMPRESARIA LTDA
EM EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDADE LIMITADA (EFRELI)
IDETAS COMUNICACAO E PUBLICIDADES EIRELI

ATO CONSTITUIVO

Pelo presente instrumento 'particular de constituicdo de Empresa Individual de
Responsabilidade Limitada, EMERSON CLAUDIO PEREIRA CORREIA CAMPOS,
brasileiro, casado em comunhao parcial de bens, administrador, portador Carteira Nacional
de Habilitagdo n° 01286777539 Detran BA, CPF 678.946.825-00, nascido em 13/01/1976.
residente ¢ domiciliado na Rua Eugenia, 25, Jardins de Eunapolis, Eunapolis, BA, CEP
45.820-791, com fundamento no artigo 980-A da Lei 10.406/2002, resolve constituir a
Empresa Individual de Responsabilidade Limitada EIRELL, a qual sera regida pelas
~ clausulas e condigbes seguintes.

CLAUSULA PRIMEIRA — A Empresa Individual de Responsabilidade Limitada, girard
sob a IDEIAS COMUNICACAO E PUBLICIDADES EIRELI e teré sua sede e domicilio
na Avenida Castro Alves, 372, andar 4. Centro, Eundpolis. estado da Bahia, Cep 45.820-
350.

CLAUSULA SEGUNDA - O objeto da Empresa serda AGENCIA DE PUBLICIDADES
CLAUSULA TERCEIRA — O prazo de duraggo da EIRELI serd por tempo indeterminado.

CLAUSULA QUARTA - O capital social é de RS 600.000,00 (seiscentos mil reais),
totalmente subscritas e integralizadas, em moeda corrente nacional, pelo titular.

CLAUSULA QUINTA - A responsabilidade do titular ¢ limitada ao capital social
integralizado.’

CLAUSULA SEXTA — A administragdo da Empresa sera exercida pelo titular, EMERSON
CLAUDIO PEREIRA CORREIA CAMPOS, acima qualificado, que ficara incumbido de
exercer.todos os atos pertinentes e necessérios ao exercicio das atividades ora assumidas,
bem como, representa-la judicial e extrajudicialmente, ativa a passivamente perante todas as
reparticdes e  institui¢des financeiras. vedado, no entanto, o uso do nome empresarial em
atividades estranhas ao interesse social.

CLAUSULA SETIMA - O titular EMERSON CLAUDIO PEREIRA CORREIA
CAMPOS, declara sob as penas da lei que ndo possui, nem ¢ titular, de nenhuma outra
empresa desta modalidade em qualquer parte do territério nacional.

Paragrafo Primeiro: Observadas as disposigdes da legislagdo aplicavel, a empresa podera
abrir e fechar filiais, agéncias e/ou escritdrios comerciais em qualquer parte do territério
nacional por decisgo do titular.

CLAUSULA OITAVA — Ac témino de cada exercicio social em 31 de dezembro de cada
ano, o titular procedera ao levantamento do balango patrimonial e ‘da demonstragdo do
resultado do exercicio apds as dedugdes previstas em lei € no ato constitutivo da empresa
individua) de responsabilidade limitada, 4 formagdo de reservas que forem consideradas

Certifico 0 Registro sob o n° 29600449798 em 22/10/2019
&') Protocolo 195553918 de 17/10/2019
Nome da empresa IDEIAS COMUNICACAQ E PUBLICIDADE EIRELI NIRE 29600449798
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ALTERACAO POR TRANSFORMACAO DE SOCIEDADE EMPRESARIA LTDA
EM EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDADE LIMITADA (EIRELI)
IDEIAS COMUNICACAO E PUBLICiDADES EIRELI

como necessarias e 6s lucros ou prejuizos serdo suporiados pelo empresédrio na proporgédo
das quotas do capital social que ¢ possuidor. ;

CLAUSULA NONA - No caso de falecimento do titular ou incapacidade superveniente

‘comprovada, a empresa continuard com os herdeiros do falecido ou incapaz. Depois de

concluido o inventdrio, no caso de falecimento, sera feita alteragdo com a inclusdo do
herdeiro na empresa e, no caso de incapacidade, seré indicado pela familia um representante
legal na ocuparé4 a condig#o de titular.

CLAUSULA DECIMA - O titular, EMERSON CLAUDIO PEREIRA CORREIA
CAMPOS, acima qualificado, declara sob as penas da lei que ndo estd impedido por lei
especial de exercer a administragio da empresa € nem condenado ou sob efeitos de
condenagio a pena que vede ainda que temporatriaments o acesso a cargos pliblicos; ou por
crime falimentar, de prevaricagéo, peita ou suborno, concussdo ou peculato; ou contra a
economia popular, contra o sistema financeiro nacional. contra as normas de defesa da
concorréncia, contra as relagdes de consumo, a fé publica ou a propriedade conforme artigo
1.011, paragrafo 1° do Cédigo Civil.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - Fica eleito o FORO da Cidade Eundpolis, Bahia,
para serem resolvida$ as diividas que se originarem do presente instrumento de constitui¢do
de empresa individual de responsabilidade limitada, com expressa reniincia a qualquer outro,
por mais privilegiado que sgja ou venha a ser.

E, por assim estarem de comum e perfeito acordo, asstnam o presente instrumento de igual
teor e forma.

Eunapolis, BA, 09 de outubro de 2019

EMERSON CLAUDIO PEREIR CAMPOS

AIDE PEREIRA RR} 1A CXM’PO?Q /

-~
>
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. -4 fo) AGENCIA CAMPOS DE IDEIAS midia@camposdeideias.com.br
Ped|d° de Insergao N 710-4 IDEIAS COMUNICAGAO E PUBLICIDADES EIRELI (73) 3262-0329 ¢
SIMUL AC} AO RADIO K. AIR()S CNPJ: 18.874.822/0001-67 CEP: 45820350 / Rua Castro Alves N° 372, 4° ANDAR  cmpordeigeins
Centro - Eundpolis /BA

Contato na Agéncia: Midia I Veiculo: RADIO KAIRGS Data: 25/03/2022
Midia: [FEEITY Anunciante: PREFEITURA DE SAO Projeto: LICITAGAO Total insercbes: 83
. MATEUS
Pegas: A -SPOT 30
GRADE A Praga: SAO MATEUS Periodo: 04/2022
s|s|D|s|{T|Q|a|s|s|[D|s|[T|Q|a|[Ss|s|{Df{s|T|Q|Q|S|{S|D|(s|TjQ|Q}|S]|S Valor Valor
Pega|Programa Formatol 5 | 5 | 3| 4|5 |6 |7 |89 |10|n|12|13|n|1m|w|17|15|10|20]21]22]23|24|25|26]27]28]|29]30|""| unit|P*%| total |P
A |INDETERMINADO O5H A 22H 30" 5 5 5 5|5 5 5 5|3 3 3 3 313 3 21 2 2 2|1 2|2 2 2|2 2 2 83 | 81,00 - 16.723,00
Total (R$): 6.723,00
Valores Finais Valor bruto (* Comissdo (R$): 1.344,60 Valor Liquido(R$): 5.378,40 )
Valor bruto: 6.723,00 |INSTRUGAO DE FATURAMENTO AO VEICULO DADOS DO VEICULO: RADIO KAIROS
Aos Cuidados da Agéncia =
Condigéo Vencimento Valor(R$) Forma de pagto. DADOS DO CLIENTE: PREFEITURA DE SAO MATEUS

Receber de: PREFEITURA DE SAO 1Parcela 15/05/2022 5.378,40 Dinheiro

MATEUS
*Valor de referéncia do desconto-padrio/comissdo (remuneragdo da agéncia - item 1.11 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria - CENP).

PREFEITURA DE SAO MATEUS AGENCIA CAMPOS DE IDEIAS
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Pedido de Insercao N° 710.3
SIMULACAO RADIO MASSA

AGENCIA CAMPOS DE IDEIAS

midia@camposdeldeias.com.br

IDEIAS COMUNICAGAO E PUBLICIDADES EIRELI (73) 3262-0329

CNPJ: 18.874.822/0001-67

CEP: 45820350 / Rua Castro Alves N° 372, 4° ANDAR ...:l:,':,,-‘,@w.ﬂ
Centro - Eunapolis /BA

Contato na Agéncia: Midia | Vefculo: MASSA FM Data: 25/03/2022
Midia: Anunciante: PREFEITURA DE SAO Projeto: LICITAGAO Total insercdes: 44
MATEUS

Pegas: A -SPOT 30

GRADE A Praga: SAO MATEUS Periodo: 04/2022 .

PécalPrograma BSEEHS s{s|Dfs|T|Q@|Q|Ss|s|D|s}|T|Q|Qfs|sS[(D}S|T;Q|QfS|S|D s{T|iQlQ|S|SsS Inser Valor Desc Valor B
: < 9 : 1{2|3|4|5|6|7|{8]l9|10|N)12{13|14|15|16|17|18[19]|20|21}22|23|24(25{26]|27|28|29|30 | unit. ‘| total -
A |INDETERMINADO O7HA19H| 30" 4| 4 4 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 44 175,00 - 13.300,00

Total (R$): 3.300,00
Valores Finais Valor bruto { * Comissio (R$): 660,00 Valor Liquido(R$): 2.640,00)
Valorbruto:  3.300,00 |INSTRUGAO DE FATURAMENTO AO VEICULO DADOS DO VEICULO: MASSA FM
Aos Culdados da Agéncia =
Condicéo Vencimento Valor(R$) Forma de pagto. DADOS DO CLIENTE: PREFEITURA DE SAO MATEUS
Receber de: PREFEITURA DE SAO 1 Parcela 25/03/2022 2.640,00 Dinheiro
MATEUS

*Valor de referéncia do desconto-padrdo/comisséo (remuneragdo da agéncia - item 1.11 das Normas-Padréo da Atividade Publicitdria - CENP).

PREFEITURA DE SAO MATEUS AGENCIA CAMPOS DE IDEIAS
v Autenticar documento em https://pmsaomateus.nopapercloud.com.bffgutg@icidade Documento gerado Fié‘ﬁ‘emc Operand®
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CONQUISTA COMUNICAGAO LTDA — RADIO KAIROS
Av. Jones dos Santos Neves, 650 ~ CEP: 29.930-440 - Sao Mateus - ES.

g 4 7 CNPJ: 02.392.404/0001-01 — Inscrigao Estadual: 082.233.46-2

] ’FH Email: kairos94fm@gmail.com — Internet: www.radiokairos.com.br

TABELA DE PRECOS POR INSERCAO 2022

) TEMPO INDERTEMINADO DETERMINADO TESTEMUNHAL

RS 65,00

W RS 172,00

RS 235,00

[ CONTATO SETOR COMERCIAL: (27) 3767-2000

comercialkairos94 @gmail.com
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A MINHA RADIO E MASSA!

TABEU\ 1]

Vigéncia:
Abril de 2021
a Abril de 2022.

Pulblicas Brsileira - ICP - Brasil.




Pulblicas Brasileira - ICP - Brasil.




PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO MATEUS

Sao Mateus, 27 de abril de 2022.

De: PROTOCOLO CENTRAL
Para: LICITACAO

Referéncia:
Processo n°® 8830/2022
Proposicdo: SOLICITACOES DIVERSAS (DIGITAL) n° 8830/2022

Autoria: IDEIAS COMUNICACAO E PUBLICIDADE EIRELI
Ementa: ENC. RECURSO ADM

DESPACHO ELETRONICO DE DOCUMENTOS

Fase Atual: PROTOCOLAR PROCESSO
Acéo realizada: PROCESSO PROTOCOLADO

Descricéo:
ENCAMINHO ESTE PROTOCOLO COMO PRIMEIRO ENVIO.

Préxima Fase: DAR PROVIDENCIA

GILENILDA RIBEIRO DA CONCEICAO
AGENTE DE SERVICOS GERAIS

Autenticar documento em https://pmsaomateus.nopapercloud.com.br/autenticidade Icp fls. 52
com o identificador 31003900320032003900340034003A005400, Documento assinado Brasil
digitalmente conforme MP n° 2.200-2/2001, que institui a Infra-estrutura de Chaves
Publicas Brasileira - ICP - Brasil.




PROTOCOLO DE ASSINATURA(S)

O documento acima foi assinado eletrébnicamente e pode ser

https://pmsaomateus.nopapercloud.com.br/autenticidade
31003900320032003900340034003A005400

acessado no endereco
utilizando o identificador

Assinado eletronicamente por GILENILDA RIBEIRO DA CONCEIGAO em 27/04/2022 17:56
Checksum: OFODE856C9AC829AADDE7E0282E54253C7265B5724B6C78189A6918F8E3BDO7E

Autenticar documento em https://pmsaomateus.nopapercloud.com.br/autenticidade IC
com o identificador 31003900320032003900340034003A005400, Documento assinado Brasi
digitalmente conforme MP n° 2.200-2/2001, que institui a Infra-estrutura de Chaves ;3:
Publicas Brasileira - ICP - Brasil. [t

fls. 53

£0




