PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO MATEUS
Estado do Espirito Santo

TOMADA DE PRECOS N° 005/2021

ID CIDADES CONTRATACOES: 2021.067E0600011.01.0001

Sao Mateus, 02 de julho de 2021.

O MUNICIPIO DE SAO MATEUS - ES, doravante denominado MUNICIPIO, através da Comiss&o
Permanente de Licitacéo, designado pela Portaria N° 032/2021, torna publico que realizara TOMADA DE
PRECOS, do tipo MAIOR PERCENTUAL DE DESCONTO E MELHOR TECNICA para CONTRATACAO
DE _SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA PRESTADOS POR INTERMEDIO DE AGENCIAS

DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, PARA A SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO, em

atendimento & SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO, de acordo com a Lei n° 8.666, de 21 de
junho de 1993 e alteracdes posteriores, processo administrativo n® 004.559/2021.

1. DOS PRAZOS

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

1.7.

O prazo de contrato para execucao dos servicos serd de 12 (doze) meses a partir da data da
assinatura do contrato.

Poderéo participar as empresas cadastradas no MUNICIPIO ou que atenderem a todas as
condicdes exigidas para Cadastramento até o 3° (terceiro) dia anterior & data do recebimento
da documentacgdo e proposta, observada a necessaria qualificagdo para esta TOMADA DE
PRECOS.

CONSULTA: O edital sera consultado na integra através do site do municipio.

APRESENTACAO DA PROPOSTA - A documentacgéo e proposta deverdo ser entregues a
Comissdo Permanente de Licitagdo, no dia 04 de agosto de 2021 as 09:00 horas, na sala
de LicitacBes e Contratos da Prefeitura Municipal de Sao Mateus, situada & Rua Alberto
Sartério, n° 404, bairro Carapina - S&o Mateus — ES - Sdo Mateus — ES.

DOTACAO ORCAMENTARIA: As despesas decorrentes da presente licitacdo correrdo a

conta do orgamento do Municipio a cargo da dotagdo orcamentéria seguinte:

e Orgéo: 0180 — SECRETARIA MUNICIPAL DE EDUCACAO

e Unidade Orgamentaria: 018010 — Secretaria Municipal de Comunicagao

e Funcéo: 04 — ADMINISTRACAO

e Subfungdo: 131 — Comunicagao Social

e Programa: 0456 — APOIO ADMINISTRATIVO - Sec. Comunicagao

e Projeto/Atividade: 2.102 — Comunicacéao e Divulgacéo dos Atos do Poder Executivo

e Elemento Despesa: 33903900000 — OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS — PESSOA
JURIDICA

e Fonte de Recurso: 10010000000 — RECURSOS ORDINARIOS

e Ficha: 0000014

OBJETO: CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

PRESTADOS POR INTERMEDIO DE _AGENCIAS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA,

PARA A SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO.

ESTA LICITACAO TERA A SEGUINTE CLASSIFICACAO:

a) Modalidade: TOMADA DE PRECOS;
b) Tipo: MAIOR PERCENTUAL DE DESCONTO e MELHOR TECNICA.

2. CONDICOES PARA PARTICIPACAO/FORMA DE APRESENTACAO DA DOCUMENTACAO E

PROPOSTA

2.1.

Para o credenciamento deverdo ser apresentados os seguintes documentos:

a) tratando-se de representante legal, o estatuto social, contrato social ou outro
instrumento de registro comercial, registrado na Junta Comercial, no qual estejam
expressos seus poderes para exercerem direitos e assumirem obrigacdes em
decorréncia de tal investidura;

b) tratando-se de procurador, a procuracao por instrumento publico ou particular com
firma reconhecida (ANEXO 1), da qual constem poderes para praticar todos os atos



2.2.

2.3.

2.4,

2.5.

2.6.
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pertinentes ao certame, acompanhado do correspondente documento, dentre os
indicados na alinea "a", que comprove os poderes do mandante da outorga.

c) As empresas que se enquadrarem como Microempresas e Empresas de Pequeno
Porte, deverdo apresentar, no ato do credenciamento, para comprovacao de tal
condicdo, Certidao Simplificada emitida pela Junta Comercial, com data de
emissao a partir de janeiro de 2021, para aplicacdo da Lei Complementar 123/20086,
nas fases de habilitacdo e julgamento das propostas.

d) copia do documento de identidade com foto, ou apresentacéo do original.

e) Os documentos exigidos no CREDENCIAMENTO e nos dois envelopes poderéo ser
entregues em original, ou qualquer processo de cOpias autenticadas, ou publicagéo
em 6rgédo de imprensa oficial.

2.1.1. Se ocorrer substituicdo da pessoa credenciada, em qualquer fase da licitacdo, sera
necessario novo credenciamento para o substituto, conforme redag¢éo constante no
item 2.1.

2.1.2. Nao seréa permitido o credenciamento de um mesmo representante legal para mais de
uma LICITANTE, sob pena de inabilitagdo de quantas sejam as empresas
representadas em comum pelo mesmo credenciado.

A apresentacdo da documentagéo e da proposta devera ser feita por pessoa credenciada, por

escrito, pela LICITANTE, que esteja inteiramente a par desta Tomada de Precos e com

amplos poderes para tomar deliberagdes.

O Credenciamento devera ser datilografado ou impresso em processador de textos, em papel

timbrado da LICITANTE, datado e assinado pelo representante legal da LICITANTE,

devidamente identificado.

A nado entrega dos documentos constantes nas alineas “c” do item 2.1 no momento do

CREDENCIAMENTO, indicara que a licitante optou por ndo utilizar os beneficios previstos na

Lei Complementar n°. 123/2006.

Nao podera participar, direta ou indiretamente, desta licitagdo ou da execucédo de obra ou

servigco e do fornecimento de bens a eles necessarios:

2.5.1. O autor do projeto, basico ou executivo, pessoa fisica ou juridica;

2.5.2. Empresa, isoladamente ou em consorcio, responsavel pela elaboracdo do projeto
basico ou executivo ou da qual o autor do projeto seja dirigente, gerente, acionista ou
detentor de mais de 5% (cinco por cento) do capital com direito a voto ou controlador,
responséavel técnico ou subcontratado;

2.5.3. Servidor ou dirigente de 6rgéo ou entidade contratante ou responséavel pela licitacéo.

2.5.4. Empresas que tenham sido decretadas a sua faléncia;

2.5.,5. Empresas que estejam cumprindo suspensédo temporaria de participar em licitagédo e
impedimento de contratar com o municipio de Sdo Mateus ou tenham sido declaradas
inidéneas para licitar ou contratar com a Administracao Publica, bem como licitantes
que se apresentem constituidas na forma de empresas em consorcio e sejam
controladoras, coligadas ou subsidiarias entre si, ou ainda, qualquer que seja sua
forma de constitui¢éo;

2.5.6. Empresas estrangeiras que nado funcionem no pais.

Os documentos de habilitagdo e a proposta de precos deverdo ser apresentados em 02 (dois)
envelopes distintos, no local, dia e hora determinados, opacos, devidamente fechados e
rubricados em seu fecho de modo inviolavel e enderegados da seguinte forma, juntamente
com os envelopes da proposta técnica, conforme especificado em item préprio.

MUNICIPIO DE SAO MATEUS

TOMADA DE PRECO N° 005/2021

ABERTURA: 04/08/2021 as 09:00 horas.

Envelope n° 01 — HABILITACAO

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE E RESPECTIVO CNPJ

MUNICIPIO DE SAO MATEUS

TOMADA DE PRECO N° 005/2021

ABERTURA: 04/08/2021 as XX:XX horas.

Envelope n° 02 - PROPOSTA

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE E RESPECTIVO CNPJ
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2.7. A documentacéo a ser apresentada no envelope de habilitacdo devera ter uma numeracéo,
em todas as suas paginas, da seguinte forma:
XXX /YYY em que:
XXX = numeracao da pagina na ordem sequencial;
YYY = namero total de paginas constantes no envelope.

2.7.1. A numeracgdo devera constar na margem superior da pagina, no canto direito.

2.7.2. A documentac¢do que ndo estiver numerada no momento de abertura dos envelopes
podera ser enumerada no momento da sessdo, pelo seu representante credenciado
ou membro da Comissdo Permanente de Licitacdo, ndo implicando a inabilitagcdo da
proposta comercial e/ou documentos de habilitacéo.

2.8. Os documentos exigidos nos dois envelopes poderdo ser apresentados em original, ou
gualquer processo de cépias autenticadas, ou publicacdo em 6rgéo de imprensa oficial.

2.9. Poderdo participar desta licitacdo Agéncias de propaganda - pessoas juridicas, desde
que observem o seguinte:

2.9.1. Poderdo participar desta licitagdo somente as pessoas juridicas que possuam o
cédigo e descri¢do da Atividade Econdmica principal e/ou segundaria de "Agéncia de
Propaganda”, constante do artigo 3° da Lei n°® 4.680, de 18 de junho de 1965,
constituida ou em regular funcionamento no Brasil.

2.9.2. Atender as condicBes deste edital e seu termo de referéncia, e apresentar os
documentos nele exigidos;

2.9.3. Nao tenha sido declarada inidénea ou que esteja cumprindo suspenséo do direito de
licitar e de contratar com qualquer érgdo da Administracdo Publica, seja ele Federal,
Estadual ou Municipal.

2.9.4. Que ndo possua fato superveniente impeditivo & participagdo em licitagéo, seja ela
Federal, Estadual ou Municipal.

2.10. E vedada a participacdo de agéncias, nas condi¢des abaixo:

2.10.1. E vedada a participacdo de consorcio ou coligacdes de empresas, bem como, de
empresas, cujos diretores, responsaveis técnicos, gerentes, acionistas ou socios
sejam servidores de 6rgéo ou entidade do Municipio.

2.11. Antes de iniciada a licitagdo, a Comissdo Permanente de Licitacdo podera, por motivo de
interesse publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de solicitagBes de esclarecimentos,
modificar este Edital e seus Anexos, bem como adiar ou prorrogar o prazo para recebimento
das Propostas, devendo publicar, nos mesmos veiculos nos quais foi publicado o aviso da
presente, as alteracdes feitas.

2.12. As licitantes respondem pela fidelidade e legitimidade dos documentos apresentados em
todas as etapas do processo licitatério.

2.13. A participacdo no presente implica na aceitacdo plena e irrevogavel das condicdes
constantes deste Termo de Referéncia e de seus Anexos

2.14. DA PROPOSTA TECNICA
2.14.1. A proposta técnica devera ser apresentada em 03 (trés) invélucros distintos,
destinados um para a via ndo identificada do Plano de Comunicac¢@o Publicitaria
(envelope A); um para a via identificada do Plano de Comunica¢do Publicitaria
(envelope B); e outro para o Conjunto de Informac8es do Proponente (envelope C),
integrantes da proposta técnica que consistira de um conjunto de textos e anexos.
2.14.2. As vias néo identificadas (envelope A) e as vias identificadas (envelope B) do Plano
de Comunicacgédo Publicitaria deverdo ser apresentadas seguindo formatacdo padrao,
a saber:
2.14.2.1. Papel formato A4, com 75 a 90 gr/m3, na cor branca; encadernacéo espiral na
cor preta; capa transparente e contracapa na cor preta.
2.14.2.2. Fonte Arial e suas variagdes de formacao (normal, negrito, italico, sublinhado);
corpo 12; cor preta; alinhamento justificado; espacamento entre linhas 1,5;
espacamento de paragrafos 6 pontos (antes e depois); margens de pagina em
configuragdo Normal (Superior: 2,5 cm / Inferior: 2, 5 cm / Esquerda: 3 cm /
Direita: 3 cm).
2.14.2.3. Sem numeracao de linhas; com numeracdo de pagina no canto inferior direito
em fonte Arial; corpo 9 e cor preta.
2.14.2.4. Os textos, no total, ndo poderdo exceder a 13 (treze) laudas com no maximo 30
linhas cada uma. Os anexos, para cada tépico que os admita, ndo serdo em
ndmero superior a 05 (cinco).



arr7

PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO MATEUS
Estado do Espirito Santo

2.14.3. O envelope A, reservado a via nédo identificada do Plano de Comunicacéo Publicitaria
da Proposta Técnica, sera concedido pela Secretaria Municipal de Comunica¢do em
formato padrdo e com as informacfes devidamente impressas, uma vez que nao
deve conter informacgfes que identifiquem o licitante, em até 5 (cinco) dias antes ou
especificados pelo edital.

2.14.4. O envelope B, reservado a via identificada do Plano de Comunicagédo Publicitaria, tera
material de mesmo teor da via n&o identificada (envelope A), sem exemplos de pec¢as
referentes a ideia criativa, apresentando em seu exterior a devida identificacéo
conforme modelo constante do edital.

2.14.5. Alicitante, através dos seus representantes legais devidamente credenciados, devera
retirar junto a Comissdo Permanente de Licitagdo, em data, local e horéario
determinados por este edital, o involucro padronizado destinado a apresentacdo da
via ndo identificada do Plano de Comunicacédo Publicitaria.

2.14.6. A via identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria devera ter encadernagédo em
mesma formatacdo e teor da via ndo identificada, sem a anexacdo de pecgas
referentes a ideia criativa.

2.14.7. Para efeito de avaliagdo nesta fase a licitante devera apresentar uma campanha
simulada sobre o tema hipotético, conforme Briefing no Anexo Il, contendo Plano de
Comunicacao Publicitaria e o Conjunto de Informag6es do Proponente.

2.14.8. O Plano de Comunicacdo Publicitaria versara sobre os seguintes quesitos, a serem
apresentados na ordem abaixo determinada:

2.14.8.1. O Raciocinio Bésico: Constituido de texto, em que a licitante deve expressar seu
entendimento sobre a Prefeitura Municipal de Sdo Mateus, suas linhas de
atuacao e suas necessidades de comunicacao.

2.14.8.2. O Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: Constituida de texto em que a
licitante expora o conceito e o partido tematico que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a comunicacdo da Prefeitura Municipal de Sao
Mateus, defendendo essa opgdo, examinando e descartando conceitos
alternativos.

2.14.8.3. Ideia Criativa: Apresentacdo em forma de texto da sintese da estratégia de
comunicacao publicitaria, expressa sob a forma de uma redugdo de mensagem,
que pode ou ndo assumir a forma de um slogan, que constitua uma proposta de
solucdo para o problema especifico de comunicacdo. A ideia criativa devera ser
acompanhada de anexos, sendo estes exemplos de pecas que a corporifiquem
objetivamente, apresentados sob a forma de roteiros e textos datilografados,
limitados a um para cada tipo de peca, em nimero maximo de 05 (cinco) anexos,
podendo ser anexados layouts, storyboards, etc. Roteiros para materiais em
video poderdo ser ilustrados/exemplificados exclusivamente por meio de
storyboards.

2.15. As pecas da Ideia Criativa, constantes do envelope A, deverdo ser impressas em formato a
critério da agéncia e obrigatoriamente afixadas sobre pranchas avulsas de papel cartdo na
cor preta, verso em papel Kraft, entre 200 a 500 gr/mm3, sem encadernac¢éo, sem capa ou
pelicula protetora, em tamanho e formato que permitam sua anexa¢do ao envelope sem
danificacao, rasura ou alteragcdo do mesmo ou das proprias pecas.

2.16. Qualquer peca de midia eletrbnica deverd ser gravada em CD ou DVD, armazenado em
estojo de tampa acrilica e de fundo preto, espessura de 0,5 a 1 cm; com capa em papel
branco tamanho 12 x 12 cm, sem textura, gramatura livre, que especifigue em texto o tipo de
peca (fonte Arial, cor preto, corpo 10) conforme exemplo abaixo:

e PROPOSTA TECNICA
e IDEIA CRIATIVA MIDIA ELETRONICA
e CONCORRENCIA N° 001/2021

2.17. O mesmo texto devera ser impresso em etiqueta branca, redonda com orificio central
afixada sobre o CD/DVD.

2.18. Os arquivos gravados em CD/ DVD deverdo ser nominados conforme a peca que
representam. Ex.: monstro_radio.mp3. Arquivos de audio devem ser gravados no formato
MP3.

2.18.1. Estratégia de Midia: De acordo com as informacdes do briefing e com a verba
colocada como referencial (10% do valor total da concorréncia, ou seja, R$
100.000,00) para a campanha, a licitante devera demonstrar através de textos:
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I A capacidade para atingir e sensibilizar os principais publicos da campanha, permitida
a incluséo de tabelas.

I. A simulacdo de plano de distribuicao das pecas de que trata o quesito Ideia Criativa,
acompanhada de texto em que se explicitem e justifiquem as premissas.

Il A utilizacdo dos recursos mediante apresentacdo da distribuicdo percentual da verba
disponivel, nas rubricas de estudo e pesquisa, producgédo e veiculagdo, justificando a
aplicagéo.

Obs.: O tempo de veiculagdo da campanha sera de 15 (quinze) dias.

V. Tabelas de simulagéo de plano de distribuicdo das pecas serdo consideradas como
anexo unico, formatados com bordas na cor preta, fio 1pt; fonte Arial e suas variagdes
de formatacéo, corpo 7 a 9, na cor preta;

V. preenchimento de células nas cores brancas e/ou graduacdes de preto e cinza; sem
adicao de recursos visuais e graficos de qualquer natureza.

2.19. A licitante, quando da elaboracao da simulacdo do plano de midia e bem como nos custos
de produgdo, que trata o quesito Ideia Criativa, obrigatoriamente, deverd utilizar como base
para a proposta técnica os valores dos custos de criagdo, producdo e veiculacdo das
respectivas tabelas (valor cheio), sem considerar os percentuais que serdo ofertados nas
respectivas propostas de preco.

2.19.1. O conjunto de Informacdes do Proponente versard sobre os seguintes quesitos, a
serem apresentados na ordem abaixo determinada:
2.19.1.1. Capacidade de Atendimento: Tanto geral, considerando-se a totalidade dos
setores da licitante, quanto especifica, no que diz respeito ao setor de
atendimento propriamente dito.
l. Sob aforma de TEXTO, a licitante apresentara:

A. Capacidade de atendimento: discriminando-se as obrigacfes a serem
cumpridas pelo setor de atendimento da licitante, na execucéo do contrato,
incluidos os prazos a serem cumpridos em condi¢cdes normais de trabalho
para a criacdo de peca avulsa ou campanha e a elaboracdo de plano de
midia.

C. As informacGes de comunicacdo a serem colocadas regularmente a
disposicdo do CONTRATANTE, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do
contrato.

Il. Sob a forma de ANEXO, a licitante apresentara:

A. Quantificacé@o e qualificacdo do perfil dos profissionais, nominal ou ndo, que
serdo postos a disposi¢do da linha de atuacdo, de maneira discriminada,
por setor da licitante (estudo e pesquisa, planejamento, criagdo, producao
de radio, cinema e televisdo, produgdo gréfica, midia e atendimento),
devendo a licitante indicar, caso a caso, quantos profissionais de cada nivel
servirdo a linha de atuacgéo.

B. Relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com
especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles.

C. As instalagbes, a infraestrutura e o0s recursos materiais disponiveis
atualmente ou a serem contratados.

D. Atestados fornecidos por veiculos de comunicacdo (de grande porte)
pessoas juridicas de direito publico ou privado, em papel timbrado,
comprovando a pontualidade no atendimento por parte do licitante dos
compromissos por ela assumidos em nome de seus clientes. Os atestados
deverao ser apresentados em original ou em copia autenticada em cartorio.

E. Atestados fornecidos por cliente — pessoa juridica de direito publico ou
privado, em papel timbrado, comprovando aptiddo do licitante para
desempenho da atividade pertinente compativel em caracteristicas,
guantidades e prazos com o objeto da licitacdo e para o desempenho dos
respectivos servicos. Os atestados deverdo ser apresentados em original
ou em copia autenticada em cartério.

2.19.1.2. Repertdrio: Sob a forma de texto que indique o desempenho do proponente na
prestacao de servicos publicitarios a outros clientes, tanto no setor publico quanto
do setor privado, acompanhado de reproducdo de pegas, em nimero maximo de
03 (trés) filmes de TV (DVD), 03 (trés) spots de radio (CD), 03 (trés) anuncios de
jornal, 03 (trés) anuncios de revista, 03 (trés) pecas de internet e até 03 (trés)
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pecas de midia externa, com as respectivas fichas técnicas e apresentacdo
sucinta do problema que a peca se propds a resolver.

I Cada peca devera conter ficha técnica, a ser contabilizada como anexo, com a
identificacao da licitante, data de producéo, relacéo dos profissionais envolvidos no
trabalho, periodo de veiculacéo e a indicacéo de pelo menos 02 (dois) veiculos que
a divulgaram.

Il. N&o serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais
especulativos, condenados pela Legislagdo da Propaganda, nem mesmo a titulo de
exemplo ou sugestéo.

2.14.1.3. Relatos de SolugBes de Problemas de Comunicacdo: Apresentar até 03 (trés) cases
stories, sob forma de texto descritivo dos problemas enfrentados, das solu¢cdes encontradas e dos
resultados alcancados. Os cases deverdo ser endossados pelos respectivos anunciantes, por meio
de assinatura e carimbo do cliente, permitida a incluséo de até 05 (cinco) pecas de qualquer tipo
para cada relato.

2.14.1.4. O conjunto de textos referente ao Conjunto de Informacdes do Proponente ndo podera
exceder o total de 07 (sete) laudas, com no maximo 30 (trinta) linhas cada.

2.14.1.5. Tanto para o quesito Repertério quanto para o quesito Relatos de Solu¢cbes de Problemas
de Comunicacdo somente serdo aceitas como validas pecas e campanhas de comunicacéo
desenvolvidas e veiculadas de 2010 até a data da entrega dos envelopes "A", "B", "C" e "D",
constante no predmbulo do edital.

2.14.1.6. E proibido constar do envelope C, reservado ao Conjunto de Informagées do Proponente,
assim como dos documentos nele contidos, qualquer informacé&o, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que se refira a Proposta Técnica e que desta maneira identifigue a autoria da
mesma, sendo passivel de desclassificacéo.

DO JULGAMENTO DA(S) PROPOSTA(S) TECNICA(S) (ENVELOPES A E C)
3.1. A Comissdo Permanente de Licitacdo, no dia e hora indicados, em sessao publica, procedera
a abertura do:
e Envelope A PROPOSTA TECNICA PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA via no
identificada; e
e Envelope C - PROPOSTA TECNICA CONJUNTO DE INFORMAQC)ES DO PROPONETE
e 0s encaminhara a
3.2. Subcomissao Técnica responsavel pela analise e julgamento.
3.3. Na apreciagdo das Propostas Técnicas serd considerada a linha de atuacdo desenvolvida,
sendo certo que recebera um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos entre os diversos
tépicos de julgamento, da seguinte forma:

3.3.1. Plano de Comunicacao Publicitaria: 65 (sessenta e cinco) pontos a serem distribuidos
conforme abaixo:

Plano de Comunicagéo Publicitaria Maximo de

Quesito: Raciocinio Basico Pontos
Acuidade da compreensdo das caracteristicas do municipio de Sao Mateus e das

A - ) L S 3 Pontos
atividades que sejam significativas para a comunicacao publicitaria.
Acuidade da compreenséo do problema especifico de comunicacgédo da Prefeitura

B e ~ 3 Pontos
Municipal de S&o Mateus.

C Acuidade da compreenséo do papel da Prefeitura Municipal de S&o Mateus no atual 2 Pontos
contexto social, politico e econdmico.
Acuidade da compreenséo da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes da

D . o 2 Pontos
Prefeitura com seus publicos.

Pontuacdo Maxima 10 Pontos

Plano de Comunicacéo Publicitaria Maximo de

Quesito: Estratégia de Comunicacao Publicitaria Pontos

A Adequacéo do conceito a natureza e qualificagdo da Prefeitura Municipal de Sao 4 Pontos
Mateus e a sua comunicacéo e/ou seus problemas especificos de comunicacao.

B | Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em sua defesa. 3 Pontos
A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagéo da

C ! o ~ P 3 Pontos
Prefeitura Municipal de Sdo Mateus com seus publicos.

Pontuacdo Maxima 10 Pontos
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Plano de Comunicacéo Publicitaria Maximo de
Quesito: Ideia Criativa Pontos
Adequacéo ao problema especifico de comunicacao da Prefeitura Municipal de S&o
A 4 Pontos
Mateus.
B | Originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem. 4 Pontos
C | Simplicidade da forma sob a qual se apresenta. 4 Pontos
D | Multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta. 3 Pontos
E | Cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacdes. 3 Pontos
Pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Sado Mateus e sua insercéo na
F . 3 Pontos
sociedade.
G Desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de 3 Pontos
pecas apresentados.
H | Compatibilizacdo da linguagem das pecas aos meios propostos. 3 Pontos
| | Exequibilidade das pecas. 3 Pontos
Pontuacdo Maxima 30 Pontos
Plano de Comunicacéo Publicitaria Maximo de
Quesito: Estratégia de Midia Pontos
A | Conhecimento dos habitos de leitura e audicdo dos segmentos de publico prioritarios. 3 Pontos
B | Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos. 3 Pontos
Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relacdo aos subquesitos
C AeB. 3 Pontos
Economicidade da aplicacéo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
N 3 Pontos
distribuicdo de pecas.
E | Criatividade e inovacdo nas solucBes de midia e ndo midia para atingir os objetivos. 3 Pontos
15 Po
Pontuacdo Maxima nto
S
3.3.2. Conjunto de Informagbes do Proponente: 35 (trinta e cinco) pontos a serem
distribuidos conforme abaixo:
Conjunto de Informag6es do Proponente Maximo de
Quesito: Capacidade de Atendimento Pontos
Tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias dos profissionais
A | envolvidos, sendo computado, para efeito de pontuagéo, os 05 (cinco) mais bem 3 Pontos
avaliados.
B | Qualidade dos profissionais que ficardo responsaveis pela execucdo do contrato. 3 Pontos
Adequacéo das instalagfes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estaréo
. A ~ 3 Pontos
disponiveis durante a execucéo do contrato.
Informacdes de comunicacao a serem colocadas regularmente a disposicao da
D : - ~ ~ L P 3 Pontos
Prefeitura Municipal de Sdo Mateus, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.
E | Operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura e o proponente. 3 Pontos
Pontuacdo Maxima 15 Pontos
Conjunto de Informac¢des do Proponente Méaximo de
Quesito: Repertorio Pontos
Pertinéncia e afinidade do repertdrio apresentado a necessidade e perfil de
A T . g ~ 4 Pontos
comunicacéo da Prefeitura Municipal de S&o Mateus.
B | Ideia criativa. 4 Pontos
C | Qualidade da execucédo e acabamento. 4 Pontos
D | Simplicidade da forma sob a qual se apresenta. 3 Pontos
Pontuacdo Maxima 15 Pontos
Conjunto de Informac¢des do Proponente Méaximo de
Quesito: Relato de Solucdes de Problemas (cases) Pontos
A | Relevancia dos resultados apresentados. 2 Pontos
B | Clareza e l6gica da exposicao. 1 Ponto
C | Evidéncia de planejamento publicidade. 1 Ponto
D | Consisténcia das relaces de causa e efeito entre problema e solucao. 1 Ponto
Pontuacdo Maxima 5 Po
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nto
S

3.3.3.

A cada um dos subquesitos do Plano de Comunicacéo Publicitaria e dos Conjuntos
de Informacdes do Proponente serdo atribuidos os pontos ali definidos, pela
capacidade de atender ao exigido e pela razéo de critério e peso abaixo especificada:

ATENDIMENTO

PONTUACAO

Otimo 100% da pontuacéo do item
Bom 80% da pontuacao do item
Regular 60% da pontuacao do item

Nao atendeu

10% da pontuacédo do item

N&o apresentou

0% da pontuacao do item

3.3.4.

3.3.5.

3.3.6.

3.3.7.

3.3.8.
3.3.9.

3.3.10.

3.3.11.

3.3.12.

3.3.13.

A Subcomissdo Técnica, individualmente, analisara e julgara o Plano de
Comunicacao Publicitaria (envelope A - via ndo identificada), desclassificando-se as
que desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas neste edital,
conforme Tabela de Checagem de Itens Plano de Comunicacdo Publicitaria e
atribuindo notas aos quesitos conforme Tabela de Pontuacdo dos Itens Plano de
Comunicacao Publicitaria.

E vedada a aposicdo a qualquer parte da via néo identificada (Envelope A) do Plano
de Comunicacéo Publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a identificagao
do seu proponente antes da abertura do invélucro B, conforme § 2° do art. 9° da Lei
12.232/2010.

E vedada a aposicdo ao involucro destinado ao Conjunto de Informacées do
Proponente (Envelope C), assim como dos documentos nele contidos, de informacéao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a autoria do Plano
de Comunicacdo Publicitaria, em qualqguer momento anterior a abertura dos
involucros B, conforme estabelecido no 8§ 2° do art. 9° da Lei 12.232/2010.

A nota do quesito correspondera & média aritmética das notas de cada membro da
Subcomisséo Técnica.

A nota de cada licitante correspondera ao somatorio das notas de todos o0s quesitos.
A Subcomissdo Técnica elaborara ata de julgamento do Plano de Comunicagdo
Publicitaria e encaminhara a Comissdo Permanente de Licitagcdo, juntamente com
propostas, as planilhas com pontuacfes e justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram em cada caso.

A Subcomissdo Técnica, individualmente, analisara e julgara o Conjunto de
Informacdes do Proponente (Envelope C), desclassificando-se as que desatenderem
quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas neste instrumento convocatério,
conforme Tabela de Checagem de Itens Conjunto de Informac6es do Proponente e
atribuindo notas aos quesitos conforme Tabela de Pontuagédo dos Itens Conjunto de
Informacgdes do Proponente.

A Subcomissdo Técnica elaborara ata de julgamento do Conjunto de Informacgées do
Proponente e encaminhara a Comissdo Permanente de Licitagdo, juntamente com as
propostas, as planilhas com as pontuacgfes e a justificativa escrita das raz6es que as
fundamentaram em cada caso.

A Subcomisséo Técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuacao maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes
atribuidas.

Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apés a reavaliacdo do quesito, 0s
membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacbes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que o0s levaram a manter a pontuagao
atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da
comisséo e passara a compor o processo da licitagdo.

A Comissédo Permanente de Licitagédo estabelecera o dia e a hora para realizagdo de
sessdo publica visando apuragéo do resultado geral das propostas técnicas, com 0s
seguintes procedimentos:

3.3.13.1. Abertura dos invllucros com a via identificada do plano de comunicacéo

publicitaria.

3.3.13.2. Cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do plano de comunicacéo

publicitaria, para a identificacdo de sua autoria.
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3.3.13.3. Elaboracédo de planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada um dos
quesitos de cada proposta técnica.
3.3.13.4. Proclamacdo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-
se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificacao.
3.3.14. Em caso de empate no resultado geral das propostas técnicas, tera preferéncia a
licitante que, na ordem a seguir, sucessivamente:
obtiver a maior nota no quesito Ideia Criativa;
obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Midia;
obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Comunicacédo Publicitéria;
obtiver a maior nota no quesito Raciocinio Basico.

3.3.15. Persistindo o empate, sera estabelecido o critério do § 2° do art. 45, da Lei n°
8.666/1993.

3.3.16. Sera desclassificada a proposta que:

l. ndo atender as exigéncias do presente edital, termo de referéncia e de seus
anexos;
Il ndo alcancar, no resultado geral, a nota minima de 70 (setenta) pontos;
1. obtiver nota 0 (zero) em quaisquer dos quesitos a que se referem este capitulo;
V. ndo atenderem as disposi¢des contidas neste Edital;
V. apresentarem valor simbdlico, irrisério ou valor zero;

VL. apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

VII. apresentarem percentual de desconto superior a 80% (oitenta por cento) sobre os
custos internos, baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Espirito Santo (SINAPRO/ES).

3.3.17. Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de
disposi¢des do instrumento convocatério, ainda assim sera atribuida pontuacéo a
seus quesitos, a ser lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro
fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que
expirem 0s prazos para a interposi¢éo de recursos relativos a essa fase da licitagéo,
exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificacdo do proponente
antes da abertura do envelope B, reservado a via identificada.

3.3.17.1. Sera classificada em primeiro lugar, na fase da Proposta Técnica, a licitante que
obtiver a maior pontuacdo no somatério das notas dos quesitos.

3.3.17.2. Divulgada a classificacdo final das Propostas Técnicas, serdo designados, em
publicacdo em veiculo impresso regional de grande circulacdo, dia e hora para
abertura dos envelopes contendo as Propostas de Precos das licitantes

classificadas tecnicamente.

3.3.17.3. As propostas de precos serdo avaliadas e ranqueadas pela Comissdo Especial
de Licitagdo de acordo com a férmula abaixo. A nota de cada Proposta de Precos
correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos constantes da
tabela, como segue: P = P1 + P2 + P3. A Proposta de Precos que obtiver a maior
nota seréa considerada como a de menor preco.

DESCONTO/HONORARIOS

PONTOS (P)

Desconto em percentual sobre os custos
internos, baseados na tabela referencial de
custos em real do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Espirito Santo
SINAPROJES:

P1 = 40 x Desconto percentual

maior desconto percentual

Honoréario em percentual incidente sobre
custos dos servi¢os e suprimentos externos
orcados junto a fornecedores especializados,
quando ndo geram veiculacio:

P2 = 30 x honorario em percentual

menor honorario em percentual

Honorario em percentual incidente sobre os
custos dos servicos e suprimentos externos
orcados junto a fornecedores especializados,
quando geram veiculacao:

P3 = 30 x honorério em percentual

menor honorario em percentual

3.3.18. DA CLASSIFICACAO

3.3.18.1. O julgamento obedecera ao critério de Técnica e Preco, nos termos do § 1°,
inciso Ill, do art. 45, da Lei n. 8.666/93, combinado com o 8§ 1°, Inciso | e § 2°,
Inciso I, e Il, do art. 46 da mesma Lei.




10/77

PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO MATEUS
Estado do Espirito Santo

3.3.18.2. A classificacdo das Licitantes far-se-4 de acordo com a média ponderada das
valorizagdes das PROPOSTAS TECNICA E DE PRECO, cujo célculo da Nota
Final - NF obedecera a seguinte férmula:

NF = (NPT) + (NPP)

NF = Nota Final

NPT = Nota da Proposta Técnica.

NPP = Nota da Proposta de Precos.

A pontuacdo técnica sera obtida conforme o item 11 deste termo de referéncia e de

seu edital.

e A pontuacao de preco sera obtida conforme o item 11 deste termo de referéncia e

de seu edital.

3.3.19. A classificacao das Licitantes far-se-a em ordem decrescente das Notas Finais, sendo
declarada vencedora a Empresa que obtiver maior Nota Final.

3.3.20. Serao desclassificadas as Propostas que ndo atenderem as condi¢des estipuladas no
art. 48, da Lei N° 8.666/93.

3.3.21. O critério de desempate nesta Licitacdo sera feito conforme previsto no § 2°, do art.
45, da Lei N° 8.666/93 e dar-se-a por sorteio, em ato publico, para o qual serdo
convocados todos os concorrentes.

DOCUMENTACAO DO ENVELOPE — HABILITACAO

3.1.0 ENVELOPE | devera conter a documentacdo para habilitacdo, em 1 (uma) via digitada e/ou
datilografada, sem rasuras ou emendas e entregue na data, hora e local estabelecidos no Edital.
A documentacao devera ser a seguinte:

a) declaracdo, assinada pelo representante legal da empresa, informando que comunicara
fato superveniente e impeditivo de habilitacdo (anexo IIl);

b) declaracao especifica assinada pelo representante legal da empresa, de que nédo foram
declarados INIDONEOS para licitar ou contratar com o poder publico, nos termos do
inciso IV do art. 87 da Lei n°. 8.666/93 (anexo 1V);

¢) declaracdo que ndo emprega menor, conforme artigo 7°, inciso XXXIIl da Constituicdo
Federal (anexo V);

d) declaragdo, assinada pelo representante legal da empresa de que cumpre e déa total
aceitacdo dos termos do edital e seus anexos (anexo l);

3.1.1. HABILITACAO JURIDICA:

a) Registro comercial, no caso de empresa individual; e/ou

b) Ato constitutivo ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se
tratando de sociedades comerciais e, no caso de sociedade por acdes,
acompanhado de documentos de elei¢cdo de seus administradores; e/ou

¢) Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova
de diretoria em exercicio.

d) Decreto de autorizacédo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento
expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir.

3.1.2. REGULARIDADE FISCAL.:

a) Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ);

b) Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, relativo ao
domicilio ou sede da LICITANTE, pertinente ao ramo de atividade e compativel
com o objeto contratual;

¢) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual e Municipal do domicilio ou
sede da LICITANTE, ou outra equivalente, na forma da lei, com validade na data
de apresenta¢cdo da documentacao e proposta;

d) Certidao de regularidade junto a fazenda publica Federal, (Quitacédo de tributos e
contribuicbes Federais e Quanto a divida ativa da Unido), sejam estas
individualmente ou conjuntas, com a validade na data de realizacdo desta
licitacéo;

e) Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico,
expedida pela Caixa Econdmica Federal, com validade na data de apresentacéo
da documentacéo e proposta.
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f) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT, fornecida no site eletrénico do
Tribunal Superior do Trabalho — TST, em atendimento a Lei 12.440/2011 e a
Resolucao Administrativa do TST n° 1470/2011.

3.1.3. QUALIFICACAO ECONOMICO FINANCEIRA
3.1.3.1. A empresa licitante devera apresentar os seguintes documentos para efeito de
Qualificacdo Econdmico-Financeira:

a)

b)

c)

d)

Certiddo negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede da pessoa
juridica, ou de execugédo patrimonial, expedida no domicilio da pessoa fisica,
cuja emissdo ndo seja superior a 30 (trinta) dias da data de apresentacdo da
documentacgéo e proposta.

a.1l) Caso a empresa licitante esteja em recuperacgdo judicial, a certiddo de
recuperacao judicial devera constar o Estado em que se encontra a referida
recuperacao judicial para andlise da situagéo fatica/juridica da empresa.

A Licitante deverd apresentar cOpia autentica do Balan¢o Patrimonial e das
Demonstracdes Contdbeis do Ultimo exercicio social, j& exigiveis e
apresentados na forma da Lei, incluindo a apresentacdo do Termo de Abertura
e Termo de Encerramento do Livro Diario, devidamente registrados na Junta
Comercial do Estado da Sede da licitante, obedecendo aos critérios
estabelecidos pelo CFC- Conselho Federal de Contabilidade através da
Resolucdo n° 1.418/2012, que aprovou a Instru¢éo Técnica Geral 1000 = ITG
1000, Modelo Contabil para as Micro Empresas e para as Empresas de
Pequeno Porte, no caso da licitante enquadrar-se como ME ou EPP:

b.1) AITG 1000 — do CFC- Conselho Federal de Contabilidade, estabelece a
exigéncia de se apresentar no minimo o Balanco Patrimonial, a Demonstracao
do Resultado do Exercicio, a Demonstragcdo dos Fluxos de Caixa e as Notas
Explicativas, inclusive com as colunas comparativas de no minimo 02 (dois)
exercicios;

b.2) Quando a empresa apresentar o SPED-Contabil enviado para A RFB-
Receita Federal do Brasil, este suprirhd os documentos listados acima, desde
gue também contenha as Demonstracdes Contabeis especificadas na letra “a”,
quais sejam: Balanco Patrimonial, a Demonstra¢do do Resultado do Exercicio,
a Demonstracdo dos Fluxos de Caixa e as Notas Explicativas, e quando
possivel, com as colunas comparativas de no minimo (dois) exercicios;

A Licitante devera apresentar cOpia autentica do Balanco Patrimonial e das
Demonstracdes Contdbeis do Ultimo exercicio social, jA exigiveis e
apresentados na forma da Lei, inclusive a apresentacdo do Termo de Abertura
e Termo de Encerramento do Livro Diario, devidamente registrados na Junta
Comercial do Estado da Sede da licitante, obedecendo aos critérios
estabelecidos pelo CFC através da Resolugdo n° 1.255/2009, que aprovou a
Norma Brasileira de Contabilidade - NBC TG 1000, Modelo Contabil para as
Médias Empresas, no caso da licitante enquadrar-se como Média
empresa:

c.1) ANBC TG 1000 do CFC- Conselho Federal de Contabilidade, estabelece
a exigéncia de se apresentar no minimo o Balanco Patrimonial, a
Demonstracdo do Resultado do Exercicio e a Demonstracdo do Resultado
Abrangente, a Demonstracdo das Mutacdes do patrimbnio liquido, a
Demonstracdo dos Lucros ou Prejuizos Acumulados, a Demonstragdo dos
Fluxos de Caixa e as Notas Explicativas, inclusive com colunas comparativas
de no minimo 02 (dois) exercicios sociais;

c.2) Quando a empresa apresentar o SPED-Contabil enviado para A RFB-
Receita Federal do Brasil, este suprird os documentos listados acima, desde
que também contenha as Demonstracdes Contabeis especificadas na letra “a”,
quais sejam: Balanco Patrimonial, a Demonstracdo do Resultado do Exercicio,
a Demonstracdo dos Fluxos de Caixa e as Notas Explicativas, e quando
possivel, com as colunas comparativas de no minimo (dois) exercicios;

No caso de S/A- Sociedades Andnimas, obrigadas a publicarem suas pecas
contabeis, devera ser apresentada a cépia autenticada dos termos de abertura
e encerramento do Livro Diario relativo ao ultimo exercicio exigivel na forma
da lei, devidamente registrado no 6rgdo competente, bem como copia da
referida publicacdo onde conste o Balangco Patrimonial, a Demonstracdo de
Resultado do Exercicio, a Demonstragdo dos Fluxos de Caixa, a
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Demonstracao das Mutacdes do Patriménio Liquido e as Notas Explicativas,
conforme estabelece a lei 6.404/1976 e suas alteracdes;

e) As empresas constituidas no exercicio em curso deverdo apresentar a
copia do balanco de abertura ou coépia do livro diario contendo o balanco de
abertura, inclusive os termos de abertura e encerramento.

f) Apresentacgdo de Relatério Contabil, contendo no minimo os seguintes indices
Financeiros extraidos do Balango Patrimonial apresentado nos itens acima,
comprovando a boa situagéo financeira da licitante, vedada a sua substituicdo
por balancetes ou balangos provisorios (exceto no caso de empresas
constituidas no ano em curso), devidamente assinado pelo Contabilista
Responséavel pela Contabilidade da licitante, devidamente registrado no
CRC - Conselho Regional de Contabilidade.

f.1) Os indices financeiros que deverdo ser comprovados s&o:
indice de Liquidez Geral - ILG igual ou superior a 1,00 (um)
ILG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

indice de Liquidez Corrente - ILC igual ou superior a 1,00 (um)
ILC = Ativo Circulante
Passivo Circulante

indice de Endividamento Geral — IEG igual ou inferior a 1,00 (um)
IEG = Passivo_Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total

3.1.4. QUALIFICACAO TECNICA

3.1.4.1. Comprovante de registro ou inscricdo da licitante na entidade profissional
competente: Sindicato das Agéncias de Propaganda de sua base territorial ou
Associacdo Brasileira de Agéncia de Publicidade ABAP, para atendimento do art. 30,
inciso | da Lei 8.666/93.

3.1.4.2. Certificado de Qualificagdo Técnica atestando que o licitante tem qualificaco técnica
de funcionamento, concedido pelo CENP Conselho Executivo das Normas-Padréo,
ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condigBes técnicas de agéncias de propaganda.

3.2. DISPOSICOES GERAIS SOBRE A DOCUMENTACAO DE HABILITACAO

3.2.1. Os documentos apresentados deverao ser, obrigatoriamente, da mesma sede, ou seja, se
da matriz, todos da matriz, se de alguma filial, todos da mesma filial, com excecdo dos
documentos que sdo validos para a matriz e todas as filiais. Caso a empresa seja
vencedora o contrato sera celebrado com a sede que apresentou a documentacao.

3.2.2. Os licitantes poderdo deixar de apresentar os documentos de habilitagdo que ja constem
do Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, ou sistemas
semelhantes mantidos por Estados, Distrito Federal ou Municipios, apresentando o
referido Certificado, sendo assegurado aos demais licitantes o direito de acesso aos
dados nele constante.

4. DOCUMENTACAO DO ENVELOPE - PROPOSTA COMERCIAL
4.1. A proposta de precos devera ser apresentada em uma via, da seguinte forma:
a) Carta de Apresentacdo da Proposta, contendo o percentual de desconto a ser
ofertado.

5. DO JULGAMENTO DA(S) PROPOSTA(S) TECNICA(S) (ENVELOPES A E C)
5.1 - A Comissao Permanente de Licitagcao, no dia e hora indicados, em sesséo publica, procedera a
abertura do:
Envelope A PROPOSTA TECNICA PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA via ndo identificada;
e
Envelope C - PROPOSTA TECNICA CONJUNTO DE INFORMAQOES DO PROPONETE e os
encaminharg a
Subcomissao Técnica responsavel pela analise e julgamento.
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5.2 - Na apreciacdo das Propostas Técnicas sera considerada a linha de atuacdo desenvolvida, sendo
certo que recebera um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos entre os diversos tépicos de
julgamento, da seguinte forma:

5.2.1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria: 65 (sessenta e cinco) pontos a serem distribuidos
conforme abaixo:

Plano de Comunicacgéo Publicitaria Moa;qem
Quesito: Raciocinio Basico
Pontos
Acuidade da compreenséao das caracteristicas do municipio de Sdo Mateus e das 3
atividades gue sejam significativas para a comunicacao publicitaria. Pontos
Acuidade da compreensédo do problema especifico de comunicacao da Prefeitura 3
Municipal de Sdo Mateus. Pontos
Acuidade da compreenséo do papel da Prefeitura Municipal de S&o Mateus no atual 2
contexto social, politico e econémico. Pontos
Acuidade da compreenséo da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes 2
da Prefeitura com seus publicos. Pontos
~ o 10
Pontuagao Maxima Pontos
Plano de Comunicacao Publicitaria MEBAIT
o - o L o de
Quesito: Estratégia de Comunicacao Publicitaria
Pontos
Adequacéo do conceito a natureza e qualificagdo da Prefeitura Municipal de S&o 4
Mateus e a sua comunicacao e/ou seus problemas especificos de comunicacéo. Pontos
A Lo N 3
Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em sua defesa. Pontos
A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunica¢éo da 3
Prefeitura Municipal de S8o Mateus com seus publicos. Pontos
~ . 10
Pontuagao Maxima Pontos
Plano de Comunicacao Publicitaria HENIL
e L o de
Quesito: Ideia Criativa
Pontos
Adequagéo ao problema especifico de comunicagéo da Prefeitura Municipal de S&o 4
Mateus. Pontos
Originalidade da combinacéo dos elementos que a constituem. Po:;tos
Lo 4
Simplicidade da forma sob a qual se apresenta. Pontos
N . ~ L 3
Multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta. Pontos
Cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacdes. Por?tos
Pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Sdo Mateus e sua insercao na 3
sociedade. Pontos
Desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos 3
de pecas apresentados. Pontos
S . . 3
Compatibilizacao da linguagem das pecas aos meios propostos. Pontos
- 3
Exequibilidade das pecas. Pontos
Pontuacdo Maxima 30
& Pontos
Plano de Comunicacao Publicitaria NI
Quesito: Estratégia de Midia cee
Pontos
Conhecimento dos héabitos de leitura e audicdo dos segmentos de publico 3
prioritarios. Pontos
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Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos. 3
Pontos

Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relacéo aos 3
subqguesitos A e B. Pontos

Economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de 3
distribuicao de pecas. Pontos
Criatividade e inovacao nas solucfes de midia e ndo midia para atingir os objetivos. Por:?tos

~ o 15
Pontuagcao Maxima Pontos

5.2.2 - Conjunto de Informacdes do Proponente: 35 (trinta e cinco) pontos a serem distribuidos
conforme abaixo:

Conjunto de Informacgdes do Proponente bl
o X ; o de
Quesito: Capacidade de Atendimento
Pontos
Tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias dos profissionais 3
envolvidos, sendo computado, para efeito de pontuacéo, os 05 (cinco) mais bem Pontos
avaliados.
Qualidade dos profissionais que ficaréo responsaveis pela execucao do contrato. Pogtos
Adequacéo das instalag6es, da infraestrutura e dos recursos materiais que estarao 3
disponiveis durante a execucao do contrato. Pontos
Informacgdes de comunicacdo a serem colocadas regularmente a disposi¢éo da 3
Prefeitura Municipal de Sdo Mateus, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do Pontos
contrato.
Operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura e o proponente. Pogtos
Pontuacdo Maxima 15
¢ Pontos
Conjunto de Informacgdes do Proponente Moazjqem
Quesito: Repertorio Pontos
Pertinéncia e afinidade do repertério apresentado a necessidade e perfil de 4
comunicacao da Prefeitura Municipal de S8o Mateus. Pontos
Ideia criativa 4
' Pontos
: = 4
Qualidade da execuc¢éo e acabamento. Pontos
L 3
Simplicidade da forma sob a qual se apresenta. Pontos
Pontuacdao Maxima 15
& Pontos
Conjunto de Informac¢des do Proponente sl
Quesito: Relato de Solucdes de Problemas (cases) eI
) Pontos
Relevancia dos resultados apresentados. 2
Pontos
Clareza e légica da exposicao. 1 Ponto
Evidéncia de planejamento publicidade. 1 Ponto
Consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucéo. 1 Ponto
~ o 5
Pontuagao Maxima Pontos

5.2.3 - A cada um dos subquesitos do Plano de Comunicacdo Publicitaria e dos Conjuntos de
Informacdes do Proponente serdo atribuidos os pontos ali definidos, pela capacidade de atender ao
exigido e pela razéo de critério e peso abaixo especificada:

ATENDIMENTO PONTUACAO

Otimo 100% da pontuacéo do item
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Bom 80% da pontuacéo do item
Regular 60% da pontuacao do item
N&o atendeu 10% da pontuacéo do item
N&o apresentou 0% da pontuacado do item

5.2.4 - A Subcomissao Técnica, individualmente, analisara e julgard o Plano de Comunicacao
Publicitaria (envelope A - via nao identificada), desclassificando-se as que desatenderem quaisquer
das exigéncias legais ou estabelecidas neste edital, conforme Tabela de Checagem de Itens Plano de
Comunicacao Publicitaria e atribuindo notas aos quesitos conforme Tabela de Pontuacéo dos Itens
Plano de Comunicacéo Publicitaria.

5.2.5 - E vedada a aposi¢do a qualquer parte da via ndo identificada (Envelope A) do Plano de
Comunicacao Publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a identificacdo do seu proponente
antes da abertura do involucro B, conforme § 2° do art. 9° da Lei 12.232/2010.

5.2.6 - E vedada a aposicdo ao invélucro destinado ao Conjunto de Informacgdes do Proponente
(Envelope C), assim como dos documentos nele contidos, de informag&o, marca, sinal, etiqueta ou
gualquer outro elemento que identifique a autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria, em qualquer

momento anterior a abertura dos invélucros B, conforme estabelecido no § 2° do art. 9° da Lei
12.232/2010.

5.2.7 - A nota do quesito corresponderd a média aritmética das notas de cada membro da
Subcomisséo Técnica.

5.2.8 - A nota de cada licitante correspondera ao somatorio das notas de todos os quesitos.

5.2.9 - A Subcomisséo Técnica elaborara ata de julgamento do Plano de Comunicac¢do Publicitaria e
encaminhard a Comissdo Permanente de Licitacdo, juntamente com propostas, as planilhas com
pontuacdes e justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.

5.2.10 - A Subcomissao Técnica, individualmente, analisara e julgara o Conjunto de Informacdes do
Proponente (Envelope C), desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das exigéncias legais
ou estabelecidas neste instrumento convocatério, conforme Tabela de Checagem de Itens Conjunto
de Informac¢Bes do Proponente e atribuindo notas aos quesitos conforme Tabela de Pontua¢éo dos
Itens Conjunto de Informacg8es do Proponente.

5.2.11 - A Subcomissdo Técnica elaborara ata de julgamento do Conjunto de Informacfes do
Proponente e encaminhara a Comissao Permanente de Licitacdo, juntamente com as propostas, as
planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.

5.2.12 - A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagdo atribuida a um quesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacdo
méaxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagfes atribuidas.

1. Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliagdo do quesito, os membros da
Subcomissao Técnica, autores das pontuagcdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as
razdes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por
todos 0s membros da comissao e passara a compor 0 processo da licitagao.

5.2.13 - A Comissdo Permanente de Licitacdo estabelecera o dia e a hora para realizagdo de sessao
publica visando apuracdo do resultado geral das propostas técnicas, com 0s seguintes
procedimentos:

Abertura dos invOlucros com a via identificada do plano de comunicagao publicitaria.
Cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do plano de comunicacdo publicitaria, para a
identificacdo de sua autoria.

Elaboracéo de planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta
técnica.

Proclamacdo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as
propostas desclassificadas e a ordem de classificacéo.
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5.2.14 - Em caso de empate no resultado geral das propostas técnicas, tera preferéncia a licitante
que, na ordem a seguir, sucessivamente;

1. obtiver a maior nota no quesito Ideia Criativa;

2. obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Midia;

3. obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Comunicacao Publicitaria;

4. obtiver a maior nota no quesito Raciocinio Basico.

5.2.15 - Persistindo o empate, sera estabelecido o critério do § 2° do art. 45, da Lei n° 8.666/1993.

11.2.16 - Sera desclassificada a proposta que:

1. ndo atender as exigéncias do presente edital, termo de referéncia e de seus anexos;

. hdo alcancar, no resultado geral, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

. obtiver nota 0 (zero) em quaisquer dos quesitos a que se referem este capitulo;

. hdo atenderem as disposi¢des contidas neste Edital;

. apresentarem valor simbodlico, irrisério ou valor zero;

. apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

. apresentarem percentual de desconto superior a 80% (oitenta por cento) sobre os custos internos,
baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Espirito Santo
(SINAPRO/ES).

NO O~ WN

5.2.17 - Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposi¢cdes
do instrumento convocatério, ainda assim sera atribuida pontuacéo a seus quesitos, a ser lancada em
planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da
Subcomissé@o Técnica, até que expirem 0s prazos para a interposicao de recursos relativos a essa
fase da licitacdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificacdo do proponente
antes da abertura do envelope B, reservado a via identificada.

Seré classificada em primeiro lugar, na fase da Proposta Técnica, a licitante que obtiver a maior
pontuacdo no somatdrio das notas dos quesitos.

Divulgada a classificagéo final das Propostas Técnicas, serdo designados, em publicacdo em veiculo
impresso regional de grande circulagdo, dia e hora para abertura dos envelopes contendo as
Propostas de Precos das licitantes classificadas tecnicamente.

As propostas de precos serdo avaliadas e ranqueadas pela Comisséo Especial de Licitacdo de acordo
com a férmula abaixo. A nota de cada Proposta de Precos corresponderd a soma algébrica dos
pontos obtidos nos quesitos constantes da tabela, como segue: P = P1 + P2 + P3. A Proposta de
Precos que obtiver a maior nota serd considerada como a de menor preco.

DESCONTO/HONORARIOS PONTOS (P)
Desconto em percentual sobre os custos

internos, baseados na tabela referencial P1 = 40 x Desconto percentual
de custos em real do Sindicato das

Agéncias de Propaganda do Estado do maior desconto percentual

Espirito Santo SINAPRO/ES:

Honorario em percentual incidente sobre
custos dos servi¢cos e suprimentos P2 = 30 x honorario em percentual
externos orgados junto a fornecedores
especializados, quando nao geram menor honorario em percentual
veiculacdo:

Honorario em percentual incidente sobre
0s custos dos servicos e suprimentos P3 = 30 x honorario em percentual
externos or¢cados junto a fornecedores
especializados, quando geram menor honorario em percentual
veiculacéo:

5.3. DA CLASSIFICACAO
5.3.1 - O julgamento obedecera ao critério de Técnica e Pre¢o, nos termos do § 1°, inciso lll, do art.
45, da Lei n. 8.666/93, combinado com o § 1°, Inciso | e § 29, Inciso |, e Il, do art. 46 da mesma Lei.

5.3.2 - A classificacdo das Licitantes far-se-a4 de acordo com a média ponderada das valoriza¢des das
PROPOSTAS TECNICA E DE PRECO, cujo célculo da Nota Final - NF obedecera a seguinte formula:
NF = (NPT) + (NPP)

NF = Nota Final

NPT = Nota da Proposta Técnica.
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= Nota da Proposta de Precos.

- A pontuacéo técnica sera obtida conforme o item 11 deste termo de referéncia e de seu edital.
- A pontuacédo de preco sera obtida conforme o item 11 deste termo de referéncia e de seu edital.

5.3.3 - A classificacdo das Licitantes far-se-a em ordem decrescente das Notas Finais, sendo
declarada vencedora a Empresa que obtiver maior Nota Final.

5.3.4 - Serdo desclassificadas as Propostas que ndo atenderem as condi¢des estipuladas no art. 48,
da Lei N° 8.666/93.

5.3.5 - O critério de desempate nesta Licitagcao sera feito conforme previsto no § 2°, do art. 45, da Lei
N° 8.666/93 e dar-se-4 por sorteio, em ato publico, para o qual serdo convocados todos os
concorrentes.

6. RECURSO

6.1.

Os recursos e prazos seguirdo o disposto nos art. 109 e seguintes da Lei 8.666/93 e suas
alteracdes.

7. DAS OBRIGAGCOES DA CONTRATADA

7.1.

7.2.

7.3.

7.4.

7.5.

7.6.

7.7.

7.8.

7.9.

7.10.

7.11.

7.12.

7.13.

7.14.

7.15.

7.16.

Realizar, com seus proprios recursos e/ou mediante a contratacdo de terceiros, todos os
servicos relacionados ao objeto desta licitacdo, de acordo com as especificacdes estipuladas
pela Prefeitura.

Centralizar na Secretaria Municipal de Comunicacdo a gestdo da publicidade da Prefeitura
Municipal de Sao Mateus, submetendo todo material a ser produzido pela contratada a anélise
prévia da Secretaria Municipal de Comunicagéo.

Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacgéo da capacidade de atendimento na
elaboracdo dos servicos objeto deste certame, admitida sua substituicdo por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pela Secretaria Municipal
de Comunicacéao.

Substituir, a qualquer tempo, a pedido da Secretaria Municipal de Comunicacao, especifica ou
definitivamente, qualquer profissional da equipe técnica da empresa que esteja realizando ou
esteja designado para executar trabalho(s) para a Prefeitura.

Estar apta, a qualquer tempo, a prestar 0s servicos previstos ou 0s inerentes ao objeto
contratado, destacando pessoa disponivel para o atendimento das solicitacbes da Prefeitura
durante todo o periodo da vigéncia do contrato.

Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢cées nas negociacdes junto a terceiros e
transferir integralmente a Prefeitura descontos especiais (além dos normais, previstos em
tabelas), bonifica¢des, reaplicacbes, prazos especiais de pagamento e outras vantagens.
Negociar sempre as melhores condi¢ces de preco para os direitos autorais de imagem e som de
voz (atores e modelos) e sobre as obras consagradas, nos casos de reutilizacdes de pecas
publicitarias.

Fazer cotacd@o de precos para todos os servicos de terceiros e apresentar, no minimo, 03 (trés)
orcamentos, com indicacdo da mais adequada para sua execugao.

Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) orcamentos, a agéncia deve apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito.

Obter a aprovacao prévia da Secretaria Municipal de Comunicacado, por escrito, para assumir
despesas de producdo, veiculacdo e qualquer outra relacionada ao objeto deste certame.
Responsabilizar-se por produtos e/ou servigcos realizados por meio de contratacdo de terceiros,
zelando pelos cumprimentos dos prazos e pela qualidade da entrega final.

Submeter a aprovacédo da Secretaria Municipal de Comunicacdo a contratacdo de servigos ou
compra de material de empresa em que a agéncia ou seus funcionarios tenham, direta ou
indiretamente, participacao societaria ou qualquer vinculo comercial.

Orientar a producdo e a impressédo das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta etc.)
aprovadas pela Secretaria Municipal de Comunicacéao.

Tomar providéncias imediatamente em casos de alteracdes, rejeicbes, cancelamentos ou
interrupcées de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da Secretaria Municipal de
Comunicacdo, respeitadas as obrigacBes contratuais ja assumidas com terceiros e 0s
honorarios, desde que essas ocorréncias nao tenham sido causadas pela prépria agéncia.

SO divulgar informagdes que envolvam o0 nome do contratante, acerca da prestacdo dos
servigos objeto deste contrato, mediante sua prévia e expressa autorizagao.

Prestar esclarecimentos a Secretaria Municipal de Comunicagdo sobre eventuais atos ou fatos
noticiados que envolvam a agéncia, independentemente de solicitagao.



7.20.

7.21.

7.22.

7.23.

7.24.

7.25.

7.26.

7.27.

7.28.

7.29.

7.30.

7.31.

7.32.

7.33.

7.34.
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. Manter, durante a execucao do contrato, todas as condicdes de habilitacdo exigidas no certame.
. Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-

se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que der causa.

. Cumprir a legislacao trabalhista com relacdo a seus funcionarios e, quando for o caso, com

relacdo a funcionarios de terceiros contratados.

Assumir, com exclusividade, todos os impostos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto deste certame, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, os encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho e outras despesas que se fizerem
necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.
Apresentar, quando solicitado pela Secretaria Municipal de Comunicacdo, a comprovacéo de
estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e
fiscais.

Administrar e executar todos o0s contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem
como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e a Prefeitura.

Em casos de contratacéo de terceiros para execucdo de servicos complementares, exigir nos
eventuais contratos, no que couber, as mesmas condi¢des do contrato firmado com a Prefeitura.
Manter, por si, seus prepostos e contratados, total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam
fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo da Secretaria Municipal de Comunicacao.
Responder perante a Prefeitura e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua
demora ou de sua omissdo na conducdo dos servi¢cos de sua responsabilidade, na veiculacdo
de publicidade ou por erro seu em quaisquer servi¢os objeto desta concorréncia.
Responsabiliza-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissfes ou erros na elaboracdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
Prefeitura.

Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer ac¢des, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou
contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes
judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do
contrato a ser firmado apds esta concorréncia.

Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a agéncia adotara as
providéncias necesséarias no sentido de preservar a Prefeitura e de manté-la a salvo de
reivindicacdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o
conseguindo, se houver condenagédo, reembolsara a Prefeitura das importancias que esta tenha
sido obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias, a contar da data do
efetivo pagamento.

Responder por qualquer acédo judicial movida por terceiros com base na legislacdo de protecdo
a propriedade intelectual, direitos de propriedades ou direitos autorais, relacionados com os
servicos objeto desta concorréncia.

Disponibilizar a Secretaria Municipal de Comunicac¢do, até o décimo dia do més subsequente,
relatérios de producéo e veiculacdo autorizadas no més anterior.

Disponibilizar & Secretaria Municipal de Comunicac¢do, até o décimo dia do més subsequente,
por meio de cépia em DVD ou envio virtual, o conjunto de pecas produzidas no periodo, em sua
versao final e aprovada, para fins de arquivamento e registro.

Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos apés a extingdo do contrato, acervo
comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das pecas publicitarias produzidas
oriundas deste instrumento.

A agéncia ndo poderd, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interessados dos
contratantes, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando 0s que 0s
oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo
com pesquisas e dados técnicos comprovados.

8. DOS DEVERES DA CONTRATANTE.

8.1.

8.2.
8.3.

8.4.

Fornecer os elementos béasicos e dados complementares necessarios para 0 perfeito
desenvolvimento dos servicos.

Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a agéncia.

Comunicar, por escrito, a agéncia, toda e qualquer orientacdo acerca dos servicos, excetuados
os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito,
no prazo de 24 (vinte e quatro) horas Uteis.

Efetuar os pagamentos conforme previsto no Edital.
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9. DAS CONDICOES DE EXECUCAO E RECEBIMENTO
9.1. Os servicos para efeito de entrega deverdo ser supervisionados pela fiscalizacdo do contrato,
bem como evidenciados com fotos e relatérios administrativos / técnicos.

10. DA FISCALIZACAO
10.1. O acompanhamento e fiscalizacdo do contrato serdo feitos por servidores designado pelo
secretario de Comunicagdo, que ficara responsavel por atestar as notas fiscais relativas a
execucao dos servigos.

10.2. A fiscalizacé@o do contrato ficar4 a cargo dos servidores: Edivaldo da Silva Clarindo, nomeado
no cargo de Coordenador de A¢Bes em Saude |, matricula N° 401078-01, como fiscal titular e o
servidor Igor Rabelo de Souza, nomeado no cargo de Consultor Técnico, decreto N° 073248-01,
como fiscal suplente.

10.3. FORMA DETALHADA COMO SE DARA A FISCALIZACAO:

10.3.1. O acompanhamento e a fiscalizacdo da execuc¢éo do contrato consistem na verificagdo da
conformidade da entrega dos servigos e da alocagdo dos recursos necessarios, de forma a
assegurar o perfeito cumprimento do ajuste, devendo ser exercidos por um ou mais
representantes da CONTRATANTE, especialmente designados, na forma dos artigos 67 e
73 da Lei n® 8.666/1993 e do artigo 6° do Decreto n® 2.271/1997.

10.3.2. A verificacdo da adequacao da prestacdo dos servigos devera ser realizada com base nos
critérios previstos no Edital e anexos.

10.3.3. O descumprimento total ou parcial das obrigacdes e responsabilidades assumidas pela
CONTRATADA ensejara a aplicacdo de san¢gBes administrativas, previstas neste TR e na
legislagéo vigente, podendo culminar em resciséo contratual, conforme disposto nos artigos
77 e 80 da Lei n° 8.666/1993.

10.3.4. A fiscalizacdo de que trata este item n&do exclui nem reduz a responsabilidade da
CONTRATADA, inclusive perante terceiros, por qualquer irregularidade, ainda que
resultante de imperfeicdes técnicas, vicios redibitérios ou emprego de material inadequado
ou de qualidade inferior e, na ocorréncia desta, ndo implica em corresponsabilidade da
CONTRANTE ou de seus agentes e prepostos, de conformidade com o artigo 70 da Lei n°
8.666/1993.

11. DA FORMA DE PAGAMENTO:

11.1. O pagamento do preco pactuado sera efetuado de acordo com o0s servigos realizados e aceitos,
devendo a Contratada proceder a abertura de solicitagdo de pagamento protocolizado no Setor
de Protocolo, localizado no setor de fiscalizagdo da Prefeitura, sito a Avenida Jones dos Santos
Neves, 70 - Centro - Sdo Mateus - ES (Prédio Azul) Cep: 29.930-900, com horério de
atendimento de 8h as 18h (segunda a sexta), encaminhando a Nota Fiscal/Fatura para
pagamento, que ocorrera de acordo com as normas legais vigentes no pais, nos termos do artigo
40, inciso XIV, alinea a da lei 8.666/93.

11.2. E vedada a antecipagéo de pagamentos sem a contraprestacio dos servicos.

11.3. Os documentos de cobranca da Contratada, compostos de 01 (uma) via da Nota Fiscal/Fatura
ou de Fatura com a respectiva Nota Fiscal e 01 (uma) via do documento fiscal do fornecedor com
0 comprovante do respectivo servi¢o, serdo liquidados, salvo em casos prévia e expressamente
autorizados pela Contratante, da seguinte forma:

11.4. Veiculacdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, tabelas de precos dos
veiculos, da descricdo dos descontos negociados e, respectivos comprovantes de veiculacao,
conforme item 12.1 e 14.4 do Termo de Referéncia.

11.5. Producéo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranga, demonstrativos de despesas e,
respectivos comprovantes, conforme item 12.1 e 14.4 do Termo de Referéncia.

11.6. Outros servicos de terceiros: mediante a entrega dos servigos solicitados, dos documentos de
cobranca e respectivos comprovantes, nos vencimentos previamente ajustados com o
CONTRATANTE, sendo pagos conforme item 12.1 e 14.4 do Termo de Referéncia.

11.7. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca, o CONTRATANTE, a
seu critério, podera devolvé-la, para as devidas correcdes, ou aceita-la com a glosa da parte que
considerar indevida.

11.8. Na hipétese de devolucdo, a documentacao sera considerada como ndo apresentada, para fins
de atendimento das condi¢8es contratuais.

11.9. Anexar Regularidade Fiscal:
119.1. Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (cartdao CNPJ).
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119.2. Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal, relativo ao
domicilio ou sede da proponente, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o
objeto do certame.

119.3. Prova de regularidade para com a Fazenda Federal: Certiddo Conjunta PGFN/RFB,
Conforme a Portaria RFB/PGFN n° 1.751, de 02/10/2014;

119.4. Certificado de Regularidade do FGTS - CRF, emitido pela Caixa Econémica Federal;

119.5. Certiddo de regularidade para com a Fazenda Estadual do domicilio ou sede da
proponente, pertinente ao seu ramo de atividade e relativa aos tributos relacionados com o
objeto licitado.

119.6. Comprovagédo de Regularidade perante a Fazenda Municipal: Certiddo dos Tributos
relativos ao domicilio ou sede da proponente.

119.7. Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas, emitida pelo Tribunal Superior do Trabalho,
conforme Lei n° 12.440/2011.

119.8. Os pagamentos devidos serdo efetuados pelo CONTRATANTE, mediante crédito em
conta corrente, na agéncia bancaria indicada pela CONTRATADA, até o 30° (trigésimo) dia
do més subsequente ao do Boletim de Medigéo.

119.9. Nenhum faturamento da CONTRATADA sera processado sem que tenha sido
previamente emitido o respectivo Boletim de Medicéo.

12. DAS SANCOES
12.1. Em notificacdo escrita e sem prejuizo da faculdade de rescindir este contrato, 0o CONTRATANTE
podera aplicar a CONTRATADA as seguintes multas moratérias:

a. 0,03% (trés centésimos por cento) do valor total estimado deste contrato, por dia, pelo ndo
cumprimento de quaisquer das exigéncias contratuais e editalicias ou solicitagdo da
Fiscalizac&o.

b. O montante correspondente a soma dos valores basicos das multas, exceto as
compensatérias, sera limitado a 20% do equivalente ao valor total estimado deste
contrato, pelo ndo cumprimento de exigéncia contratual ou solicitacéo da Fiscalizagéo.

c. Suspensdo Temporaria de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar com a
Administracdo, por prazo ndo superior a 02 (dois) anos, pelo ndo cumprimento de
exigéncia contratual ou solicitacdo da Fiscalizagao;

d. Declaracdo de Inidoneidade - para licitar ou contratar com a Administracdo Publica
enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a
reabilitacdo perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida
sempre que o contratado ressarcir a Administracdo pelos prejuizos resultantes, e apés
decorrido o prazo da sancao aplicada com base na alinea anterior.

e. As penalidades estabelecidas nesta Clausula ndo excluem quaisquer outras previstas em
Lei ou neste contrato, nem a responsabilidade da CONTRATADA por perdas e danos que
causar ao CONTRATANTE, em consequéncia do inadimplemento de qualquer condi¢cdo
ou Clausula deste contrato.

f. Quando a CONTRATADA for notificada da ocorréncia de situacdo permissiva de aplicagédo
de multa, Ihe sera garantido o prazo de 15 dias para defesa.

g. Pelarecusa em aceitar o pedido de fornecimento e/ou instrumento equivalente, dentro do
prazo estabelecido, a Contratada se sujeitara a multa de 10% (dez por cento) sobre o
valor total do contrato.

12.2. O contato entre a Municipalidade e a empresa contratada ser4 mantido prioritariamente, por
intermédio da Fiscalizacao.

12.3. Caberéo a fiscalizacdo as seguintes funcdes:

a) Acompanhar e fiscalizar a prestacdo de servigos pela contratada;

b)Elaborar os textos para publicagdo e encaminha-los a contratada;

¢) Confirmar a publicacéo dos textos encaminhados;

d)Receber o exemplar da edicdo do jornal em que tenha havido publicacéo;

e) Encaminhar copia da publicacdo aos Setores interessados do Municipio de Sdo Mateus;

f) Manter registro das ocorréncias relacionadas a prestacdo dos servicos, para fins de
acompanhamento do desempenho da contratada;

g)Comunicar a contratada as falhas detectadas, através de Ordem de Servico (O.S.)
numerada e, de preferéncia, em 2 (duas) vias, uma das quais sera visada pela empresa,
s6 assim produzindo seus efeitos;

h)Comunicar a Controladoria o cometimento de falhas pela contratada, que impliquem
comprometimento da prestacéo dos servigos e/ou aplicagdo de penalidades previstas;
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i) Realizar a medicao dos servicos, emitir relatério de fiscalizacdo e emitir relatério mensal
de acompanhamento do contrato juntamente com o secretario responsavel pela Pasta;

j) Conferir e atestar a Nota Fiscal/Fatura emitida pela empresa contratada, encaminhando-a
para pagamento;

k)Encaminhar a medicdo dos servicos, relatério de fiscalizacdo, relatério mensal de
acompanhamento e nota fiscal atestada no verso, ao setor financeiro, observando se a
fatura apresentada pela contratada refere-se ao servico que foi efetivamente prestado
no periodo. Em caso de duavida, buscar, obrigatoriamente, auxilio para que efetue
corretamente a atestacdo/medicao;

I) Para conferéncia do valor a ser pago, o fiscal devera considerar o tamanho efetivo da
publicacéo no jornal;

m) Manter controle do saldo contratual, considerando niumero de publicacdes e numerario
(R$) disponiveis;

n)Outras atribuicdes pertinentes a contratagdo ou que lhe forem conferidas pela
Administracao.

13. OUTRAS PRESCRICOES
13.1. Além das especificagbes acima, deverdo ser observadas as prescricbes a seguir, todas
condicionantes da aceita¢cdo da proposta e do recebimento do produto licitado:

13.1.1. N&o serd aceito objeto em desacordo com as especificacdes constantes do presente
Termo de Referéncia;

13.1.2. Prazo de validade da proposta ndo devera ser inferior a 60 (sessenta) dias a contar da
data de abertura das propostas de preco;

13.1.3. Nos precos cotados deverdo estar inclusos todos os insumos que o compdem, tais como
despesas com impostos, taxas, frete e quaisquer outros que incidam direta ou indiretamente
na prestagéo de servicos.

13.1.4. Somente serdo computados os servigos efetivamente prestados e atestados através de
Medicao.

14. DAS DISPOSICOES GERAIS
14.1. As davidas quanto a interpretacdo dos termos deste Edital e de seus anexos, deverdo ser
apresentadas ao CONTRATANTE, por escrito, no endereco abaixo, até 05 (cinco) dias Uteis
antes da entrega das propostas, sob pena de ficarem sujeitas a exclusiva interpretacdo do
CONTRATANTE, por ocasido do julgamento das propostas, ou durante a execu¢ao dos servigos:

Rua Alberto Sartério, n® 404, Bairro Carapina - Sdo Mateus — ES
CEP 29.933-060 - Sao Mateus - ES

Ref.: Tomada de Precos n° 005/2021

At.: COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

14.1.1. Os esclarecimentos prestados a qualquer das LICITANTES serédo transmitidos as demais,
por escrito.

14.2. Antes do término da validade das propostas ou de sua prorrogacdo, a Comissao Permanente de
Licitacdo comunicard as LICITANTES a proposta vencedora.

14.3. A LICITANTE que, convocada a assinar o Contrato, ndo o fizer dentro de 05 (cinco) dias
corridos, a contar da data da convocacédo pelo CONTRATANTE, por desisténcia da LICITANTE
vencedora ou por motivo a ela atribuivel, ficard sujeita a aplicacdo de sanc¢des, tanto no ambito
da administracdo do CONTRATANTE, como as legais cabiveis, inclusive a reivindicacdo de
perdas e danos, ficando facultado ao CONTRATANTE optar pelo cancelamento da licitagdo ou
chamar as demais LICITANTES, na ordem de classificacdo de suas propostas, desde que
aceitas as mesmas condi¢des oferecidas pela LICITANTE desistente, inclusive quanto ao preco.

14.3.1. Presume-se a desisténcia da LICITANTE de celebrar o Contrato quando, esgotado o
prazo respectivo para sua celebracdo, ndo tenha ocorrido a aposicdo da assinatura de
seu(s) representante(s) legal(is) no instrumento do Contrato.

14.3.2. O prazo para assinatura podera ser prorrogado uma vez, por igual periodo, quando
solicitado pela LICITANTE durante o seu transcurso e desde que ocorra motivo justificado e
aceito pelo CONTRATANTE.

14.4. A LICITANTE devera levar em conta, na apresentacdo de sua proposta, as despesas e 0s
tributos (impostos, taxas, emolumentos, contribuicdes fiscais e parafiscais) incidentes sobre os
servicos objeto desta licitagdo, ndo cabendo qualquer reivindicacdo devida a erro nessa
avaliacdo, para efeito de solicitar revisdo de preco ou reembolso por recolhimentos determinados
pela autoridade competente.



15.

2277

PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO MATEUS
Estado do Espirito Santo

14.4.1. Caso seja apurado, no curso da contratacéo, que a LICITANTE acresceu indevidamente a
seus precos valores correspondentes a tributos, contribuicdes fiscais e/ou parafiscais e
emolumentos de qualquer natureza nao incidentes sobre a execucdo dos servicos
contratados, tais valores serdo imediatamente excluidos, com a consequente reducédo dos
precos praticados, e serdo reembolsados ao CONTRATANTE os valores indevidos
porventura pagos a LICITANTE.

14.5. Serdo impedidas de participar da presente licitagdo empresas que tenham sido suspensas, ou
que venham a ser suspensas no transcurso desta licitacdo, pelo prazo assinalado no ato que
tenha determinado a suspensdo, ou que tenham sido consideradas impossibilitadas para
contratar com 0 CONTRATANTE.

14.6. O CONTRATANTE nédo aceitard, em hip6tese alguma, futuras alegagGes de omissdo, na
proposta, de servicos necessarios a execucdo do Contrato, ou de inexatiddo relativamente a
quantidade dos servicos contratados, com o objetivo de alterar o pre¢o proposto.

14.7. A Comissdo Julgadora podera exigir, em qualquer época, documentos, informacdes
complementares e amostra dos materiais aos proponentes, bem como realizar visitas ou vistorias
em locais, equipamento ou estabelecimentos;

14.8. A comprovacado da documentagédo referente & Regularidade Fiscal das microempresas - ME e
empresas de pequeno porte — EPP sera exigida no momento da assinatura do contrato;

14.9. Havendo alguma restricdo na comprovacao da Regularidade Fiscal das microempresas ou das
empresas de pequeno porte, estas ndo serdo inabilitadas na fase de apresentacdo da
documentacdo, devendo apresentar toda a documentacdo exigida para a comprovagdo da
Regularidade Fiscal;

14.10. Havendo restricdo na comprovacao da Regularidade Fiscal a licitante tera 02 (dois) dias Uteis
para regularizar a documentacéo exigida, a contar do momento em que for declarado vencedor
do certame. O prazo estabelecido neste item podera ser prorrogado por igual periodo, a critério
da administracgéo;

14.11. A néo regularizagdo da documenta¢éo, no prazo do item 15.10, implicara em decadéncia no
direito a contratacdo, sem prejuizo das sang¢des previstas no art. 81 da Lei n°. 8.666/93;

14.12. Ocorrendo a situacao elencada no item 15.11 a Administracdo podera convocar os licitantes
remanescentes na ordem de classificacdo para a assinatura do instrumento contratual - quando
for o caso — ou revogar a licitacao;

14.13. Ser4 assegurado, como critério de desempate, preferéncia de contratacdo para
microempresas ou empresas de pequeno porte, desde que, haja empate entre a sua proposta e
de outra licitante ndo enquadrada nesta classificacao;

14.14. Caracteriza-se como empatadas a proposta das microempresas ou das empresas de pequeno
porte quando seu valor for 10% (dez por cento) superior a proposta mais bem classificada;

14.15. A licitacéo podera ser revogada ou anulada a exclusivo critério do Municipio, mediante parecer
fundamentado sem que assista aos interessados direito de indenizagéo.

14.16. Fazem parte integrante do presente Edital, como se nele fossem transcritas, a Lei 8.666/93.

OUTROS ESCLARECIMENTOS

15.1. Os interessados em adquirir ou obter esclarecimentos sobre este edital serdo atendidos no
horario de 08h as 18h, no Setor de Licitacdes, situado a Rua Alberto Sartério, n°® 404, bairro
Carapina - S&do Mateus - ES, telefone (27) 99691-7841 ou através do e-mail
licitacao@saomateus.es.gov.br.

15.2. As davidas que ndo puderem ser esclarecidas por ocasido da consulta do edital “in loco” ou por
telefone, assim como interposicdo de impugnac¢do do edital, bem como eventuais recursos e
impugnacdes no curso da licitacdo, deverdo ser apresentados por escrito e protocolizados
diretamente no SETOR DE PROTOCOLO no endereco Av. Jones dos Santos Neves, 70 - Centro
- Sao Mateus — ES no horério de 08:00 as 18:00 horas, aos cuidados da Comissdo Permanente
de Licitacao.

15.3. Nao serdo aceitos consultas, recursos e impugnacdes por outro meio sendo aquele mencionado
no item 15.2.

15.4. O més de apresentacdo da proposta sera considerado como més de referéncia dos precos
propostos.

15.5. CONDICOES DE PAGAMENTO: conforme o estipulado na Clausula Sexta (Forma de
Pagamento) do Contrato.

15.6. REAJUSTAMENTO: conforme estipulado na Clausula Sétima do Contrato.

15.7. MULTA: conforme estipulado na Clausula Oitava do Contrato - Multas.

15.8. O licitante ficara obrigado a manter, durante toda a execugdo do contrato, as condigbes de
habilitacdo e qualificacdo exigidas para a contratagao.
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16. INFORMACOES COMPLEMENTARES
16.1. DO PRAZO E LOCAL DE ENTREGA:
16.1.1. DO PRAZO: O prazo de inicio para prestacdo de servicos, serd de 05 (cinco) dias
ininterruptos, contados a partir da data de recebimento da Autorizacdo de Fornecimento, a
ser expedida pela Secretaria Municipal de Comunicac¢éo Social.

16.2. PRAZO E CONDICOES DE GARANTIA:

16.2.1. Os servicos deverdo atender as exigéncias de qualidade, observados os padrdes e
normas baixadas pelos 6rgdos competentes de controle de qualidade industrial - ABNT,
INMETRO, etc. - atentando-se o proponente, principalmente para as prescri¢cdes contidas no
art. 39, VIII, da Lei n° 8.078/90 (Codigo de Defesa do Consumidor), bem como a Lei
8.666/93 e Codigo Civil. Nao serdo aceitos materiais e servicos em desacordo com as
especificacdes constantes no presente Termo de Referéncia.

16.3. DO CONTRATO:

16.3.1. Homologado o resultado da licitacéo, terd o adjudicatério o prazo de 5 (cinco) dias Uteis,
contados a partir da data de sua convocacgdo, para assinar o contrato, cujo prazo de
validade encontra-se nele fixado, sob pena de decair do direito a contratagdo, sem prejuizo
das sanc¢des previstas neste termo de referéncia.

16.3.2. Alternativamente a convoca¢do para comparecer perante o 6rgdo ou entidade para a
assinatura do contrato, a Administracdo poderd encaminhd-la para assinatura mediante
meio eletrbnico, para que seja assinada no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar da data de
seu recebimento.

16.3.3. O prazo estabelecido para assinatura do contrato podera ser prorrogado uma Unica vez,
por igual periodo, quando solicitado pelo(s) licitante(s) vencedor(s), durante o seu
transcurso, e desde que devidamente aceito.

16.4. DO RECEBIMENTO DOS SERVICOS:

16.4.1. O prazo de inicio para prestacdo de servicos, serd de 05 (cinco) dias ininterruptos,
contados a partir da data de recebimento da Autorizacdo de Fornecimento, a ser expedida
pela Secretaria Municipal de Comunicacdo Social.

16.5. A Autorizagdo de Fornecimento sera emitida apés a formalizacdo da Solicitacdo de
Fornecimento, pela Secretaria interessada, discriminando a especificagcdo, a quantidade e o valor
unitario e total dos respectivos itens.

16.6. A prestagdo dos servicos, dar-se-4 de forma parcelada e sera solicitada de acordo com a
necessidade da Secretaria Municipal de Comunicagéo Social.

16.7. O contetudo/arquivo das campanhas que deverdo ser veiculadas, sera elaborado pela Secretaria
Municipal de Comunicacdo e posteriormente serd entregue a empresa vencedora para a
divulgacdo em jornais, sites/portais on-line, revistas, carro volante de publicidade, midia digital
out of home em painel de led, outdoors, informativos (impressos e online), andincios para jornais
e revistas, manuais, livretos, panfletos, revistas, cartilhas, de acordo com o interesse da mesma,
com antecedéncia de 01 (um) dia ininterrupto da data prevista para o inicio da veiculagao, sendo
0s arquivos de carater inviolavel.

16.8. Fica condicionado a Secretaria Municipal de Comunica¢do Social decidir sobre quais veiculos
de propaganda serdo utilizados para cada campanha, o periodo, as quantidades e o valor de
inser¢des a serem veiculadas.

16.9. A Secretaria Municipal de Comunicacdo solicitard a empresa vencedora, a apresentacdo da
planilha oficial com o valor a que se refere os servigos de veiculagdo de spots, vts (videos),
matérias, etc, em jornais, sites/portais on-line, revistas, carro volante de publicidade, midia digital
out of home em painel de led, outdoors, informativos (impressos e online), andncios para jornais
e revistas, manuais, livretos, panfletos, revistas, cartilhas, de acordo com o seu interesse, sendo
gue somente apds andlise e aprovacao por parte da secretaria requisitante sera autorizado a
veiculacéo.

16.10. A empresa vencedora devera negociar os valores das inser¢fes com os veiculos de
propaganda, sempre no interesse de conseguir os melhores precos para as veiculacdes.
16.11. As veiculacdes e suas respectivas despesas somente serdo realizadas pela empresa

vencedora, apds autorizacdo da Secretaria Municipal de Comunicacao Social.

16.12. A empresa vencedora devera negociar os valores das insercdes com o0s veiculos de
propaganda, sempre no interesse de conseguir os melhores precos para as veiculacdes.

16.13. As veiculacdes e suas respectivas despesas somente serdo realizadas pela empresa
vencedora, ap6s autorizacdo da Secretaria Municipal de Comunicagédo Social.
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16.14. Apresentacao da planilha oficial com o valor a que se refere os servicos de veiculacéo

deverd ser apresentada da seguinte forma:

Emissoras de TV local/regional/nacional de:

Quant. Tipo de Servico Valor Unitério Valor Total
500 VTs de 15 segundos
400 VTs de 30 segundos
300 VTs de 45 segundos
200 VTs de 01 (um) minuto
Veiculacdo em emissoras de Radio local/regional/nacional de:
Quant. Tipo de Servico Valor Unitério Valor Total
400 Spots de 15 segundos
600 Spots de 30 segundos
300 Spots de 45 segundos
200 Spots de 01 (um) minuto
Veiculacdo em Jornal local/regional/nacional de:
Quant. Tipo de Servigco Valor Unitério Valor Total
400 Anlincios em policromia para 01 (uma) pagina
500 Anlincios em policromia para % (meia) pagina
400 Anuncios em policromia para s de pagina (horizontal/vertical)
300 Anuncios em policromia para ¥ de pagina (horizontal/vertical)
300 Anuncios em policromia para pagina dupla
Veiculacdo em Revista local/regional/nacional de:
Quant. Tipo de Servico Valor Unitario Valor Total
300 Anlincios em policromia para 01 (uma) pagina
300 Anlincios em policromia para % (meia) pagina
200 Anuncios em policromia para ¥z de pagina (horizontal/vertical)
200 Anuncios em policromia para % de pagina (horizontal/vertical)
200 Anuncios em pagina dupla (duas paginas)
Veiculacdo em Sites/Portais on-line de noticias local/regional/nacional de:
Quant. Tipo de Servico Valor Unitério Valor Total
600 Anuncios banner retangulo médio 300x250
600 Anuncios banner quadrado pop-up 250x250
600 Anuncios banner retdngulo grande 336x280
600 Anuncios banner full banner 468x60
600 Anincios banner superbanner 728x90
Veiculacdo em outdoors:
Quant. Tipo de Servico Valor Unitério Valor Total
400 Anuncios de 4,5x3m (espaco+impressdo+aplicacédo)
400 Anuncios de 9x3m (espago+impressao+aplicacao)
400 Anuncios de 18x3m (espaco+impresséo-+aplicacéo)
Veiculacdo em Midia Digital Out of Home em Painel de LED de:
Quant. Tipo de Servico Valor Unitério Valor Total
200 VTs de 15 segundos
200 VTs de 30 segundos
200 VTs de 01 (um) minuto
200 VTs de 01 (um) minuto e 30 segundos
200 VTs de 02 (dois) minutos
Veiculacdo em Carro Volante de Publicidade local/regional/nacional de:
Quant. Tipo de Servico Valor Unitario Valor Total
800 Horas

16.15. DA ADJUDICACAO E HOMOLOGAGCAO: Se o adjudicatério, no ato da assinatura do contrato,
ndo comprovar que mantém as mesmas condi¢des de habilitagdo, ou quando, injustificadamente,
recusar-se a assinatura, podera ser convocado outro licitante, desde que respeitada a ordem de
classificacéo, para, apos a verificacdo da aceitabilidade da proposta, negociacdo e comprovados
os requisitos de habilitacdo, celebrar a contratacdo, sem prejuizo das sancdes previstas neste

Edital e das demais cominacdes legais.




25/77

PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO MATEUS
Estado do Espirito Santo

16.16. DA SUBCONTRATACAO: E vedada a subcontratacdo parcial ou total do objeto, salvo
autorizacao expressa do CONTRATANTE, que ndo excedera a 25% (vinte e cinco por cento).

16.17. DO REAJUSTAMENTO
16.17.1.0s precos contratados serao fixos e irreajustaveis pelo prazo de 12 (doze) meses.
16.17.2.0s precos dos servicos contratados poderdo ser reajustados apds decorridos 12 (doze)
meses, a contar da data apresentacdo da proposta.
16.17.2.1. Sobre a planilha de custos da empresa incidirA como indice de reajuste, a
variacdo percentual do IPCA/IBGE.
16.17.2.1.1. Na hipétese de extingdo do IPCA/IBGE, utilizar-se-a outro que vier
substitui-lo.
16.17.3.A solicitagdo de reajustamento devera ser de iniciativa da Contratada, mediante
apresentacao analitica do aumento dos custos, no formato da planilha de custos e formacao
de precos apresentadas na época do procedimento licitatério.
16.17.4.A qualquer tempo a Contratada podera solicitar o reequilibrio econémico-financeiro do
contrato, desde que demonstre analitica e justificadamente a variacdo de todos os
componentes dos custos, que deram origem ao desequilibrio contratual, em consonancia
com o art. 65, inciso Il, alinea d, da Lei 8.666/93.
16.17.5.0s efeitos financeiros do pedido de reequilibrio econémico-financeiro do contrato seréo
considerados a partir da data de recebimento da solicitacdo da contratada pela contratante.
16.17.6.Nos precos estabelecidos deverdo estar compreendidos todos os servigos especificados:
supervisdo, administracdo, fornecimento dos materiais, equipamentos, ferramentas,
instrumentos, uniformes de seu pessoal, transporte de pessoal e materiais, as despesas
com encargos sociais e trabalhistas, impostos, licengas, emolumentos fiscais e outras
despesas, inclusive lucros, além de outros ndo citados, necessérios a perfeita execucao dos
servigos contratados.
16.17.7.A planilha de formagéo dos precos € importante para que o contratante saiba como se
formou o valor proposto que sera contratado e também para no caso de a empresa solicitar
reequilibrio econdmico financeiro o Municipio terd& como base a formacdo dos custos,
verificando item por item o motivo do desequilibrio.

17. DOCUMENTACAO INTEGRANTE DO EDITAL
17.1. Os documentos relacionados a seguir fazem parte integrante deste Edital, como anexos:

17.1.1. Modelo de Credenciamento (ANEXO I);
17.1.2. Modelo de Declaracéo de Aceitacdo dos Termos do Edital (ANEXO II);
17.1.3. Modelo de Declaragéo de Fato Superveniente e Impeditivo (ANEXO III);
17.1.4. Modelo de Declaracéo de Idoneidade (ANEXO IV);
17.1.5. Modelo de Declaracéo do Trabalho do Menor (ANEXO V);
17.1.6. Modelo de Declaracao Lei 123/06 Art. 3°, Paragrafo 4° (ANEXO VI);
17.1.7. Modelo de Carta Proposta (ANEXO VII);
17.1.8. Termo de Referéncia (ANEXO VIII);
17.1.9. Minuta do Contrato (Anexo IX).

Atenciosamente,

JUNIOR ALVES ELER RAMOS
Secretario Municipal de Comunicagao
Decreto n® 11.959/2021
Matricula n® 071724-02
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ANEXO |

CREDENCIAMENTO (MODELO)

Referente: Tomada de Prego n° 005/2021

Em atendimento ao exigido no processo de licitacdo supra, credenciamos o Sr.
, carteira de identidade

, CPF N° para representar esta empresa, no referido processo,

com plenos poderes para apresentar proposta, juntar documentos, renunciar ao direito de recurso, assinar

atos e termos, tomar deliberacdes e prestar quaisquer esclarecimentos que se fizerem necessarios.

OBS:

1) Este anexo devera vir acompanhado de cépia de cédula de identidade do seu
beneficiario, caso ndo seja apresentado a Comisséo o seu original.

Local e data.

Assinatura:

Nome da Empresa:
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ANEXO Il

TOMADA DE PRECOS N° 005/2021

DECLARACAO

A empresa , através de seu representante legal, Sr.(a)

, CPF (cargo na empresa: Diretor ou Sécio-
Gerente). DECLARA, para fins de direito, na qualidade de PROPONENTE da Licitacéo instaurada pelo
MUNICIPIO DE SAO MATEUS - ES, na modalidade TOMADA DE PRECOS n°. 005/2021 cumpre e da
total aceitacdo dos termos do edital e seus anexos.

Por ser a expresséo da verdade, firma a presente.

Local e data.
Assinatura.
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ANEXO 1l

TOMADA DE PRECOS N° 005/2021

DECLARACAO

A empresa , através de seu representante legal, Sr.(a)

, CPF (cargo na empresa: Diretor ou Sécio -
Gerente). DECLARA, para fins de direito, na qualidade de PROPONENTE da Licitacdo instaurada pelo
MUNICIPIO DE SAO MATEUS - ES, na modalidade TOMADA DE PRECOS n° 005/2021, que
comunicara fato superveniente e impeditivo de habilitacéo.

Por ser a expresséo da verdade, firma a presente.

Local e data.
Assinatura
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ANEXO IV

TOMADA DE PRECOS N° 005/2021

DECLARACAO

A empresa , através de seu representante legal, Sr.(a)

, CPF (cargo na empresa: Diretor ou Sécio -
Gerente). DECLARA, para fins de direito, na qualidade de PROPONENTE da Licitacdo instaurada pelo
MUNICIPIO DE SAO MATEUS - ES, na modalidade TOMADA DE PRECOS n°. 005/2021, que n&o foi
declarada INIDONEA para licitar com 0 PODER PUBLICO em qualquer de suas esferas.

Por ser a expressédo da verdade, firma a presente.

Local e data.
Assinatura



30/77

PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO MATEUS
Estado do Espirito Santo

ANEXO V

TOMADA DE PRECOS n° 005/2021

DECLARACAO

A empresa , através de seu representante legal, Sr.(a)
, CPF , (cargo na empresa: Diretor ou Sécio -
Gerente), DECLARA, para fins de direito, na qualidade de PROPONENTE da

Licitag&o instaurada pelo MUNICIPIO DE SAO MATEUS - ES, na modalidade TOMADA DE PRECOS n°
005/2021, que ndo possui em seus quadros pessoa menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso

ou insalubre e que ndo emprega pessoas menores de dezesseis anos.

Por ser a expresséo da verdade, firma a presente.

Local e data.
Assinatura
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ANEXO VI
TOMADA DE PRECOS N° 005/2021

DECLARACAO

A empresa , através de seu representante legal, Sr.(a)
, CPF , (cargo na empresa: Diretor ou Sécio -
Gerente), DECLARA, para fins de direito, na qualidade de PROPONENTE da

Licitaco instaurada pelo MUNICIPIO DE SAO MATEUS - ES, na modalidade TOMADA DE PRECOS n°.
005/2021, que ndo se inclui no § 4° do art. 3° da Lei Complementar n°. 123/2006.

Por ser a expresséo da verdade, firma a presente.

Local e data.
Assinatura

Obs.: Declarac&do somente para empresas ME — EPP.
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ANEXO VII
TOMADA DE PRECOS N° 005/2021

MODELO DE CARTA PROPOSTA DE PRECOS

A:
PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO MATEUS-ES
REF. PROPOSTA DE PRECOS

OBJETO: CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA PRESTADOS POR
INTERMEDIO DE AGENCIAS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, PARA A SECRETARIA
MUNICIPAL DE COMUNICACAQO.

F N =T 0 0] 01T PP PTRUPPPIN
(25 ez Lo T= (= Tox o - T PP EPERRR
propde-se a executar para a Prefeitura Municipal de S&o Mateus-ES os servigos integrantes no objeto do
Edital de TOMADE DE PRECOS N° 005/2021, comprometendo-se e manter 0 servico, nos prazos
rigorosamente determinados no Edital, sob pena de suspensdo de pagamento e demais cominagdes
legais; que se submete inteiramente as disposicbes da Lei n.° 8.666/93 e suas alteracdes e as
especificacdes dos servicos que dele fazem parte integrante, ofertando o percentual de desconto de ......
L I ), sob o preco estipulado pela tabela do associacdo da classe das agéncias de
publicidade.

local e data.

Carimbo e assinatura do(s) representante(s)
Legal(is) da empresa proponente
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ANEXO VIII
TERMO DE REFERENCIA

1. OBJETO
Contratacdo de servicos de PUBLICIDADE E PROPAGANDA prestados por INTERMEDIO DE
AGENCIAS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, para a Secretaria Municipal de Comunicacgéao.

2. DESCRICAO DO OBJETO

Contratacdo de agéncia de publicidade e propaganda, empresa especializada na prestacdo de servigos
técnicos de projetos de divulgacdo de atos, programas, obras, servicos e campanhas dos érgdos e
instituicbes da administracdo municipal de S&o Mateus, compreendendo o estudo, planejamento,
conceituacao, concepcéo, criacdo, execucdo interna, intermediacdo e supervisao de execucao externa e a
distribuicao, bem como:

O planejamento e a execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo
de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serédo
difundidas as pecas e a¢des publicitarias ou os resultados das campanhas publicitarias;

A veiculacdo de spots, vts (videos), jornais, sites/portais on-line, revistas, carro volante de publicidade,
midia digital out of home em painel de led e outdoors para divulgagéo das acdes, eventos e atividades a
serem realizadas pela administracdo municipal, através da secretaria municipal de comunicacéo. Criagéo,
producgédo, impressdo e montagem de painéis, faixas, cartazes, banners, storyboards, folders, outdoors,
informativos (impressos e online), andncios para jornais e revistas, manuais, livretos, panfletos, revistas,
cartilhas, convites, cartas, ilustracdes, cartbes de visita, cartdes de protocolo, envelopes; producéo de
textos diversos e templates; gravacao de audio e veiculagdo de propaganda volante, criacao, producéo e
veiculacdo de dingos, spots e programetes para radio; VTs e programetes para TV aberta; producéo de
videos; criacdo de campanhas institucionais; identidade visual; produ¢do de conteddo para canais em
midias sociais; entre outros, para atender ao municipio de S&o Mateus, conforme descricdo no Anexo |l
(briefing) e demais especificagBes do edital;

A criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consonéancia com novas tecnologias, com o0 objetivo de expandir os efeitos das mensagens e
acOes publicitarias.

3. JUSTIFICATIVA

A comunicacgéo realizada por uma instituicdo publica relaciona-se as disposi¢des legais de um Estado de
direito, que tem, dentre suas obrigaces, fornecer aos cidadaos as informagfes indispensaveis ao
funcionamento da sociedade, por meio da divulgacdo da oferta de servicos prestados e da prestacéo de
contas de suas realizacges.

Para cumprir esta tarefa, a Prefeitura Municipal de Sdo Mateus conta com a Secretaria Municipal de
Comunicacdo, que tem como politica de comunicagdo o interesse publico. Cabe a esta secretaria a
responsabilidade de disponibilizar todas as informac¢des relativas as acdes dos diversos setores da
administragdo municipal, de modo amplo e democratico, zelando pela pluralidade e objetividade das
informacdes.

A contratagdo de empresa prestadora de servicos de publicidade e propaganda é ferramenta essencial
para o
cumprimento dessa missédo, razdo pela qual se dé inicio a este processo licitatério.

Oferecer aos cidaddos de Sdo Mateus, de forma clara, objetiva e efetiva, o0 conhecimento das acfes da
Prefeitura, a fim de manter uma comunicac¢éo transparente junto aos municipes.

A presente contratacdo justifica-se pelo fato de que a comunicacao realizada por uma instituicdo publica
se relaciona as disposicdes legais de um Estado de Direito, que tem, dentre suas obrigacdes, fornecer
aos cidadédos as informacdes indispensaveis ao funcionamento da sociedade, por meio da divulgacédo da
oferta de servicos prestados e da prestacdo de contas de suas realizacdes.

Para cumprir esta tarefa, o Municipio de Sdo Mateus, conta com a Secretaria Municipal de Comunicacéo,
gue tem como politica de comunicagéo o interesse publico. Cabe a esta secretaria a responsabilidade de
disponibilizar todas as informacdes relativas as agfes dos diversos setores da Administracdo Municipal,
de modo amplo e democrético, pela veiculagdo de spots, vts, jornais e revistas, zelando sempre pela
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pluralidade e objetividade das informacdes. A contratacdo de empresa prestadora de servicos de
publicidade e propaganda, para realizar a veiculacdo das midias, € ferramenta essencial para o
cumprimento dessa missao, razéo pela qual se da inicio a este processo licitatério.

Neste primeiro momento a administracdo municipal vem divulgando o municipio através de midia
espontanea junto aos veiculos de comunicagdo por meio da equipe de assessoria de imprensa da
Secretaria de Comunicacéo e pelo site oficial do municipio na internet.

Tendo em vista as perspectivas de crescimento a qual o municipio de Sdo Mateus projeta, a atual
administrag8do tem por objetivo estimular o uso correto dos servicos prestados aos cidaddos, primando
pela eficiéncia e qualidades dos mesmos.

A utilizacdo indevida e anédo utilizacdo de determinados servicos publicos sdo devido a falta de
informacéo por parte da populacdo. O acesso a informacao é assegurado e amparado pela constituicdo
federal.

4. DA EXECUCAO DOS SERVICOS
A contratada devera iniciar a execugdo do servi¢o imediatamente apds a emissao da Ordem de Servigo.

5. CRITERIOS E MODALIDADE

5.1 - O critério sera o de MAIOR PERCENTUAL DE DESCONTO e MELHOR TECNICA. i

5.2 - A modalidade sera de Maior Percentual em modo “TOMADA DE PRECO POR TECNICA E
PRECO".

6. DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA
6.1 - Realizar, com seus proprios recursos e/ou mediante a contratagdo de terceiros, todos 0s servicos
relacionados ao objeto desta licitag8o, de acordo com as especificagdes estipuladas pela Prefeitura.
6.2 - Centralizar na Secretaria Municipal de Comunicacéo a gestdo da publicidade da Prefeitura Municipal
de S&o Mateus, submetendo todo material a ser produzido pela contratada a andlise prévia da Secretaria
Municipal de Comunicacao.
6.3 - Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento na
elaboracdo dos servigcos objeto deste certame, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pela Secretaria Municipal de Comunicagéo.
6.4 - Substituir, a qualquer tempo, a pedido da Secretaria Municipal de Comunicacdo, especifica ou
definitivamente, qualquer profissional da equipe técnica da empresa que esteja realizando ou esteja
designado para executar trabalho(s) para a Prefeitura.
6.5 - Estar apta, a qualquer tempo, a prestar 0s servigos previstos ou 0s inerentes ao objeto contratado,
destacando pessoa disponivel para o atendimento das solicitacdes da Prefeitura durante todo o periodo
da vigéncia do contrato.
6.6 - Envidar esfor¢cos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negocia¢des junto a terceiros e
transferir integralmente a Prefeitura descontos especiais (além dos normais, previstos em tabelas),
bonificacdes, reaplicacbes, prazos especiais de pagamento e outras vantagens.
6.7 - Negociar sempre as melhores condi¢des de prec¢o para os direitos autorais de imagem e som de voz
(atores e modelos) e sobre as obras consagradas, nos casos de reutilizagées de pecas publicitarias.
6.8 - Fazer cotacdo de precos para todos os servicos de terceiros e apresentar, no minimo, 03 (trés)
orcamentos, com indicacéo da mais adequada para sua execucao.

6.8.1 - Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) orcamentos, a agéncia deve apresentar as

justificativas pertinentes, por escrito.
6.9 - Obter a aprovagdo prévia da Secretaria Municipal de Comunicagdo, por escrito, para assumir
despesas de producéo, veiculacdo e qualquer outra relacionada ao objeto deste certame.
6.10 - Responsabilizar-se por produtos e/ou servicos realizados por meio de contratacdo de terceiros,
zelando pelos cumprimentos dos prazos e pela qualidade da entrega final.
6.11 - Submeter a aprovacdo da Secretaria Municipal de Comunicacdo a contratacdo de servi¢cos ou
compra de material de empresa em gue a agéncia ou seus funcionarios tenham, direta ou indiretamente,
participagdo societaria ou qualquer vinculo comercial.
6.12 - Orientar a producdo e a impressao das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta etc.)
aprovadas pela Secretaria Municipal de Comunicacao.
6.13 - Tomar providéncias imediatamente em casos de alteracBes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupcbes de um ou mais servigos, mediante comunicac¢@o da Secretaria Municipal de Comunicacéo,
respeitadas as obrigagbes contratuais jA assumidas com terceiros e os honorarios, desde que essas
ocorréncias ndo tenham sido causadas pela propria agéncia.
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6.14 - S6 divulgar informac8es que envolvam o nome do contratante, acerca da prestacédo dos servicos
objeto deste contrato, mediante sua prévia e expressa autorizacéo.
6.15 - Prestar esclarecimentos a Secretaria Municipal de Comunicacdo sobre eventuais atos ou fatos
noticiados que envolvam a agéncia, independentemente de solicitacéo.
6.16 - Manter, durante a execucao do contrato, todas as condi¢des de habilitacdo exigidas no certame.
6.17 - Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se
por todos os prejuizos decorrentes de infragcdes a que der causa.
6.18 - Cumprir a legislagéo trabalhista com relacéo a seus funcionarios e, quando for o caso, com relagédo
a funcionérios de terceiros contratados.
6.19 - Assumir, com exclusividade, todos os impostos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto deste certame, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas,
prémios de seguro e de acidentes de trabalho e outras despesas que se fizerem necessarias ao
cumprimento do objeto pactuado.
6.20 - Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial nos recolhimentos
de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.
6.21 - Apresentar, quando solicitado pela Secretaria Municipal de Comunicacdo, a comprovacdo de
estarem sendo satisfeitos todos o0s seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.
6.22 - Administrar e executar todos o0s contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem como
responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e a Prefeitura.
6.22.1 - Em casos de contratacdo de terceiros para execucao de servicos complementares, exigir
nos eventuais contratos, no que couber, as mesmas condi¢cdes do contrato firmado com a
Prefeitura.
6.23 - Manter, por si, seus prepostos e contratados, total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam
fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagéo da Secretaria Municipal de Comunicagéo.
6.24 - Responder perante a Prefeitura e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua
demora ou de sua omissdo na conducdo dos servicos de sua responsabilidade, na veiculacdo de
publicidade ou por erro seu em quaisquer servi¢cos objeto desta tomada de preco.
6.25 - Responsabiliza-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a Prefeitura.
6.26 - Responsabilizar-se pelo énus resultante de quaisquer ac¢des, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem
como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de ac¢des judiciais que lhe venham a ser
atribuidas por for¢a de lei, relacionadas com o cumprimento do contrato a ser firmado apés esta tomada
de preco.
6.27 - Se houver acao trabalhista envolvendo os servigos prestados, a agéncia adotara as providéncias
necessarias no sentido de preservar a Prefeitura e de manté-la a salvo de reivindicagbes, demandas,
queixas ou representacfes de qualquer natureza e, ndo o0 conseguindo, se houver condenacéo,
reembolsara a Prefeitura das importancias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo
improrrogavel de 10 (dez) dias, a contar da data do efetivo pagamento.
6.28 - Responder por qualquer acgdo judicial movida por terceiros com base na legislacdo de protecéo a
propriedade intelectual, direitos de propriedades ou direitos autorais, relacionados com os servigos objeto
desta tomada de preco.
6.29 - Disponibilizar & Secretaria Municipal de Comunica¢éo, até o décimo dia do més subsequente,
relatérios de producéo e veiculacdo autorizadas no més anterior.
6.30 - Disponibilizar & Secretaria Municipal de Comunicacéo, até o décimo dia do més subsequente, por
meio de copia em DVD ou envio virtual, o conjunto de pegas produzidas no periodo, em sua versao final e
aprovada, para fins de arquivamento e registro.
6.31 - Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos apos a extingdo do contrato, acervo
comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pecas publicitarias produzidas oriundas deste
instrumento.
6.32 - A agéncia nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interessados dos
contratantes, preterindo veiculos de divulgacao que ndo os concedam ou priorizando 0s que os oferecam,
devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados
técnicos comprovados.

7. DAS OBRIGACOES DO CONTRATANTE

7.1 - Fornecer o0s elementos basicos e dados complementares necessarios para o0 perfeito
desenvolvimento dos servicos.

7.2 - Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a agéncia.

7.3 - Comunicar, por escrito, a agéncia, toda e qualquer orientagdo acerca dos servigos, excetuados 0s
entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito, no prazo de
24 (vinte e quatro) horas Uteis.
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7.4 - Efetuar os pagamentos conforme previsto no Edital.

8. DA QUALIFICACAO TECNICA DA EMPRESA CONTRATADA

8.1 - Comprovante de registro ou inscricdo da licitante na entidade profissional competente: Sindicato das
Agéncias de Propaganda de sua base territorial ou Associacdo Brasileira de Agéncia de Publicidade
ABAP, para atendimento do art. 30, inciso | da Lei 8.666/93.

8.2 - Certificado de Qualificagdo Técnica atestando que o licitante tem qualificacdo técnica de
funcionamento, concedido pelo CENP Conselho Executivo das Normas-Padréo, ou por entidade
equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢cbes técnicas de
agéncias de propaganda.

9. DOS RECURSOS E DOTACOES ORCAMENTARIAS

9.1 - O objeto da presente licitacdo no valor de R$ 1.000.000,00 (um milh&o de reais), para a cobertura
das despesas de veiculacdo, objeto deste edital.

9.2 - As despesas decorrentes dos servicos apresentados neste Termo de Referéncia correrdo a conta
dos recursos especificos consignados no Orcamento do Municipio de S&o Mateus constantes nas
seguintes dotagdes:

SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICA(;AO

Ficha/Fonte: | 0000014 / 10010000000

33903900000 - Outros servigos de terceiros - Pessoa Juridica

Dotacdo: 0180018010.0413104562.102 - Comunicacao e Divulgacdo dos Atos do Poder Executivo

10. DA PROPOSTA TECNICA
10.1 - A proposta técnica devera ser apresentada em 03 (trés) invélucros distintos, destinados um para a
via ndo identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria (envelope A); um para a via identificada do
Plano de Comunicacao Publicitaria (envelope B); e outro para o Conjunto de Informagbes do Proponente
(envelope C), integrantes da proposta técnica que consistira de um conjunto de textos e anexos.
10.2 - As vias nao identificadas (envelope A) e as vias identificadas (envelope B) do Plano de
Comunicacao Publicitaria deverdo ser apresentadas seguindo formatacéo padrédo, a saber:
10.2.1 - Papel formato A4, com 75 a 90 gr/m3, na cor branca; encadernacdo espiral na cor preta;
capa transparente e contracapa na cor preta.
10.2.2 - Fonte Arial e suas variacdes de formacdo (normal, negrito, itdlico, sublinhado);
corpo 12; cor preta; alinhamento justificado; espacamento entre linhas 1,5; espacamento
de paragrafos 6 pontos (antes e depois); margens de pagina em configuragcdo Normal
(Superior: 2,5 cm / Inferior: 2, 5 cm / Esquerda: 3 cm / Direita: 3 cm).
10.2.3 - Sem numeracdo de linhas; com numera¢@o de pagina no canto inferior
direito em fonte Arial; corpo 9 e cor preta.
10.2.4 - Os textos, no total, ndo poderdo exceder a 13 (treze) laudas com
no maximo 30 linhas cada uma. Os anexos, para cada tdpico que os
admita, ndo serdo em numero superior a 05 (cinco).
10.3 - O envelope A, reservado a via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria da Proposta
Técnica, serda concedido pela Secretaria Municipal de Comunicacdo em formato padrdo e com as
informacdes devidamente impressas, uma vez que nado deve conter informacdes que identifiguem o
licitante, em até 5 (cinco) dias antes ou especificados pelo edital.
10.4 - O envelope B, reservado a via identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria, tera material de
mesmo teor da via ndo identificada (envelope A), sem exemplos de pecas referentes a ideia criativa,
apresentando em seu exterior a devida identificacdo conforme modelo constante do edital.
10.5 - A licitante, através dos seus representantes legais devidamente credenciados, devera retirar junto a
Comissdo Permanente de Licitacdo, em data, local e horario determinados por este edital, o invélucro
padronizado destinado a apresentagdo da via ndo identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria.
10.6 - A via identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria devera ter encadernagdo em mesma
formatacao e teor da via ndo identificada, sem a anexacgao de pecas referentes a ideia criativa.
10.7 - Para efeito de avaliagdo nesta fase a licitante devera apresentar uma campanha simulada sobre o
tema hipotético, conforme Briefing no Anexo Il, contendo Plano de Comunicagéo Publicitaria e o Conjunto
de Informacgdes do Proponente.
10.8 - O Plano de Comunicacéo Publicitaria versara sobre os seguintes quesitos, a serem apresentados
na ordem abaixo determinada:
10.8.1 - O Raciocinio Béasico: Constituido de texto, em que a licitante deve expressar seu
entendimento sobre a Prefeitura Municipal de Sdo Mateus, suas linhas de atuacdo e suas
necessidades de comunicacéo.
10.8.2 - O Estratégia de Comunicacao Publicitaria: Constituida de texto em que a licitante
expora o conceito e o partido tematico que, de acordo com seu raciocinio basico, devem
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fundamentar a comunicacao da Prefeitura Municipal de S&o Mateus, defendendo essa

opcédo, examinando e descartando conceitos alternativos.
10.8.3 - Ideia Criativa: Apresentacdo em forma de texto da sintese da estratégia
de comunicacdo publicitaria, expressa sob a forma de uma reducdo de
mensagem, que pode ou ndo assumir a forma de um slogan, que constitua uma
proposta de solugdo para o problema especifico de comunicacao. A ideia criativa
devera ser acompanhada de anexos, sendo estes exemplos de pecas que a
corporifiguem objetivamente, apresentados sob a forma de roteiros e textos
datilografados, limitados a um para cada tipo de pe¢a, em nimero maximo de 05
(cinco) anexos, podendo ser anexados layouts, storyboards, etc. Roteiros para
materiais em video poderdo ser ilustrados/exemplificados exclusivamente por
meio de storyboards.

1. As pecas da ldeia Criativa, constantes do envelope A, deverdo ser impressas em formato a
critério da agéncia e obrigatoriamente afixadas sobre pranchas avulsas de papel cartdo na cor
preta, verso em papel Kraft, entre 200 a 500 gr/mm3, sem encaderna¢édo, sem capa ou pelicula
protetora, em tamanho e formato que permitam sua anexagdo ao envelope sem danificacéo,
rasura ou altera¢cdo do mesmo ou das proprias pegas.

2. Qualquer peca de midia eletrdnica devera ser gravada em CD ou DVD, armazenado em estojo
de tampa acrilica e de fundo preto, espessura de 0,5 a 1 cm; com capa em papel branco tamanho
12 x 12 cm, sem textura, gramatura livre, que especifique em texto o tipo de peca (fonte Arial, cor
preto, corpo 10) conforme exemplo abaixo:

PROPOSTA TECNICA

IDEIA CRIATIVA MIDIA ELETRONICA

TOMADA DE PRECO N° 001/2021

3. O mesmo texto devera ser impresso em etiqueta branca, redonda com orificio central afixada
sobre o CD/DVD.

4. Os arquivos gravados em CD/ DVD deverdo ser nominados conforme a peg¢a que representam.
Ex: monstro_radio.mp3. Arquivos de dudio devem ser gravados no formato MP3.

10.8.4 - Estratégia de Midia: De acordo com as informacdes do briefing e com a verba colocada como
referencial (10% do valor total da tomada de preco, ou seja, R$ 100.000,00) para a campanha, a licitante
devera demonstrar através de textos:
1. A capacidade para atingir e sensibilizar os principais publicos da campanha, permitida a
incluséo de tabelas.

2. A simulacdo de plano de distribuicdo das pecas de que trata o quesito Ideia Criativa,
acompanhada de texto em que se explicitem e justifiquem as premissas.

3. A utilizacdo dos recursos mediante apresentacdo da distribuicdo percentual da verba
disponivel, nas rubricas de estudo e pesquisa, producédo e veiculagdo, justificando a aplicacéo.

Obs: O tempo de veiculacdo da campanha sera de 15 (quinze) dias.

4. Tabelas de simulacdo de plano de distribuicdo das pecas serdo consideradas como anexo
unico, formatados com bordas na cor preta, fio 1pt; fonte Arial e suas variagcbes de formatacéo,
corpo 7 a 9, na cor preta,;
preenchimento de células nas cores brancas e/ou graduacdes de preto e cinza; sem
adicao de recursos visuais e graficos de qualquer natureza.

5. A licitante, quando da elaboracédo da simulacdo do plano de midia e bem como nos custos de
producdo, que trata o quesito Ideia Criativa, obrigatoriamente, deverd utilizar como base para a
proposta técnica os valores dos custos de criacdo, producao e veiculagcao das respectivas tabelas
(valor cheio), sem considerar os percentuais que serdo ofertados nas respectivas propostas de

preco.

10.8.5 - O conjunto de InformagBes do Proponente versara sobre 0s seguintes quesitos, a serem
apresentados na ordem abaixo determinada:
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10.8.5.1 - Capacidade de Atendimento: Tanto geral, considerando-se a totalidade dos setores da
licitante, quanto especifica, no que diz respeito ao setor de atendimento propriamente dito.

1. Sob a forma de TEXTO, a licitante apresentara:

A. Capacidade de atendimento: discriminando-se as obrigacdes a serem cumpridas pelo setor de
atendimento da licitante, na execucdo do contrato, incluidos os prazos a serem cumpridos em
condi¢cdes normais de trabalho para a criacdo de peca avulsa ou campanha e a elaboracdo de
plano de midia.

C. As informacbes de comunicacdo a serem colocadas regularmente a disposicdo do
CONTRATANTE, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

2. Sob a forma de ANEXO, a licitante apresentara:

A. Quantificacdo e qualificacdo do perfil dos profissionais, nominal ou ndo, que serao postos a
disposicéo da linha de atuagéo, de maneira discriminada, por setor da licitante (estudo e pesquisa,
planejamento, criagdo, producdo de radio, cinema e televisdo, producdo grafica, midia e
atendimento), devendo a licitante indicar, caso a caso, quantos profissionais de cada nivel
servirdo a linha de atuacéo.

B. Relag¢do nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com especificacdo do periodo
de atendimento de cada um deles.

C. As instalagbes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis atualmente ou a serem
contratados.

D. Atestados fornecidos por veiculos de comunicacdo (de grande porte) pessoas juridicas de
direito publico ou privado, em papel timbrado, comprovando a pontualidade no atendimento por
parte do licitante dos compromissos por ela assumidos em nome de seus clientes. Os atestados
deverao ser apresentados em original ou em cépia autenticada em cartdrio.

E. Atestados fornecidos por cliente — pessoa juridica de direito publico ou privado, em papel
timbrado, comprovando aptiddo do licitante para desempenho da atividade pertinente compativel
em caracteristicas, quantidades e prazos com o objeto da licitacdo e para o desempenho dos
respectivos servigos. Os atestados deverdo ser apresentados em original ou em cépia autenticada
em cartério.

10.8.5.2 - Repertério: Sob a forma de texto que indigue o desempenho do proponente na
prestacdo de servicos publicitarios a outros clientes, tanto no setor publico quanto do setor
privado, acompanhado de reproducdo de pegas, em nimero maximo de 03 (trés) filmes de TV
(DVD), 03 (trés) spots de radio (CD), 03 (trés) anuncios de jornal, 03 (trés) andncios de revista, 03
(trés) pecas de internet e até 03 (trés) pecas de midia externa, com as respectivas fichas técnicas
e apresentacgdo sucinta do problema que a peca se propds a resolver.

1. Cada peca devera conter ficha técnica, a ser contabilizada como anexo, com a identificacéo da
licitante, data de producado, relacdo dos profissionais envolvidos no trabalho, periodo de
veiculacéo e a indicacdo de pelo menos 02 (dois) veiculos que a divulgaram.

2. Ndo serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais especulativos,
condenados pela Legislagédo da Propaganda, nem mesmo a titulo de exemplo ou sugestéo.

10.8.5.3 - Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacdo: Apresentar até 03 (trés) cases
stories, sob forma de texto descritivo dos problemas enfrentados, das solu¢des encontradas e dos
resultados alcancados. Os cases deverdo ser endossados pelos respectivos anunciantes, por
meio de assinatura e carimbo do cliente, permitida a inclusdo de até 05 (cinco) pecas de qualquer
tipo para cada relato.

10.8.5.4 - O conjunto de textos referente ao Conjunto de Informa¢des do Proponente ndo podera
exceder o total de 07 (sete) laudas, com no maximo 30 (trinta) linhas cada.

10.8.5.5 - Tanto para o quesito Repertorio quanto para o quesito Relatos de Solucbes de
Problemas de Comunicacdo somente serdo aceitas como vdlidas pegas e campanhas de
comunicacao desenvolvidas e veiculadas de 2010 até a data da entrega dos envelopes "A", "B",
"C" e "D", constante no predmbulo do edital.
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10.8.5.6 - E proibido constar do envelope C, reservado ao Conjunto de Informacdes do
Proponente, assim como dos documentos nele contidos, qualquer informacdo, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que se refira a Proposta Técnica e que desta maneira

identifique a autoria da mesma, sendo passivel de desclassificacdo.

11. DO JULGAMENTO DA(S) PROPOSTA(S) TECNICA(S) (ENVELOPES A E C)
11.1 - A Comissao Permanente de Licitagdo, no dia e hora indicados, em sessao publica, procedera a
abertura do:
Envelope A PROPOSTA TECNICA PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA via néo identificada; e
Envelope C - PROPOSTA TECNICA CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONETE e os
encaminharg a

Subcomissao Técnica responsavel pela analise e julgamento.

11.2 - Na apreciac@o das Propostas Técnicas serd considerada a linha de atuagéo desenvolvida, sendo
certo que recebera um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos entre os diversos tépicos de julgamento,
da seguinte forma:

11.2.1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria: 65 (sessenta e cinco) pontos a serem distribuidos conforme
abaixo:

Plano de Comunicagéo Publicitaria Maximo de

Quesito: Raciocinio Basico Pontos
Acuidade da compreenséo das caracteristicas do municipio de Sdo Mateus e das

A - - PR L 3 Pontos
atividades que sejam significativas para a comunicacdo publicitaria.

B Acuidade da compreensao do problema especifico de comunicagéo da Prefeitura 3 Pontos
Municipal de Sdo Mateus.

C Acuidade da compreensao do papel da Prefeitura Municipal de S&o Mateus no atual 2 Pontos
contexto social, politico e econémico.
Acuidade da compreenséo da natureza, da extensédo e da qualidade das relacdes da

D . - 2 Pontos
Prefeitura com seus publicos.

Pontuacdo Maxima 10 Pontos

Plano de Comunicacéo Publicitaria Maximo de

Quesito: Estratégia de Comunicacao Publicitaria Pontos

A Adequacéo do conceito a natureza e qualificagdo da Prefeitura Municipal de S&o 4 Pontos
Mateus e a sua comunicagdo e/ou seus problemas especificos de comunicacao.

B | Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em sua defesa. 3 Pontos
A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagéo da

C . . ~ B 3 Pontos
Prefeitura Municipal de S8o Mateus com seus publicos.

Pontuacdo Maxima 10 Pontos

Plano de Comunicag&o Publicitaria Maximo de

Quesito: Ideia Criativa Pontos
Adequagéo ao problema especifico de comunicagéo da Prefeitura Municipal de Sao

A 4 Pontos
Mateus.

B | Originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem. 4 Pontos

C | Simplicidade da forma sob a qual se apresenta. 4 Pontos

D | Multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta. 3 Pontos

E | Cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacdes. 3 Pontos
Pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Sdo Mateus e sua insercéo na

E ; 3 Pontos
sociedade.

G Desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de 3 Pontos
pecas apresentados.

H | Compatibilizacdo da linguagem das pecas aos meios propostos. 3 Pontos
| | Exequibilidade das pecas. 3 Pontos
Pontuacdo Maxima 30 Pontos
Plano de Comunicacao Publicitaria Méaximo de
Quesito: Estratégia de Midia Pontos
A | Conhecimento dos habitos de leitura e audicdo dos segmentos de publico prioritarios. 3 Pontos
B | Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos. 3 Pontos
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Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relacao aos subquesitos

C AeB 3 Pontos
Economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de

D L 3 Pontos
distribuicao de pecas.

E | Criatividade e inovacao nas solucdes de midia e ndo midia para atingir os objetivos. 3 Pontos

Pontuacdo Maxima 15 Pontos

11.2.2 - Conjunto de Informac¢8es do Proponente: 35 (trinta e cinco) pontos a serem distribuidos conforme

abaixo:

Conjunto de Informacdes do Proponente Méaximo de

Quesito: Capacidade de Atendimento Pontos
Tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias dos profissionais

A | envolvidos, sendo computado, para efeito de pontuagéo, os 05 (cinco) mais bem 3 Pontos
avaliados.

B | Qualidade dos profissionais que ficardo responsaveis pela execucdo do contrato. 3 Pontos
Adequacéo das instalag6es, da infraestrutura e dos recursos materiais que estarao

C . L ~ 3 Pontos
disponiveis durante a execucdo do contrato.
Informacdes de comunicagéo a serem colocadas regularmente a disposi¢do da

D . - . ~ g NP 3 Pontos
Prefeitura Municipal de Sdo Mateus, sem dnus adicional, durante a vigéncia do contrato.

E | Operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura e o proponente. 3 Pontos

Pontuacdo Maxima 15 Pontos

Conjunto de Informac¢des do Proponente Maximo de

Quesito: Repertorio Pontos

A Pertinéncia e afinidade do repertério apresentado a necessidade e perfil de 4 Pontos
comunicacdo da Prefeitura Municipal de Sdo Mateus.

B | Ideia criativa. 4 Pontos

C | Qualidade da execucéo e acabamento. 4 Pontos

D | Simplicidade da forma sob a qual se apresenta. 3 Pontos

Pontuacdo Maxima 15 Pontos

Conjunto de Informacdes do Proponente Maximo de

Quesito: Relato de Solucbes de Problemas (cases) Pontos

A | Relevancia dos resultados apresentados. 2 Pontos

B | Clareza e légica da exposicao. 1 Ponto

C | Evidéncia de planejamento publicidade. 1 Ponto

D | Consisténcia das relacbes de causa e efeito entre problema e solucéo. 1 Ponto

Pontuacdo Maxima 5 Pontos

11.2.3 - A cada um dos subquesitos do Plano de Comunicacdo Publicitaria e dos Conjuntos de
Informacgdes do Proponente serdo atribuidos os pontos ali definidos, pela capacidade de atender ao
exigido e pela razéo de critério e peso abaixo especificada:

ATENDIMENTO

PONTUACAO

Otimo 100% da pontuacéo do item
Bom 80% da pontuacdo do item
Regular 60% da pontuacdo do item

Nao atendeu

10% da pontuacéo do item

N&o apresentou

0% da pontuacao do item

11.2.4 - A Subcomissao Técnica, individualmente, analisara e julgara o Plano de Comunicac¢éo Publicitaria
(envelope A - via ndo identificada), desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das exigéncias
legais ou estabelecidas neste edital, conforme Tabela de Checagem de Itens Plano de Comunicacao
Publicitaria e atribuindo notas aos quesitos conforme Tabela de Pontuacdo dos Itens Plano de
Comunicacao Publicitaria.

11.2.5 - E vedada a aposicdo a qualquer parte da via ndo identificada (Envelope A) do Plano de
Comunicacao Publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a identificagdo do seu proponente
antes da abertura do inv6lucro B, conforme § 2° do art. 9° da Lei 12.232/2010.

11.2.6 - E vedada a aposicdo ao involucro destinado ao Conjunto de Informagdes do Proponente
(Envelope C), assim como dos documentos nele contidos, de informacdo, marca, sinal, etiqueta ou
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qualquer outro elemento que identifique a autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria, em qualquer

momento anterior a abertura dos involucros B, conforme estabelecido no § 2° do art. 9° da Lei
12.232/2010.

11.2.7 - A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro da Subcomisséo
Técnica.

11.2.8 - A nota de cada licitante correspondera ao somatorio das notas de todos os quesitos.

11.2.9 - A Subcomissédo Técnica elaborara ata de julgamento do Plano de Comunicagdo Publicitaria e
encaminhara a Comissdo Permanente de Licitagdo, juntamente com propostas, as planilhas com
pontuacdes e justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.

11.2.10 - A Subcomissdo Técnica, individualmente, analisard e julgard o Conjunto de Informag¢fes do
Proponente (Envelope C), desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou
estabelecidas neste instrumento convocatério, conforme Tabela de Checagem de ltens Conjunto de
Informacdes do Proponente e atribuindo notas aos quesitos conforme Tabela de Pontuacdo dos Itens
Conjunto de Informag¢8es do Proponente.

11.2.11 - A Subcomissdo Técnica elaborarq ata de julgamento do Conjunto de Informacdes do
Proponente e encaminharqd a Comissdo Permanente de Licitacdo, juntamente com as propostas, as
planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.

11.2.12 - A Subcomisséo Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito sempre que a diferenca
entre a maior € a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima do quesito,
com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuag¢des atribuidas.
1. Persistindo a diferengca de pontuacéo prevista apds a reavaliacdo do quesito, os membros da
Subcomissdo Técnica, autores das pontuagbes consideradas destoantes, deverdo registrar em
ata as razdes que os levaram a manter a pontuacéo atribuida ao quesito reavaliado, que sera
assinada por todos os membros da comisséo e passara a compor o processo da licitagao.

11.2.13 - A Comissdo Permanente de Licitacdo estabelecera o dia e a hora para realizacdo de sesséo
publica visando apurac¢éo do resultado geral das propostas técnicas, com 0s seguintes procedimentos:

Abertura dos invllucros com a via identificada do plano de comunicacao publicitaria.
Cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do plano de comunicacéo publicitéria, para a
identificacdo de sua autoria.

Elaboracéo de planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada
proposta técnica.

Proclamacao do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as
propostas desclassificadas e a ordem de classificacéo.

11.2.14 - Em caso de empate no resultado geral das propostas técnicas, terd preferéncia a licitante que,
na ordem a seguir, sucessivamente:

1. obtiver a maior nota no quesito Ideia Criativa;

2. obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Midia;

3. obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Comunicacao Publicitaria;

4. obtiver a maior nota no quesito Raciocinio Basico.

11.2.15 - Persistindo o empate, sera estabelecido o critério do § 2° do art. 45, da Lei n° 8.666/1993.

11.2.16 - Sera desclassificada a proposta que:

. hdo atender as exigéncias do presente edital, termo de referéncia e de seus anexos;
. hdo alcancar, no resultado geral, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

. obtiver nota 0 (zero) em quaisquer dos quesitos a que se referem este capitulo;

. ndo atenderem as disposi¢des contidas neste Edital;

. apresentarem valor simbalico, irrisério ou valor zero;

. apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

O, WNE
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7. apresentarem percentual de desconto superior a 80% (oitenta por cento) sobre os custos
internos, baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do
Espirito Santo (SINAPRO/ES).

11.2.17 - Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposi¢des do
instrumento convocatério, ainda assim sera atribuida pontuacdo a seus quesitos, a ser lancada em
planilhas que ficardo acondicionadas em involucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da
Subcomisséo Técnica, até que expirem os prazos para a interposicdo de recursos relativos a essa fase da
licitagdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificagdo do proponente antes da
abertura do envelope B, reservado a via identificada.
Sera classificada em primeiro lugar, na fase da Proposta Técnica, a licitante que obtiver a maior
pontuacdo no somatdrio das notas dos quesitos.
Divulgada a classificacédo final das Propostas Técnicas, serdo designados, em publicacdo
em veiculo impresso regional de grande circulagdo, dia e hora para abertura dos
envelopes contendo as Propostas de Precos das licitantes classificadas tecnicamente.
As propostas de precos serdo avaliadas e ranqueadas pela Comisséo Especial de
Licitacdo de acordo com a férmula abaixo. A nota de cada Proposta de Precgos
corresponderd a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos constantes da
tabela, como segue: P = P1 + P2 + P3. A Proposta de Pregos que obtiver a maior
nota sera considerada como a de menor preco.

DESCONTO/HONORARIOS PONTOS (P)
Desconto em percentual sobre os custos

internos, baseados na tabela referencial de P1 = 40 x Desconto percentual
custos em real do Sindicato das Agéncias de

Propaganda do Estado do Espirito Santo maior desconto percentual
SINAPROJES:

Honorario em percentual incidente sobre
custos dos servi¢cos e suprimentos externos
orcados junto a fornecedores especializados,
guando ndo geram veiculacéo:

P2 = 30 x honorario em percentual

menor honorario em percentual

Honorario em percentual incidente sobre os
custos dos servigos e suprimentos externos
orcados junto a fornecedores especializados,
guando geram veiculacao:

P3 =30 x honorario em percentual

menor honorario em percentual

12. DA CLASSIFICACAO
12.1 - O julgamento obedecera ao critério de Técnica e Pre¢o, nos termos do § 1°, inciso lll, do art. 45, da
Lei n. 8.666/93, combinado com o § 1°, Inciso | e § 2°, Inciso |, e Il, do art. 46 da mesma Lei.

12.2 - A classificagdo das Licitantes far-se-4 de acordo com a média ponderada das valorizacbes das
PROPOSTAS TECNICA E DE PRECO, cujo célculo da Nota Final - NF obedecera a seguinte formula:

NF = (NPT) + (NPP)

NF = Nota Final

NPT = Nota da Proposta Técnica.

NPP = Nota da Proposta de Precos.

- A pontuagéo técnica sera obtida conforme o item 11 deste termo de referéncia e de seu edital.

- A pontuagéo de prec¢o serd obtida conforme o item 11 deste termo de referéncia e de seu edital.

12.3 - A classificacdo das Licitantes far-se-4 em ordem decrescente das Notas Finais, sendo declarada
vencedora a Empresa que obtiver maior Nota Final.

12.4 - Serdo desclassificadas as Propostas que ndo atenderem as condicdes estipuladas no art. 48, da
Lei N° 8.666/93.

12.5 - O critério de desempate nesta Licitacao sera feito conforme previsto no § 2°, do art. 45, da Lei N°
8.666/93 e dar-se-a por sorteio, em ato publico, para o qual serdo convocados todos os concorrentes.

13. FORMA DE PAGAMENTO

13.1 O pagamento do preco pactuado sera efetuado de acordo com os servi¢os realizados e aceitos,
devendo a Contratada proceder a abertura de solicitacdo de pagamento protocolizado no Setor de
Protocolo, localizado no setor de fiscalizacdo da Prefeitura, sito ha Avenida Jones dos Santos Neves, 70
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- Centro - Sdo Mateus - ES (Prédio Azul) Cep: 29.930-900, com horéario de atendimento de 8h as 18h
(segunda a sexta), encaminhando a Nota Fiscal/Fatura para pagamento, que ocorrera de acordo com as
normas legais vigentes no pais, nos termos do artigo 40, inciso XIV, alinea a da lei 8.666/93.

13.2 - E vedada a antecipagio de pagamentos sem a contraprestacédo dos servicos.

13.3 - Os documentos de cobranca da Contratada, compostos de 01 (uma) via da Nota Fiscal/Fatura ou
de Fatura com a respectiva Nota Fiscal e 01 (uma) via do documento fiscal do fornecedor com o
comprovante do respectivo servi¢o, serdo liquidados, salvo em casos prévia e expressamente autorizados
pela Contratante, da seguinte forma:
13.3.1 - Veiculacdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, tabelas de precos dos
veiculos, da descricdo dos descontos negociados e, respectivos comprovantes de veiculacao,
conforme item 12.1 e 14.4.
13.3.2 - Producéo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, demonstrativos
de despesas e, respectivos comprovantes, conforme item 12.1 e 14.4.
13.3.3 - Outros servigos de terceiros: mediante a entrega dos servigos solicitados,
dos documentos de cobranca e respectivos comprovantes, nos vencimentos
previamente ajustados com o CONTRATANTE, sendo pagos conforme item 12.1
e l4.4.
13.3.4 - Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de
cobranca, 0 CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as
devidas corre¢Bes, ou aceitd-la com a glosa da parte que considerar
indevida.
13.3.5 - Na hipétese de devolugdo, a documentacdo sera
considerada como ndo apresentada, para fins de atendimento das
condi¢des contratuais.

13.4 - Anexar Regularidade Fiscal
13.4.1 - Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (cartdo CNPJ).
13.4.2 - Prova de inscrigdo no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal, relativo
ao domicilio ou sede da proponente, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel
com o objeto do certame.
13.4.3 - Prova de regularidade para com a Fazenda Federal: Certiddo Conjunta
PGFN/RFB, Conforme a Portaria RFB/PGFN n° 1.751, de 02/10/2014;
13.4.4 - Certificado de Regularidade do FGTS - CRF, emitido pela Caixa
Econdmica Federal;
13.4.5 - Certiddo de regularidade para com a Fazenda Estadual
do domicilio ou sede da proponente, pertinente ao seu ramo de
atividade e relativa aos tributos relacionados com o obijeto licitado.
13.4.6 - Comprovacdo de Regularidade perante a
Fazenda Municipal: Certiddo dos Tributos relativos ao
domicilio ou sede da proponente.
13.4.7 - Certiddo Negativa de Débitos
Trabalhistas, emitida pelo Tribunal Superior do
Trabalho, conforme Lei n° 12.440/2011.
13.5 - Os pagamentos devidos serdo efetuados pelo CONTRATANTE, mediante crédito em conta
corrente, na agéncia bancéria indicada pela CONTRATADA, até o 30° (trigésimo) dia do més subsequente
ao do Boletim de Medicéo.
13.6 - Nenhum faturamento da CONTRATADA sera processado sem que tenha sido previamente emitido
o0 respectivo Boletim de Medicéo.

14. REAJUSTAMENTO
14.1 - Os precos contratados serdo fixos e irreajustaveis pelo prazo de 12 (doze) meses.
14.2 - Os precos dos servigos contratados poderdo ser reajustados apés decorridos 12 (doze) meses, a
contar da data apresentacéo da proposta.

14.2.1 - Sobre a planilha de custos da empresa incidira como indice de reajuste, a variacdo

percentual do IPCA/IBGE.

14.2.1.1 - Na hipétese de extingdo do IPCA/IBGE, utilizar-se-a outro que vier substitui-lo.

14.3 - A solicitagcdo de reajustamento devera ser de iniciativa da Contratada, mediante apresentagdo
analitica do aumento dos custos, no formato da planilha de custos e formagéo de precos apresentadas na
época do procedimento licitatorio.
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14.4 - A qualquer tempo a Contratada podera solicitar o reequilibrio econdmico-financeiro do contrato,
desde que demonstre analitica e justificadamente a variacdo de todos os componentes dos custos, que
deram origem ao desequilibrio contratual, em consonancia com o art. 65, inciso Il, alinea d, da Lei
8.666/93.
145 - Os efeitos financeiros do pedido de reequilibrio econbémico-financeiro do contrato seréo
considerados a partir da data de recebimento da solicitacdo da contratada pela contratante.
14.6 Nos precos estabelecidos deverdo estar compreendidos todos os servicos especificados: superviséo,
administrag&o, fornecimento dos materiais, equipamentos, ferramentas, instrumentos, uniformes de seu
pessoal, transporte de pessoal e materiais, as despesas com encargos sociais e trabalhistas, impostos,
licencas, emolumentos fiscais e outras despesas, inclusive lucros, além de outros ndo citados,
necessarios a perfeita execucéo dos servigos contratados.
14.6.1 - A planilha de formacdo dos precos é importante para que o contratante saiba como se
formou o valor proposto que sera contratado e também para no caso de a empresa solicitar
reequilibrio econémico financeiro o Municipio terd como base a formagéo dos custos, verificando
item por item o motivo do desequilibrio.

15. DAS PENALIDADES

15.1 - Em notificacdo escrita e sem prejuizo da faculdade de rescindir este contrato, 0 CONTRATANTE
podera aplicar a CONTRATADA as seguintes multas moratérias:

A) - 0,03% (trés centésimos por cento) do valor total estimado deste contrato, por dia, pelo néo
cumprimento de quaisquer das exigéncias contratuais e editalicias ou solicitacdo da Fiscalizagao.

B) - O montante correspondente a soma dos valores basicos das multas, exceto as compensatorias, sera
limitado a 20% do equivalente ao valor total estimado deste contrato, pelo ndo cumprimento de exigéncia
contratual ou solicitagdo da Fiscalizagéo.

C) - Suspenséo Temporaria de participacdo em licitagcdo e impedimento de contratar com a Administragéo,
por prazo nao superior a 02 (dois) anos, pelo ndo cumprimento de exigéncia contratual ou solicitagdo da
Fiscalizacéo;

D) - Declaracdo de Inidoneidade - para licitar ou contratar com a Administracdo Publica enquanto
perdurarem os motivos determinantes da puni¢cdo ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a
prépria autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida sempre que o contratado ressarcir a
Administracdo pelos prejuizos resultantes, e apds decorrido o prazo da sanc¢do aplicada com base na
alinea anterior.

E) - As penalidades estabelecidas nesta Clausula ndo excluem quaisquer outras previstas em Lei ou
neste contrato, nem a responsabilidade da CONTRATADA por perdas e danos que causar ao
CONTRATANTE, em consequéncia do inadimplemento de qualquer condi¢cdo ou Clausula deste contrato.
F) - Quando a CONTRATADA for notificada da ocorréncia de situagcdo permissiva de aplicacdo de multa,
Ihe sera garantido o prazo de 15 dias para defesa.

G) - Pela recusa em aceitar o pedido de fornecimento e/ou instrumento equivalente, dentro do prazo
estabelecido, a Contratada se sujeitara a multa de 10% (dez por cento) sobre o valor total do contrato.

15.2 - O contato entre a Municipalidade e a empresa contratada ser4 mantido prioritariamente, por
intermédio da Fiscalizacao.

15.3 - Caberdo a fiscalizagéo as seguintes funcdes:

A) Acompanhar e fiscalizar a prestacao de servigos pela contratada;

B) Elaborar os textos para publicacdo e encaminha-los a contratada;

C) Confirmar a publicagdo dos textos encaminhados;

D) Receber o exemplar da edicdo do jornal em que tenha havido publicacéo;

E) Encaminhar cépia da publicac@o aos Setores interessados do Municipio de Sdo Mateus;

F) Manter registro das ocorréncias relacionadas a prestacéo dos servicos, para fins de acompanhamento
do desempenho da contratada;

G) Comunicar a contratada as falhas detectadas, através de Ordem de Servigco (O.S.) numerada e, de
preferéncia, em 2 (duas) vias, uma das quais sera visada pela empresa, sé assim produzindo seus
efeitos;

H) Comunicar a Controladoria o cometimento de falhas pela contratada, que impliguem comprometimento
da prestacéo dos servigcos e/ou aplicacéo de penalidades previstas;

I) Realizar a medicdo dos servigos, emitir relatério de fiscalizagdo e emitir relatério mensal de
acompanhamento do contrato juntamente com o secretario responsavel pela Pasta;

J) Conferir e atestar a Nota Fiscal/Fatura emitida pela empresa contratada, encaminhando-a para
pagamento;

K) Encaminhar a medi¢éo dos servigos, relatério de fiscalizagdo, relatério mensal de acompanhamento e
nota fiscal atestada no verso, ao setor financeiro, observando se a fatura apresentada pela contratada
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refere-se ao servico que foi efetivamente prestado no periodo. Em caso de duavida, buscar,
obrigatoriamente, auxilio para que efetue corretamente a atestacdo/medicao;

L) Para conferéncia do valor a ser pago, o fiscal devera considerar o tamanho efetivo da publicacdo no
jornal;

M) Manter controle do saldo contratual, considerando numero de publicacdes e numerario (R$)
disponiveis;

N) Outras atribuices pertinentes a contratacao ou que lhe forem conferidas pela Administragéo.

16. OUTRAS PRESCRICOES

16.1 - Além das especificagfes acima, deverdo ser observadas as prescricbes a seguir, todas
condicionantes da aceitagédo da proposta e do recebimento do produto licitado:

A) - Nao serd aceito objeto em desacordo com as especificacbes constantes do presente Termo de
Referéncia;

B) - Prazo de validade da proposta ndo devera ser inferior a 60 (sessenta) dias a contar da data de
abertura das propostas de preco;

C) - Nos precos cotados deverdo estar inclusos todos 0s insumos que o compdem, tais como despesas
com impostos, taxas, frete e quaisquer outros que incidam direta ou indiretamente na prestacdo de
Servigos.

16.2 - Somente serdo computados os servicos efetivamente prestados e atestados atraves de Medigéo.

17. DO ACOMPANHAMENTO E FISCALIZA(;AO DO CONTRATO

17.1 - O acompanhamento e fiscaliza¢do do contrato serdo feitos por servidores designado pelo secretario
de Comunicacéo, que ficara responsavel por atestar as notas fiscais relativas a execuc¢ao dos servigos.
17.2 - A fiscaliza¢é@o do contrato ficara a cargo dos servidores: Edivaldo da Silva Clarindo, nomeado no
cargo de Coordenador de A¢des em Saude |, matricula N° 401078-01, como fiscal titular e o servidor Igor
Rabelo de Souza, nomeado no cargo de Consultor Técnico, decreto N° 073248-01, como fiscal suplente.

18. DO PRAZO E DA FORMA DE PRESTACAO DOS SERVICOS

18.1 - O prazo de inicio para prestacao de servicos, sera de 05 (cinco) dias ininterruptos, contados a partir
da data de recebimento da Autorizagdo de Fornecimento, a ser expedida pela Secretaria Municipal de
Comunicacao Social.

18.2 - A Autorizacdo de Fornecimento sera emitida apds a formalizagdo da Solicitacdo de Fornecimento,
pela Secretaria interessada, discriminando a especificagdo, a quantidade e o valor unitério e total dos
respectivos itens.

18.3 - A prestacdo dos servigos, dar-se-a de forma parcelada e sera solicitada de acordo com a
necessidade da Secretaria Municipal de Comunicagéo Social.

18.4 - O contelido/arquivo das campanhas que deverado ser veiculadas, sera elaborado pela Secretaria
Municipal de Comunicacgdo e posteriormente serd entregue a empresa vencedora para a divulgacdo em
jornais, sites/portais on-line, revistas, carro volante de publicidade, midia digital out of home em painel de
led, outdoors, informativos (impressos e online), anlncios para jornais e revistas, manuais, livretos,
panfletos, revistas, cartilhas, de acordo com o interesse da mesma, com antecedéncia de 01 (um) dia
ininterrupto da data prevista para o inicio da veiculacdo, sendo os arquivos de caréater inviolavel.

18.5 - Fica condicionado a Secretaria Municipal de Comunica¢éo Social decidir sobre quais veiculos de
propaganda serao utilizados para cada campanha, o periodo, as quantidades e o valor de inser¢des a
serem veiculadas.

18.6 - A Secretaria Municipal de Comunicacdo solicitard a empresa vencedora, a apresentacdo da
planilha oficial com o valor a que se refere os servigos de veiculagdo de spots, vts (videos), matérias,
etc, em jornais, sites/portais on-line, revistas, carro volante de publicidade, midia digital out of home em
painel de led, outdoors, informativos (impressos e online), anincios para jornais e revistas, manuais,
livretos, panfletos, revistas, cartilhas, de acordo com o seu interesse, sendo que somente apds andlise e
aprovacao por parte da secretaria requisitante sera autorizado a veiculagéo.

18.7 - A empresa vencedora deverd negociar os valores das inser¢fes com os veiculos de
propaganda, sempre no interesse de conseguir os melhores precos para as veiculacdes.

18.8 - As veiculacdes e suas respectivas despesas somente serdo realizadas pela empresa vencedora,
apos autorizacdo da Secretaria Municipal de Comunicacgédo Social.

18.9 - A empresa vencedora devera negociar os valores das inser¢des com os veiculos de propaganda,
sempre no interesse de conseguir os melhores precos para as veiculacdes.

18.10 - As veiculagBes e suas respectivas despesas somente serdo realizadas pela empresa vencedora,
apo6s autorizacao da Secretaria Municipal de Comunicacao Social.

18.11 - Apresentacdo da planilha oficial com o valor a que se refere os servicos de veiculagéo
devera ser apresentada da seguinte forma:
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18.11.1 - Emissoras de TV local/regional/nacional de:

Quant. Tipo de Servico Valor Unitério | Valor Total
500 | VTsde 15 segundos
400 | VTs de 30 segundos
300 | VTs de 45 segundos
200 | VTs de 01 (um) minuto
18.11.2 - Veiculacdo em emissoras de Radio local/regional/nacional de:
Quant. Tipo de Servico Valor Unitério | Valor Total
400 Spots de 15 segundos
600 Spots de 30 segundos
300 Spots de 45 segundos
200 Spots de 01 (um) minuto
18.11.3 - Veiculagdo em Jornal local/regional/nacional de:
Quant. Tipo de Servico Valor Unitério | Valor Total
400 | Anuncios em policromia para 01 (uma) pagina
500 | Anuncios em policromia para ¥2 (meia) pagina
400 | Anuncios em policromia para ¥z de pagina (horizontal/vertical)
300 | Anuncios em policromia para ¥4 de pagina (horizontal/vertical)
300 | Anuncios em policromia para pagina dupla
18.11.4 - Veiculagdo em Revista local/regional/nacional de:
Quant. Tipo de Servico Valor Unitério | Valor Total
300 | Anuncios em policromia para 01 (uma) pagina
300 | Anlncios em policromia para ¥ (meia) pagina
200 | Anuncios em policromia para % de pagina (horizontal/vertical)
200 Anlncios em policromia para ¥4 de pagina (horizontal/vertical)
200 | Andncios em pagina dupla (duas paginas)
18.11.5 - Veiculacao em Sites/Portais on-line de noticias local/regional/nacional de:
Quant. Tipo de Servico Valor Unitério | Valor Total
600 | Anancios banner retAngulo médio 300x250
600 Anuncios banner quadrado pop-up 250x250
600 Anuncios banner retangulo grande 336x280
600 | Anuncios banner full banner 468x60
600 | Anlncios banner superbanner 728x90
18.11.6 - Veiculacdo em outdoors:
Quant. Tipo de Servico Valor Unitério | Valor Total
400 | Anuncios de 4,5x3m (espaco+impressao+aplicacéo)
400 | Anuncios de 9x3m (espago+impressao+aplicacao)
400 | Anuncios de 18x3m (espaco+impressao+aplicacao)
18.11.7 - Veiculacdo em Midia Digital Out of Home em Painel de LED de:
Quant. Tipo de Servico Valor Unitério | Valor Total
200 | VTs de 15 segundos
200 | VTs de 30 segundos
200 VTs de 01 (um) minuto
200 VTs de 01 (um) minuto e 30 segundos
200 VTs de 02 (dois) minutos
18.11.8 - Veiculacdo em Carro Volante de Publicidade local/regional/nacional de:
Quant. Tipo de Servico Valor Unitério | Valor Total
800 Horas

19. DA RETIRADA DO EDITAL
As empresas interessadas poderdo consultar e/ou adquirir o Edital no site da Prefeitura Municipal de S&o
Mateus no link do setor de licitacdes www.saomateus.es.gov.br/licitagcdes.




47177

PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO MATEUS
Estado do Espirito Santo

20. PRAZO CONTRATUAL

20.1 - O prazo de vigéncia dessa Tomada de Preco é de 12 (doze) meses, contado do dia posterior a
data de sua assinatura e sua eficacia dar-se-a a partir da data de sua publicacdo resumida na Imprensa
Oficial do Estado, na forma do paragrafo Unico do art. 61 da Lei 8.666/93, vedada a sua prorrogacao.
20.2 - O prazo de vigéncia das contratacbes decorrentes desse registro de precos apresentard como
termo inicial o recebimento da ordem de servico, e como termo final o recebimento definitivo dos servigos
pela Administracdo, observados os limites de prazo de entrega fixados no Termo de Referéncia, e sem
prejuizo para o prazo minimo de validade dos servigos adquiridos.

21. DAS CONDICOES DE PARTICIPACOES

21.1 - Poderdo participar desta licitacdo Agéncias de propaganda - pessoas juridicas, desde que
observem o seguinte:

21.1.1 - Poderdo participar desta licitacdo somente as pessoas juridicas que possuam o cédigo e
descricdo da Atividade Econdmica principal e/ou segundaria de "Agéncia de Propaganda", constante do
artigo 3° da Lei n°® 4.680, de 18 de junho de 1965, constituida ou em regular funcionamento no Brasil.
20.1.2 - Atender as condi¢cBes deste edital e seu termo de referéncia, e apresentar os documentos nele
exigidos;

21.1.3 - N&o tenha sido declarada inidénea ou que esteja cumprindo suspensao do direito de licitar e de
contratar com qualquer érgao da Administracdo Publica, seja ele Federal, Estadual ou Municipal.

21.1.4 - Que ndo possua fato superveniente impeditivo & participagdo em licitacdo, seja ela Federal,
Estadual ou Municipal.

21.2 - E vedada a participacdo de agéncias, nas condi¢bes abaixo:

21.2.1 - E vedada a participacdo de consércio ou coligacbes de empresas, bem como, de empresas, cujos
diretores, responsaveis técnicos, gerentes, acionistas ou sécios sejam servidores de 6rgdo ou entidade do
Municipio.

21.3 - Antes de iniciada a licitacdo, a Comissdo Permanente de Licitagcdo podera, por motivo de interesse
publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de solicitacdes de esclarecimentos, modificar este Edital e
seus Anexos, bem como adiar ou prorrogar 0 prazo para recebimento das Propostas, devendo publicar,
nos mesmos veiculos nos quais foi publicado o aviso da presente, as alteracdes feitas.

21.4 - As licitantes respondem pela fidelidade e legitimidade dos documentos apresentados em todas as
etapas do processo licitatorio.

21.5 - A participacdo no presente implica na aceitagdo plena e irrevogavel das condi¢des constantes deste
Termo de Referéncia e de seus Anexos.

22. TERMO DE REFERENCIA ELABORADO POR
Edivaldo da Silva Clarindo

Coordenador de Agbes em Saude |

Matricula N° 401078-01

23. APROVACAO DO TERMO DE REFERENCIA
Aprovo o referido Termo de Referéncia e encaminho 0 mesmo para que a CPL possa dar prosseguimento
aos trabalhos visando a contratac@o de empresa para a realiza¢@o dos servicos aqui propostos.

Sao Mateus/ES, 04 de margo de 2021.

JUNIOR ALVES ELER RAMOS
SECRETARIO MUNICIPAL DE COMUNICACAO
DECRETO N° 11.959/2021
MATRICULA N° 071724-02
ANEXO Il
DO TERMO DE REFERENCIA
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BRIEFING N
PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO MATEUS
Secretaria Municipal de Comunicacao

CENARIO
O municipio de S&o Mateus, localizado no litoral norte do Espirito Santo, vem se destacando no cenario
capixaba por meio de sua projecao econdmica e turistica. Empresas ja instaladas aumentam sua gama de
atividades e novos empreendimentos se instalam.

Essa onda de investimentos expande, naturalmente, a prosperidade econémica para o interior do Estado.
No caso de S&do Mateus, destaque para a modernizacdo, ampliacdo e diversificacdo de portos,
prospeccao de petréleo, gas e derivados, desenvolvimento do potencial turistico e produgéo de celulose.
Tudo isso leva a instalagdo de outra cadeia de negdcios: os fornecedores de produtos e servigos
essenciais para dar suporte aos grandes investimentos.

Esse movimento macro é sentido em todas as esferas do municipio, alterando sua dinamica e levando a
sociedade a se adaptar a novas realidades e necessidades. Novos investimentos significam também mais
pessoas habitando, trabalhando e consumindo na regiéo.

O poder publico assume, portanto, papel central no sentido de abrir caminhos para a ampliacdo e
instalacdo de servicos que possam suprir necessidades em todas as areas, quais sejam saude, agéo
social, agricultura, seguranca, infraestrutura, educacéo, cultura e turismo, prioritariamente.

Por outro lado, Sdo Mateus passa por um momento politico que merece atengdo, pois a populagdo se
encontrava receosa, devido a momentos turbulentos por que passou a politica local nos uUltimos anos. O
trabalho agora € voltado para recuperar a confianga do cidaddo mateense com essa nova politica, para
que a Prefeitura consiga alavancar acdes em conjunto com toda a comunidade, com unido e parceria
entre poderes.

OBJETIVOS DE COMUNICA(;AO
» Formar no cidadao a consciéncia do coletivo e despertar o amor e o respeito por sua cidade;
» Mostrar aos cidaddos os projetos da administracdo, fazendo-o entender a importancia do trabalho
desenvolvido;
» Apontar que é importante construir escolas, mas que também € importante investir na capacitacéo de
professores, por exemplo;
» Apontar que é importante construir unidades de salde, mas que também é importante investir na
capacitacao de médicos, enfermeiros e demais profissionais da salde, por exemplo;
* Deixar o cidadao informado sobre tudo o que a administragdo esta fazendo por ele e os beneficios dos
atos do municipio em curto, médio e longo prazos;
* Divulgar as ag¢des do executivo municipal com suas implicagfes e limites formais e legais;
» Mostrar com transparéncia com 0s seus atos e suas consequéncias;
* Implantar o sentimento de transparéncia entre os municipes, de maneira que fique evidente que sé nédo
se informa quem realmente né&o tiver interesse;
» Apresentar como a prefeitura percebe as demandas da sociedade e como ela responde e busca atender
a estas necessidades;
» Apresentar os trabalhos do municipio antes, durante e depois de sua efetivacéo;
+ Gerar consciéncia social, compreendendo os problemas comuns aos municipios em crescimento.

PROBLEMAS DE COMUNICAQAO
A populacdo, em geral, costuma observar os grandes projetos, aqueles palpaveis, realizados pela
administracdo municipal. No entanto, sabe-se que ndo é a quantidade de obras, por exemplo, que
determina a qualidade de um bom servico prestado pela administracdo. Por isso, um dos maiores
problemas é a nado valorizacdo, por falta de conhecimento, de atividades qualitativas que a prefeitura
desenvolve no dia a dia.

E necessario que a comunicacao institucional atue para que a populagéo veja além da pavimentacéo de
ruas ou construcdes em geral e entenda os beneficios de cada trabalho que se desenvolve a médio e
longo prazos.
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Ha também baixo aproveitamento dos meios de comunicacdo para a divulgacdo dos atos da
administracdo publica. E necessério identificar as estruturas formais e informais de comunicagio
presentes no municipio e regido. Com essas premissas contempladas, aponta-se a necessidades de um
planejamento de comunicacéo

institucional sélido e a sua devida e legal implantacéo.

Com base em informacgfes nacionais, iremos colocar como campanha para a tomada de preco, a
pandemia da COVID-19, que sera desenvolvida para a Secretaria Municipal de Salde, com o objetivo de
alertar para os cuidados, prevencéao e reducao do aumento de casos no municipio.

Para reverter esse quadro, é imprescindivel a compreenséo e colaboragédo da populagdo mateense, de
todos os segmentos da sociedade, uma vez que a conscientizacdo e o empenho de cada um dos
habitantes podem levar a resultados positivos no combate a COVID-19.

Das pecas

Criacdo e producao de Vt's, com tempo minimo de 307;

Criacao e producao de Spots para radio e carro de som, com tempo minimo de 30%;
Criacéo, producao e impressao de cartazes para outdoors;

Criagéo, produgéo e impresséo de banners fisicos;

Criacéo e producao de banners virtuais (sites);

Criacéo, producao e impressao de anuncio para jornais, no tamanho de ¥z (meia) pagina;
Criacéo, producao e impressao de anuncio para revistas, no tamanho de 01 (uma) pagina;
Criacéo, producéo e impresséo de folder com duas dobras, no tamanho de 29,9cm x 21cm;
Criacao, produc¢édo e impressao de faixa, no tamanho de 4x1,5m, para instalar nas unidades de saude;
Criacao e producgao de dingo de 307;

Histéria em quadrinhos (storyboards) para os professores da rede municipal de ensino trabalharem com
0s
alunos em sala de aula.

O MUNICIPIO DE SAO MATEUS

HISTORIA
Os primeiros colonizadores portugueses chegaram a S&o Mateus por volta de 1544. E uma das cidades
mais antigas do pais, ber¢o da escraviddo e que preserva até hoje comunidades quilombolas.

A caracteristica principal da economia de S&8o Mateus é a sua diversificagdo. A agricultura, pecuaria e
fruticultura séo atividades fortissimas no Municipio. Também merece destaque especial o petrdleo,
explorado desde os anos 60. Além disso, o comércio local é referéncia no norte do Estado e extremo sul
da Bahia.

Ha poucos registros sobre a povoacdo da cidade. A vila de S8o Mateus passou a ser subordinada ao
governo do Estado da Bahia e, a partir desse momento, houve um grande crescimento, pois, muitas
familias baianas de renome vinham morar na Vila. A Vila de S&do Mateus virou Municipio pelo Ato
Provincial de 03 de abril de 1848, mas a celebragcédo ocorre no dia 21 de setembro, inicio da colonizagcéo
européia, em 1544. A origem do nome remete a visita do padre José de Anchieta a cidade num dia 21 de
setembro, data que é celebrada em homenagem ao Evangelista Sdo Mateus.

Até o final da década de 1940, os meios de transporte de passageiros e mercadoria utilizados para toda a
regido norte do Espirito Santo eram os animais (cavalos e tropas de muares). Havia também uma ferrovia,
e intenso movimento no Porto, com pequenas embarcac¢fes. Vendiam-se mercadorias na Vila e Interior,
como Barra de S&o Francisco, Nova Venécia, Boa Esperanca, Jaguaré, etc — todas pertenciam ao
territério de Sao Mateus. Devido a pouca profundidade e largura do rio em alguns lugares, os navios s6
podiam entrar ou sair da cidade a cada 15 dias, nas luas cheias e novas, periodos em que as marés sao
mais altas.

LOCALIZACAO
Localiza-se a uma latitude 18°42'58" sul e a uma longitude 39°51'21" oeste, estando a uma altitude de 36
metros. Sua area total € de 2 338,727 km?, equivalente a 5,12% do territério capixaba. Limita-se ao norte
com os municipios de Boa Esperancga, Pinheiros e Conceigdo da Barra; ao sul com Sdo Gabriel da Palha,
Vila Valério, Jaguaré e Linhares; a Leste com o oceano Atlantico e a oeste com Nova Venécia. Dista da
Capital do Estado, Vitéria, 215 km. Também se destaca pelo forte apelo turistico, tanto histérico quanto de
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temporada. O carnaval de Guriri, principal balneario do municipio, € um dos mais animados do estado e
chega a ser conhecido nacionalmente, recebendo, principalmente, turistas de Minas Gerais.

PERFIL DA CIDADE
O nucleo urbano de Sdo Mateus originou-se das incursfes destinadas a repelir os frequentes ataques
indigenas aos colonizadores, situados em Vila Velha. Registre-se, por exemplo, uma batalha entre o filho
do Governador-geral e os indios Aimorés em 1558. Em 1596 o padre José de Anchieta visitou a povoacao
do Cricaré, no dia consagrado a Sao Mateus e assim, em 21 de setembro de 1764, denominou-se a
localidade que se tornou Municipio. Em 1888 comecaram a chegar os primeiros imigrantes italianos. O
Decreto n° 53, de 11 de novembro de 1890, ratifica sua criacdo.

PERFIL GERAL
Municipio: Sdo Mateus
Gentilico: Mateense
Estado: Espirito Santo
Mesorregido: Litoral Norte Espirito-Santense
Microrregido: Sdo Mateus
Distancia: 220km da capital Vit6ria
Limites ao Norte: Concei¢cdo da Barra, Boa Esperanca e Pinheiros
Limites ao Sul: Linhares, Jaguaré, V. Valério e S. Gabriel da Palha
Limites ao Leste: Oceano Atlantico
Limites ao Oeste: Boa Esperanca e Nova Venécia

ECONOMIA
A economia mateense é baseada na oferta de servigos e na exploracéo e producdo de petréleo. Na
década de 1970, foram descobertos varios campos de exploracdo, que foram ampliadas na década de
1980. Ja na década de 2000, foi implantado na regido de Campo Grande o Terminal Norte Capixaba,
responséavel pelo escoamento de toda a producao da regido.

Com o prego do petréleo ainda em alta no mercado internacional, a Petrobras decidiu criar o Distrito de
exploragdo do Espirito Santo, na cidade de S&o Mateus. A partir de entdo, a economia da cidade
transformou-se completamente. Paralelamente, ocorria uma revolu¢éo no uso das terras em Sdo Mateus
e Conceicdo da Barra, por meio de grandes plantios de eucalipto, tendo as empresas Aracruz Celulose
S/A e Companhia Vale do Rio Doce com as maiores iniciativas.

Novas estradas foram abertas para a exploracdo do petréleo, facilitando o acesso as regides pouco
habitadas. O Terminal Norte Capixaba, em Sdo Mateus, € um investimento que esta modificando a
paisagem e a economia do norte capixaba. Além disso, o Municipio recebe os Royalties, os quais séo
destinados a investimentos na cidade.

HIDROGRAFIA
Dentro do municipio sdo encontradas trés bacias hidrograficas. A bacia do rio Doce abrange uma
pequena area do municipio, podendo ser observada na regiao do vale da Suruaca. A bacia do rio Itainas
abrange uma pequena area do distrito de Itauninhas, sendo a bacia do rio Sdo Mateus a mais abrangente
entre as trés, drenando mais de 90% da area mateense.

A bacia do rio Sdo Mateus, também conhecido no municipio por rio Cricaré, possui aproximadamente 103
351 km2. Banha dez municipios nos estados de Minas Gerais e do Espirito Santo, desaguando no oceano
Atlantico, no municipio de Concei¢do da Barra. Tem como principais afluentes os rios Cotaxé, também
conhecido como Braco Norte do Rio Sao Mateus, Preto, Mingal da Vovo, Panela Velha e Pirapococa.
Além disso, este rio possui a caracteristica quase Unica de possuir um defluente: o rio Mariricu.

A cidade também possui 43 quildmetros de litoral, onde sdo encontradas as praias do Abrico, Aldeia do
Coco, Barra Nova, Bosque, Brejo Velho, Caramujo, Gameleira, Guriri, Campo Grande, Oitizeiro,
Ranchinho e Urussuquara, Praia de Barra Seca, sendo Guriri a mais conhecida destas.

Rio S&o Mateus: E formado por dois bragos: o rio Cotaxé ou rio do Norte, com 224 km de extens&o, cuja
nascente se localiza no Municipio de Ouro Verde, em Minas Gerais; e 0 rio Sao Mateus ou Cricaré ou
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ainda chamado Braco Sul, com 188 km, cuja nascente é localizada no Municipio de Itajubinha, também
em Minas Gerais.

Vale do Rio Cricaré: O vale do Rio Cricaré forma uma das mais belas paisagens do Estado do Espirito
Santo. O rio Sao Mateus (ou Cricaré), serpenteando sobre o vale, desenha u "S" e u "M", que sdo as
iniciais do nome da cidade. Servindo como Unica via de acesso, 0 rio recebia embarcacdes que
transportavam a producdo de farinha, aglcar, madeira e café. O pescado no rio € abundante,
principalmente o robalo, a traira, o piau e o judeu, produzindo ainda mariscos como siri, camaréo e pitu.
Sua bela paisagem pode ser vista da Praga do Mirante, no centro da cidade, ao lado do Museu de Séo
Mateus.

Rio Preto: Nasce em S&o Mateus, proximo da sede do Distrito de Nestor Gomes. E formado pela juncéo
dos coérregos Grande, Areia, Cerejeira e braco sul do rio Preto. Recebe outros pequenos afluentes e
desagua no rio Sado Mateus, entre a sede da cidade e o rio Mariricu. A partir da década de 1970, esse rio
de aguas escuras, tipico das regides de turfas, passou a ser um balneario frequentado pelos banhistas
que, na volta da praia de Guriri, faziam ali uma parada para tirar o sal do corpo.

Rio Mariricu: Afluente do rio S&o Mateus, o rio Mariricu fica na aprazivel regido que tem o mesmo nome,
separando a ilha de Guriri do continente. E propicio para passeios de barco e pesca de linha. Mariricu é
uma corruptela do termo tupi marerike, que significa fortaleza ou palicada, que eram erguidas pelos indios
para se defenderem contra invasdes. Existiam vérias ao longo do rio Cricaré na época da coloniza¢édo do
Brasil.

Manguezal de Barra Nova: A 30 km do centro de Sdo Mateus, um rio de aguas escuras e varios canais
fazem caminho no meio de uma vegetacdo exuberante, formando uma grande area de mangue que
protege a vida dos caranguejos, goiamuns e outros mariscos. O acesso pode ser feito através da estrada
para Barra Nova e também pela estrada do Nativo.

A parte sul da ilha pertence ao Municipio de Sdo Mateus, onde possui uma extensa area urbana,
denominada Guriri, medindo aproximadamente 8 km de praia, com inicio ao norte, na divisa com o
Municipio de Conceicdo da Barra e terminando ao sul, apds o loteamento Parque dos Albatrozes.

Seguindo em dire¢do ao sul, encontramos as praias denominadas como praia do Oitizeiro, praia do Brejo
Velho, praia do Ranchinho e a praia da Gameleira, todas agrestes e com area de restinga, sendo a praia
de Barra Nova a ultima da ilha de Guriri. Sdo Mateus tem 43 km de costa com praias de agua limpas,
mornas e sem nenhum tipo de poluicdo, o que atrai muitos turistas. A praia de Guriri € assim chamada
devido a existéncia de grande quantidade de pequenos coqueiros que os indios chamavam "Guriri", que
significa "coco pequeno”.

PRAIAS
Praia de Guriri: A praia de Guriri € a mais conhecida do municipio. Suas aguas sdo mornas e limpidas e
compde uma orla de 42km de extensdo de areias claras, que, em certas épocas, formam piscinas
naturais. Entre Guriri e Barra Nova, encontram-se as praias do Caramujo, Oitizeiro, Brejo Velho, Aldeia do
Coco, do Ranchinho e da Gameleira. Todas agrestes e com area de restinga muito preservadas.

Nas marés baixas, formam-se em sua extensdo grandes piscinas naturais. O nome Guriri surgiu
em funcéo da ocorréncia de enorme quantidade de uma palmeira de pequeno porte, que produz
um coquinho comestivel chamado pelos indios de guriri, encontrado em toda a extensao da ilha. A
palavra guriri significa coco pequeno.

No lado norte da llha de Guriri existe uma base do projeto Tamar, que iniciou suas atividades no
Municipio de S&o Mateus em outubro de 1988, atuando na pesquisa, controle e preservacdo das
tartarugas marinhas, monitorando e protegendo os locais de desova, ao longo do litoral. A
temporada de desova inicia em setembro, estendendo-se até margo, coincidindo com a
temporada de maior demanda turistica, sendo considerada uma importante aula de educacgéo
ambiental.

Na parte central, existe uma pequena capela onde os visitantes se juntam a comunidade local
num momento de fé para oragfes e até missa.

Praia do Bosque (Bosque da Praia de Guriri): Tranquila que transmite paz e sossego. E conhecida
como Bosque da Praia pela quantidade de arvores que existem em sua orla. Se desejar fazer um
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churrasco, podera encontrar churrasqueiras feitas de alvenaria. E um local apropriado para levar os
familiares e amigos.

Quem se aventurar a estar neste paraiso podera levar todos os seus utensilios de praia e passar
um dia deitado na areia grossa e amarelada, escutando o som das ondas do mar, caminhando ou
tomando um belo banho nas maravilhosas aguas de tom esverdeado.

O Bosque da Praia ganhou este nome por ser todo rodeado de arvores em sua extensao,
formando uma grande area verde com sombra, areia limpa e vegetacdo nativa. Suas aguas claras
e rasas sdo ideais para o lazer com a familia. O acesso principal e feito por Guiriri.

Praia de Barra Nova: Barra Nova é um pequeno balneario em uma das pontas da Ilha de Guriri, em Séo
Mateus. No local, o Rio Mariricu encontra-se com o mar e forma uma linda praia para se tomar banho. As
aguas sdo mornas, as areias sao largas e o rio cria uma correnteza bem gostosa para boiarmos e sermos
levados — mas com seguranca.

Barra Nova tem uma boa infraestrutura de bares, pousadas e restaurantes, a0 mesmo tempo que
permite vocé escolher uma area bem isolada para aproveitar o rio € 0 mar com poucas pessoas
ao redor. H4 ainda passeios de barco pelo manguezal e pelo rio, uma boa area de pesca e
pedalinho para curtir ainda mais a regiao.

Para chegar de carro até Barra Nova, sO existe uma opc¢do: vocé deve ir até Guriri e entdo seguir
pela ES-010 para o Sul, até encontrar a praca da entrada de Barra Nova.

A ES-010 fica no comeco de Guriri, a direita, 400m ap6s passar pela ponte sobre o Rio Mariricu.
L& ha uma placa bem grande indicando a direcéo para o balneario.

Estando em Guriri, existem diversas outras maneiras de pegar a ES-010. Por exemplo, pegando a
principal avenida no centro que corta o bairro paralelamente a praia (Av. Esbertalina Barbosa
Damiani), seguindo em dire¢@o ao Sul e virando a direita na placa da Casa Invertida. Logo apds
passar pela casa, € s6 pegar a rodovia ES-010 a direita.

Praia de Campo Grande: Com ondas leves, a praia ostenta uma grande faixa de areia que possibilita a
pratica de diversos esportes. Esta localizada entre a vila de Barra Nova e Urussuquara. E deserta e néo
tem infraestrutura turistica para atrair visitantes. Mas para quem quer ir em busca de descanso, é o lugar
apropriado. E s6 preparar uma mochila, colocar comidas/bebidas e atravessar o rio. Como atrativo
turistico, pode-se pescar, realizar caminhadas, tomar banho de mar e vislumbrar a natureza. E uma praia
simples, com vegetacdo afastada da orla, cercada por coqueiros e outras espécies de plantas da Mata
Atlantica.

Para chegar de carro até Campo Grande, sé existe uma opc¢do: vocé deve ir sentido a Guriri e
entdo entrar na entrada que d& acesso a estrada que vai até o Nativo, esse acesso fica ho Bairro
Pedra D'agua.

Outra opcao seria ir até Guriri e entdo seguir pela ES-010 para o Sul até encontrar a praca da
entrada de Barra Nova. A ES-010 fica no comeco de Guriri, a direita, 400m ap0s passar pela
ponte sobre o Rio Mariricu. La ha uma placa bem grande indicando a direcdo para o balneario de
Barra Nova, ao chegar |4 poderia atravessa de barco.

Caso esteja em Guriri, existem diversas outras maneiras de pegar a ES-010 para seguir para
Barra Nova e |4 atravessar de barco. Por exemplo, pegando a principal avenida no centro que
corta o bairro paralelamente a praia (Av. Esbertalina Barbosa Damiani), seguindo em dire¢do ao
Sul e virando a direita na placa da Casa Invertida. Logo apés passar pela casa, é s6 pegar a
rodovia ES-010 a direita.

Praia de Urussuquara: Encontra-se na divisa dos municipios de Sdo Mateus e Linhares. Urussuquara é
uma praia ainda agreste, com aguas limpidas e boa temperatura.

O local é frequentado por surfistas e pessoas que desejam encontrar repouso e tranquilidade.
Para o conforto dos frequentadores, existe uma boa pousada com dois bares que se localizam de
frente para o mar. Um dos principais atrativos do local é a lagoa Suruaca, muito utilizada para
passeios de caiaque, mergulho e para a pratica de pesca de arpdo. A vegetacao predominante é
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a restinga, preservada, e outra singularidade s&o as piscinas naturais que se formam nas areas da
praia.

Outro acesso para a Urussuquara é pela estrada da Estacao Petrolifera de Fazendas Cedro. Essa
estrada tem inicio no Km 86 na Rodovia BR-101, proximo a localidade de Palmito.

Praia de Barra Seca: E uma praia brasileira destinada totalmente ao naturismo, que faz parte do
municipio de S&o Mateus desde 15 de dezembro de 2016, quando foi estabelecida a divisdo
administrativa através da Lei n° 10.600. A praia fica localizada a cerca de 51km de distancia de Sao
Mateus e em torno de 58km de Linhares. Os adeptos de um estilo de vida natural podem encontrar nesta
praia um paraiso privado.

Formas de acesso: Por Séo Mateus: atraves da Rodovia Othovarino Duarte Santos (Sdo Mateus/Guriri),
no Bairro Pedra D’Agua, sentido Urussuquara.

O acesso a praia também é feito por meio de barcos que atravessam o rio Ipiranga, pois ela esta
dentro de uma ilha. E uma praia de naturismo oficial e turistas de varios lugares visitam Barra
Seca por causa desse atrativo. Existem regras especificas relacionadas a conduta dos visitantes.
H& muita vegetacdo, coqueiros, areia lisa e dourada que permite aos naturistas se deitarem e
tomarem um belo bronzeado. Suas aguas séo tranquilas e existem duas &reas para a pratica de
naturismo, uma para as familias/casais e outra destinada aos solteiros. Areas para camping néo
faltam, bem como estruturas com dgua e energia para a realizacéo de eventos.

MUSEU MUNICIPAL
O prédio foi construido a partir de 1764 para abrigar a sede do Conselho Municipal, Casa da Camara e
cadeia. Na parte superior funcionava a sede da Camara, e na inferior, a cadeia. Nas proximidades, ficava
0 Pelourinho. A cadeia funcionou nesse prédio até a metade do século XX e a sede da Prefeitura
Municipal, até a década de 80. Com a transferéncia da Prefeitura para a nova sede, passou a funcionar no
local a Camara de Vereadores até 1991. Foi restaurada em 1999 e, em 2 de fevereiro de 2001, foi
instalado 0 Museu de Sao Mateus.

O museu tem por missdo remontar aos tempos da histéria do municipio de S&do Mateus. Em seu acervo, o
Museu, tem exposto na parte superior, quadros pintados em grafite retratando os Bardes, prefeitos e
deputados. Mobiliarios com a opuléncia dos habitos e costumes do século XIX da aristocracia rural da
cidade de Sdo Mateus, Espirito Santo.

As pecas expostas no Museu, pertenceram as familias tradicionais que residiram no Municipio. Méveis e
loucas do acervo, tém o objetivo de retratar a histéria doméstica do nosso Municipio para os alunos da
educacdo basica, a comunidade em geral e os visitantes externos.

O Museu da Histoéria do Municipio de Sdo Mateus, hoje é uma referéncia em todo o Estado e Brasil. Além
disso, o Museu é composto de mobiliarios e pecas arqueoldgicas, que encanta 0os municipes e turistas.

Na parte superior temos como exposi¢cdo méveis da era colonial do Segundo Quartel do Século XIX. A
exposi¢do da parte superior tem como acervo varios méveis construidos em cedro, vinhatico e jacaranda.

Inaugurada em 21 de maio de 2015, a parte térrea do museu tem como exposicdo diversas pecas
arqueologicas retiradas no Municipio de Sdo Mateus em diversos bairros. S&do exemplos do acervo as
urnas funerarias das etnias Tupi, Guarani e Aratu, usadas para sepultamentos, e a pedra, que na época
serviam como machados.

A reserva técnica, € um espaco para guarda definitiva dos materiais encontrados em campo e destinadas
a estudos arqueologicos.

CULTURA
Sao Mateus foi a primeira cidade do Espirito Santo a possuir um teatro. Ha registros no municipio de
varios grupos de teatro ao longo de sua histéria, dentre estes podem ser citados o Grupo Mateense de
Teatro Amador (GRUMATA), o Grupo Improvisando Arte Teatral (IMPROART), o Grupo de Teatro
Popular, a Academia Elenco de Teatro, o Grupo Epico de Teatro, a Companhia Teatral Géneses do
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Interlidio e o Grupo de Teatro Ascensao, que realiza a encenacédo da Paixao de Cristo no Bairro Ponte
desde 1987.

A cidade possui uma orquestra, que também atua como banda de fanfarra, denominada Lira Mateense.
Fundada em 21 de setembro de 1909, caracteriza-se, ao lado da Orquestra Sinfénica do Estado do
Espirito Santo, como os dois principais grupos do estado. Atua também na educacdo musical de jovens e
adultos de forma gratuita.

Com relacdo aos eventos, no més de julho acontece, tradicionalmente, o Festival Nacional de Teatro
(FENATE), que conta com apresentacdes de teatro de rua e oficinas de artes cénicas. As apresentacdes
ocorrem na Praca Mesquita Neto, no Centro e no Largo do Chafariz, no Porto de S&o Mateus, onde os
grupos teatrais disputam o Troféu Anchieta.

Além disso também h&: as festas a Sao Mateus, em setembro e de Sao Benedito, em dezembro,
padroeiros da cidade; o aniversario da cidade, que é comemorado com shows, exposicdo agropecuaria e
desfiles civicos, e apesar de ser celebrado em 21 de setembro, as festividades ocorrem durante varios
dias.

Temos também o Guriri Road Fest, um encontro nacional de motociclistas realizado desde 2003 na llha
de Guriri; o Verdo, que consiste em uma série de shows de bandas realizado em Guriri; 0o Réveillon,
quando sdo realizados shows com artistas, havendo ainda queima de fogos de artificios; o Carnaval,
quando sdo realizados shows com artistas, havendo ainda queima de fogos de artificios, além de outros
eventos de menor importancia.

Devido a isso, Sao Mateus também se destaca pelo forte apelo turistico, tanto histérico quanto de
temporada. O carnaval de Guriri, principal balneario do Municipio, € um dos mais animados do Estado,
conhecido nacionalmente e recebe, principalmente, turistas de Minas Gerais.

BRASAO
A colonizagdo do Municipio, a catequizacdo dos indios pelos jesuitas, as riquezas naturais e 0s principais
ciclos econdmicos sdo os elementos que compdem o brasdo do Municipio de Sdo Mateus. Os anos de
1544 e 1848 que aparecem na faixa, lembram a chegada dos portugueses em Sdo Mateus e a data em
que a Vila recebeu foros de Cidade. Criagdo do Municipio de Sdo Mateus em 03 de abril de 1848.

BANDEIRA
A bandeira do municipio de Sao Mateus foi criada pelo Projeto Lei n° 291, de 10 de setembro de 1963.
Suas cores sdo o verde e 0 azul. Tem no centro um emblema representando o Padre José de Anchieta e
o indio Aymoré, ladeados por ramos de café.

HINO MUNICIPAL DE SAO MATEUS
Com letra de Horaldo Coelho e uma linda melodia de Adalgizo Cerrano, confira o Hino Municipal de Sao
Mateus.

Esplendor de maravilhas
Pavilh&o de justica e amor
Tem a gloria no passado
Sua histéria e tanto louvor!
Seu progresso nasce

Seu futuro é de projecéo
Sao Mateus é um presente
Pra toda nacao!

SAO MATEUS, CIDADE TURISTICA!
IGREJA VELHA - A Igreja Velha é uma ruina do que seria a maior de todas as igrejas do Municipio. E
uma construcao do estilo Colonial Portugués da metade do século XIX. Por falta de recursos do Tesouro
Municipal, a Camara decidiu, por ato em 06 de agosto de 1853, paralisar a obra.
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Segundo a Ata da Camara Municipal da época que encerra a construcao, a igreja Matriz da Praca
do Campo, como era conhecida na época, demandava mais de 40 contos de réis e
aproximadamente 50 anos para a conclusdo, enquanto que a Igreja Matriz da Praca de Sé&o
Mateus, que ja se encontrava com as obras adiantadas, demandaria ndo mais de 8 contos de réis
para a conclusao. Por esse motivo as obras foram encerradas.

A alvenaria utilizada foi de pedras e uma argamassa feita de 6leo de baleia e cal. As pedras
utilizadas vinham nos lastros dos navios que atracavam no Porto de S&do Mateus. Ja a cal era
retirada dos sambaquis, que eram facilmente encontrados na regido de Barra Nova. Muitas
dessas pedras dos alicerces da igreja Velha foram utilizadas pelos moradores para a construcao
de edificagdes no municipio.

CAPELINHA DE GURIRI - A Capela Nossa Senhora dos Navegantes, foi fundada em 1975, pelas
familias: Bonomo e Cordeiro, ela foi dedicada a origem do culto a lemanja, rainha do mar, protetora dos
marinheiros dos pescadores e da familia.

Sua imagem no culto e tradicdes catdlicas é representada pela Virgem Maria. Ao passar dos
tempos, os fundadores dessa Capela se converteram ao Catolicismo e essa foi abandonada.

Em 2002, uma comunidade Catdlica, na cidade de Guriri, iniciou um trabalho de restauragéo e
todos os dias as 18 horas seu sino toca, chamando os fiéis para orar e pedir béncdos a Nossa
Senhora dos Navegantes, ou para festejar aniversarios de criangas pobres da regiéo.

SITIO HISTORICO PORTO - Em 1751, o antigo povoado passou a distrito e, em 1764, foi transformado
em vila, pertencendo a Comarca de Porto Seguro, Provincia da Bahia. Quando do ato de fundagéo da vila
foram tomadas providencias tais como: a medi¢ao das ruas e do largo da praga proximo a igreja matriz de
S&o Mateus, o inicio da construcdo de Casa de Camara e Cadeia e a implantagdo do Pelourinho.

Naguele periodo, com a economia mais desenvolvida, iniciou-se em Sdo Mateus a producdo de
farinha de mandioca, cana-de-acUcar e cereais, e a exploracdo de madeira.

A cidade foi edificada sem simetria e a pequena distancia do rio, seguindo os padrées urbanos
das cidades portuguesas, vide sua grande praga portuéria.

A area situada proxima ao rio e ao porto tornou-se um centro aristocratico e o principal ndcleo de
atividades da populagéo. Essa aristocracia local trouxe arquitetos portugueses que edificaram a
maioria dos casardes do porto. Estas caracteristicas arquitetbnicas persistem na atualidade.

A Economia local envolvia transacdes feitas na praga inclusive o comércio de escravos, em frente
ao cais, onde ficavam presos.

A partir de 1938, com a inauguracao da estrada ligando S&o Mateus a Linhares, o declinio das
atividades econdmicas do porto se acentuou. O transporte aquatico entrava em decadéncia e o
velho Porto foi perdendo as grandes casas comerciais que se mudaram para a cidade alta.

FESTIVIDADES - Festa da Cidade (Emancipacao Politica de Sdo Mateus): Solenidades religiosas em
louvor ao padroeiro S&do Mateus. Baile, desfile escolar tradicional, shows e outras atividades de
entretenimento ocorrem nos dias da festa.

No parque de eventos, ocorrem as exposicbes agropecudrias, turisticas, gastrondmicas, programagéao
cultural, shows musicais com atra¢des nacionais, rodeios e outros subeventos afins. O desfile alegorico
com apresentacéo das bandas marciais e a procissédo do padroeiro sdo as grandes atracfes da festa.

No dia 20 de setembro as 19h, é celebrada na Catedral de Sdo Mateus a Missa Solene em Latim, com
canto gregoriano. Ja no dia 21 de setembro, dia de S&o Mateus, a missa na Igreja Matriz é celebrada as
7h e na catedral é concelebrada, a Missa solene do Padroeiro, com todos os padres da diocese, presidida
pelo Bispo Diocesano, as 10h. No final da tarde, uma multiddo acompanha a procissdo do padroeiro pelas
ruas centrais da cidade. Esse evento ocorre ha mais de quatro séculos.

Localizacdo: Parque de Exposicdes - Rodovia Othovarino Duarte Santos - Bairro Residencial Park
Washington - Sdo Mateus - ES (em frente ao Hospital Roberto Arnizaut Silvares).
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PRINCIPAIS FESTIVIDADES

Réveillon: Além de atracdes musicais, um dos momentos mais apreciados por turistas, visitantes
e populacéo, é a tradicional queima de fogos com a contagem regressiva para 0 hovo ano que se
aproxima, um verdadeiro espetaculo de réveillon que a cada ano é ainda mais incrementada,
colorindo o céu de Guriri.

Localizacdo: Avenida Oceano Atlantico - Guriri - S8o Mateus - ES (atra¢cdes musicais no Centro de
Guriri ao lado da praca e a tradicional queima de fogos na areia da praia atrds da Capelinha
Nossa Senhora dos Navegantes).

Carnaval: Carnaval de Guriri e uma manifestacdo intensa que toma conta das ruas e avenidas
principais de Guriri, onde os foliGes se entregam a explosdo da maior festa popular realizada no
Municipio, e é considerado um dos melhores carnavais do Espirito Santo e regido sudeste. Rodas
de Samba, blocos de sujo, bandinhas, além do som irresistivel dos trios elétricos, que arrastam
atras de si uma euférica multiddo de amigos e familias. Também ocorrem nesses dias de folia o
carnaval em Barra Nova, Campo Grande, Urussuquara e Barra Seca, com uma programacéo bem
peculiar, privilegiando artistas locais.

Localizacao: Avenida Oceano Atlantico - Guriri - S8o Mateus - ES (atra¢cdes musicais no Centro de
Guriri ao lado da praga e queima de fogos na praia atras da Capelinha Nossa Senhora dos
Navegantes).

Festival do Camardo de Barra Nova: Barra Nova fica distante 25 km de Guriri com entrada a
direita, depois da ponte do Mariricu. Com a maré baixa, também é possivel ir de buggy pela beira
da praia de Guriri. Outra opcao € seguir de canoa pelos manguezais do Nativo.

O Festival oferece degustagédo de camaréo, oficina de artesanato, shows musicais e palestras. O
Festival de Camardo ocorre as margens da laguna de Barra Nova, onde os pescadores, a
comunidade e os visitantes se integram num festival gastronémico, cuja atragdo principal € o
camaréo.

A entidade responsével pelo evento é a Associa¢cdo dos Moradores de Barra Nova e comunidade
catdlica. O evento tem frequéncia anual e é de ambito regional, ocorrendo em setembro,
juntamente com uma homenagem a Nossa Senhora dos Navegantes, (a festa de Nossa Senhora
dos Navegantes ocorre no més de fevereiro junto com a festa de lemanja), padroeira dos
pescadores e protetora da comunidade.

Além do evento gastrondmico, tendo como principal prato o camardo frito, ha o passeio de
bicicleta com fins turisticos, trilha ecoloégica, forrd, bingo, missa, torneio de travinha e passeio de
barco.

Festival do Caranguejo de Campo Grampo: O Festival do Caranguejo € um evento anual de
ambito regional que ocorre no més de fevereiro em Campo Grande, onde catadores de
caranguejo, a comunidade e os visitantes se integram num festival gastrondmico cuja atracédo
principal é a degustacdo do caranguejo.

Além do evento gastrondmico, o festival possui diversas atracfes como oficinas de artesanato,
apresentacfes musicais, sorteio de brindes, torneio de travinha, palestras e passeio de barco.

A localidade mais proxima de Campo Grande é o Nativo de Barra Nova. Para chegar ao local, é
preciso seguir pela Rodovia Othovarino Duarte Santos. Quando chegar no bairro Pedra D’agua, é
necessario virar na primeira rua a direita e seguir pela estrada do Nativo, até Campo Grande.

O Festival do Caranguejo integra os roteiros turisticos da Rota do Verdes e das Aguas,
coordenada pela Secretaria Estadual de Turismo (SETUR).

MUSEU MUNICIPAL
O prédio foi construido a partir de 1764 para abrigar a sede do Conselho Municipal, Casa da Camara e
cadeia. Na parte superior funcionava a sede da Camara, e na inferior, a cadeia. Nas proximidades, ficava
0 Pelourinho. A cadeia funcionou nesse prédio até a metade do século XX e a sede da Prefeitura
Municipal, até a década de 80. Com a transferéncia da Prefeitura para a nova sede, passou a funcionar no
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local a Camara de Vereadores até 1991. Foi restaurada em 1999 e, em 2 de fevereiro de 2001, foi
instalado o Museu de Sao Mateus.

O museu tem por missdo remontar aos tempos da histéria do municipio de Sdo Mateus. Em seu acervo, o
Museu, tem exposto na parte superior, quadros pintados em grafite retratando os Barfes, prefeitos e
deputados. Mobiliarios com a opuléncia dos habitos e costumes do século XIX da aristocracia rural da
cidade de Sao Mateus, Espirito Santo.

As pecas expostas no Museu, pertenceram as familias tradicionais que residiram no Municipio. Moveis e
lougas do acervo, tém o objetivo de retratar a histéria doméstica do nosso Municipio para os alunos da
educacdo basica, a comunidade em geral e os visitantes externos.

O Museu da Histoéria do Municipio de Sao Mateus, hoje é uma referéncia em todo o Estado e Brasil. Além
disso, 0 Museu é composto de mobiliarios e pegas arqueoldgicas, que encanta 0s municipes e turistas.

Na parte superior temos como exposi¢cdo moveis da era colonial do Segundo Quartel do Século XIX. A
exposi¢do da parte superior tem como acervo varios moéveis construidos em cedro, vinhatico e jacaranda.

Inaugurada em 21 de maio de 2015, a parte térrea do museu tem como exposi¢cdo diversas pecas
arqueoldgicas retiradas no Municipio de S&o Mateus em diversos bairros. S8o exemplos do acervo as
urnas funerarias das etnias Tupi, Guarani e Aratu, usadas para sepultamentos, e a pedra, que na época
serviam como machados.

A reserva técnica, € um espago para guarda definitiva dos materiais encontrados em campo e destinadas
a estudos arqueolégicos.

PRAIAS
Praia de Guriri: A praia de Guriri € a mais conhecida do municipio. Suas 4guas sdo mornas e limpidas e
compde uma orla de 42km de extensdo de areias claras, que, em certas épocas, formam piscinas
naturais. Entre Guriri e Barra Nova, encontram-se as praias do Caramujo, Oitizeiro, Brejo Velho, Aldeia do
Coco, do Ranchinho e da Gameleira. Todas agrestes e com area de restinga muito preservadas.

Nas marés baixas, formam-se em sua extensdo grandes piscinas naturais. O nome Guriri surgiu
em funcéo da ocorréncia de enorme quantidade de uma palmeira de pequeno porte, que produz
um coquinho comestivel chamado pelos indios de guriri, encontrado em toda a extenséo da ilha. A
palavra guriri significa coco pequeno.

No lado norte da Ilha de Guriri existe uma base do projeto Tamar, que iniciou suas atividades no
Municipio de Sdo Mateus em outubro de 1988, atuando na pesquisa, controle e preservagdo das
tartarugas marinhas, monitorando e protegendo os locais de desova, ao longo do litoral. A
temporada de desova inicia em setembro, estendendo-se até margo, coincidindo com a
temporada de maior demanda turistica, sendo considerada uma importante aula de educacgéo
ambiental.

Na parte central, existe uma pequena capela onde os visitantes se juntam a comunidade local
num momento de fé para oragfes e até missa.

Praia do Bosque (Bosque da Praia de Guriri): Tranquila que transmite paz e sossego. E conhecida
como Bosque da Praia pela quantidade de arvores que existem em sua orla. Se desejar fazer um

churrasco, podera encontrar churrasqueiras feitas de alvenaria. E um local apropriado para levar os
familiares e amigos.

Quem se aventurar a estar neste paraiso podera levar todos os seus utensilios de praia e passar
um dia deitado na areia grossa e amarelada, escutando o som das ondas do mar, caminhando ou
tomando um belo banho nas maravilhosas dguas de tom esverdeado.

O Bosque da Praia ganhou este nome por ser todo rodeado de arvores em sua extenséo,
formando uma grande area verde com sombra, areia limpa e vegetacao nativa. Suas aguas claras
e rasas sdo ideais para o lazer com a familia. O acesso principal e feito por Guiriri.
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Praia de Barra Nova: Barra Nova é um pequeno balneario em uma das pontas da llha de Guriri, em Séo
Mateus. No local, o Rio Mariricu encontra-se com o mar e forma uma linda praia para se tomar banho. As
aguas sdo mornas, as areias sdo largas e o rio cria uma correnteza bem gostosa para boiarmos e sermos
levados — mas com seguranca.

Barra Nova tem uma boa infraestrutura de bares, pousadas e restaurantes, ao mesmo tempo que
permite vocé escolher uma area bem isolada para aproveitar o rio e 0 mar com poucas pessoas
ao redor. Ha ainda passeios de barco pelo manguezal e pelo rio, uma boa area de pesca e
pedalinho para curtir ainda mais a regiéo.

Para chegar de carro até Barra Nova, s6 existe uma opc¢ao: vocé deve ir até Guriri e entdo seguir
pela ES-010 para o Sul, até encontrar a praca da entrada de Barra Nova.

A ES-010 fica no comeco de Guiriri, a direita, 400m apés passar pela ponte sobre o Rio Mariricu.
L& ha uma placa bem grande indicando a direcéo para o balneario.

Estando em Guriri, existem diversas outras maneiras de pegar a ES-010. Por exemplo, pegando a
principal avenida no centro que corta o bairro paralelamente a praia (Av. Esbertalina Barbosa
Damiani), seguindo em dire¢@o ao Sul e virando a direita na placa da Casa Invertida. Logo apos
passar pela casa, € s6 pegar a rodovia ES-010 a direita.

Praia de Campo Grande: Com ondas leves, a praia ostenta uma grande faixa de areia que possibilita a
pratica de diversos esportes. Esta localizada entre a vila de Barra Nova e Urussuquara. E deserta e ndo
tem infraestrutura turistica para atrair visitantes. Mas para quem quer ir em busca de descanso, é o lugar
apropriado. E s6 preparar uma mochila, colocar comidas/bebidas e atravessar o rio. Como atrativo
turistico, pode-se pescar, realizar caminhadas, tomar banho de mar e vislumbrar a natureza. E uma praia
simples, com vegetacéo afastada da orla, cercada por coqueiros e outras espécies de plantas da Mata
Atlantica.

Para chegar de carro até Campo Grande, sé existe uma opc¢do: vocé deve ir sentido a Guriri e
entdo entrar na entrada que da acesso a estrada que vai até o Nativo, esse acesso fica no Bairro
Pedra D'agua.

Outra opcao seria ir até Guriri e entdo seguir pela ES-010 para o Sul até encontrar a praca da
entrada de Barra Nova. A ES-010 fica no comeco de Guriri, & direita, 400m apds passar pela
ponte sobre o Rio Mariricu. L4 ha uma placa bem grande indicando a direcdo para o balneario de
Barra Nova, ao chegar la poderia atravessa de barco.

Caso esteja em Guriri, existem diversas outras maneiras de pegar a ES-010 para seguir para
Barra Nova e la atravessar de barco. Por exemplo, pegando a principal avenida no centro que
corta o bairro paralelamente a praia (Av. Esbertalina Barbosa Damiani), seguindo em dire¢do ao
Sul e virando a direita na placa da Casa Invertida. Logo apés passar pela casa, é s6 pegar a
rodovia ES-010 a direita.

Praia de Urussuquara: Encontra-se na divisa dos municipios de Sdo Mateus e Linhares. Urussuquara é
uma praia ainda agreste, com aguas limpidas e boa temperatura.

O local é frequentado por surfistas e pessoas que desejam encontrar repouso e tranquilidade.
Para o conforto dos frequentadores, existe uma boa pousada com dois bares que se localizam de
frente para o mar. Um dos principais atrativos do local € a lagoa Suruaca, muito utilizada para
passeios de caiaque, mergulho e para a pratica de pesca de arpdo. A vegetacao predominante é
a restinga, preservada, e outra singularidade s&o as piscinas naturais que se formam nas areas da
praia.

Outro acesso para a Urussuquara é pela estrada da Estacao Petrolifera de Fazendas Cedro. Essa
estrada tem inicio no Km 86 na Rodovia BR-101, préximo a localidade de Palmito.

Praia de Barra Seca: E uma praia brasileira destinada totalmente ao naturismo, que faz parte do
municipio de Sdo Mateus desde 15 de dezembro de 2016, quando foi estabelecida a divisédo
administrativa através da Lei n°® 10.600. A praia fica localizada a cerca de 51km de distancia de Sé&o
Mateus e em torno de 58km de Linhares. Os adeptos de um estilo de vida natural podem encontrar nesta
praia um paraiso privado.
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Formas de acesso: Por Séo Mateus: atraves da Rodovia Othovarino Duarte Santos (Séo Mateus/Guriri),
no Bairro Pedra D’Agua, sentido Urussuquara.

O acesso a praia também é feito por meio de barcos que atravessam o rio Ipiranga, pois ela esta
dentro de uma ilha. E uma praia de naturismo oficial e turistas de varios lugares visitam Barra
Seca por causa desse atrativo. Existem regras especificas relacionadas a conduta dos visitantes.
Ha muita vegetacdo, coqueiros, areia lisa e dourada que permite aos naturistas se deitarem e
tomarem um belo bronzeado. Suas aguas sao tranquilas e existem duas areas para a pratica de
naturismo, uma para as familias/casais e outra destinada aos solteiros. Areas para camping néo
faltam, bem como estruturas com agua e energia para a realizacédo de eventos.

FEIRAS LIVRES - Nas Feiras Livres sdo comercializados desde géneros alimenticios até objetos de uso
pessoal. A criatividade das pessoas conta muito na hora de chamar a atencédo da freguesia.

Como a feira inicia suas atividades as 6h da manha, os barraqueiros chegam de madrugada para garantir
o melhor lugar. As duas feiras principais sdo as dos bairros Vila Nova e Guiriri.

MERCADO MUNICIPAL - O Mercado Municipal Wilson Gomes foi construido pela Prefeitura, no final da
década de 1960, na gestdo do prefeito Wilson Gomes. No final da década de 1970, na gestdo do prefeito
Gualter Nunes Loureiro, foi ampliado. No ano de 2004, a prefeitura iniciou a obra de sua ampliagédo e
modernizacdo. Em setembro de 2005 foi reinaugurado e entregue aos comerciantes. No mercado se
encontra uma grande variedade de temperos e condimentos, artigos de madeira e palha, cestos dos mais
diversos tamanhos, além de produtos para elaboragéo dos principais pratos da gastronomia tipica de Sao
Mateus.

Esse e o nosso Mercado Municipal, um centro de comercializacdo de géneros alimenticios
diversos, iguarias da gastronomia tipica local, como beijus, farinhas, bolos, cocadas, doces, dentre
outros além de artesanato, artigos de uso pessoal, objetos plasticos, etc. O mercado € a tipica
retratacdo das diversas atividades mercantis, no qual os produtores se organizam e trabalham.

Este € o melhor local para comprar e degustar os produtos que constituem os habitos e a culinaria
tradicional, tais como, pimenta, farinha, melado, beijus, bolos, cocadas, doces frutas, verduras e
cereais em geral.

LIRA MATEENSE - A Sociedade Musical Lira Mateense foi fundada em 21 de setembro de 1909, sendo
uma entidade filantrépica centenaria que promove a musica popular e erudita. Atualmente, € marca da
cultura de Sao Mateus e do Espirito Santo. Sua principal finalidade é o desenvolvimento da arte musical.
Procurando difundi-la em diversas partes do Estado, constitui um simbolo de orgulho para os capixabas.

A entidade musical j& participou de diversos concursos, inclusive em nivel nacional, alcangando
projecdo, prémios e reconhecimento.

A Lira tem por objetivo manter o trabalho de formagdo musical para a comunidade mateense, por
meio de cursos livres e oficinas para a classe de baixa renda, além da manutencao e aquisi¢cao de
instrumentos e acessoOrios musicais.

Observacédo: O Briefing deve ser desenvolvido com base na Instrucdo Normativa n° 2, de 27.04.93, da
Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica, de acordo com as caracteristicas e
necessidades de comunicag¢do da PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO MATEUS.
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CHEGAGEM DE ITENS PLANO DE COMUNICACAO

Titulo da campanha:

Forma de Apresentacao:

Plano de Comunicacgéo

SIM

Formatacéo Méaximo de 13 laudas
Configuracdes padrao (fontes, cor, espacamento, etc)
Paginas numeradas conforme padréo
Maximo de 30 linhas por lauda
Texto a) Raciocinio Basico
b) Estratégia de Comunicacédo Publicitaria
c) Ideia Criativa
Anexo c.1) Pecas apresentadas conforme padrao
Texto e) Estratégia de Midia
Anexo e.1l) Simulacéo de plano de distribuicdo das pecas
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CHECAGEM DE ITENS CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE

Agéncia:

Forma de Apresentacao:

Capacidade de Atendimento

SIM

Texto

Capacidade de atendimento, obrigacdes e prazos

Informacdes de comunicacao disponiveis ao cliente

Anexo

Quantificacao e qualificacdo do perfil de profissionais

Relacdo nominal dos principais clientes atendidos

Instalacdes, infraestrutura e recursos materiais

02 (dois) atestados fornecidos por veiculos e 02
(dois) atestados fornecidos por fornecedores

Repertorio

Texto

Cases com pecas e problemas resolvidos

Anexo

Ficha técnica das pecas

Méximo de 3 (trés) pecas para cada exemplo

Materiais especulativos condenados pela legislacédo

Relatos de Solucdes de problemas de Comunicagéo

Texto

a) Apresentacdo de no maximo 03 (trés) cases stories

Anexo

b) Pecas referentes aos cases

¢) Material atestado pelo cliente
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(B) Conjunto de Informacdes do Proponente

35 (trinta e cinco) pontos a serem distribuidos conforme abaixo:

Quesitos Aspectos Avaliados P'c\)ﬂn}uggao Parametro Valor e
axima Parametro
Tempo de experiéncia
profissional em atividades
Capacidade de | publicitarias dos profissionais .
Atendimento envolvidos, sendo computado, 3 Otimo 3

para efeito de pontuacéo, os

05 (cinco) melhor avaliados.
Bom 2,4
Regular 1,8
N&o Atendeu 0,3
N&o Apresentou 0

Qualidade dos profissionais

que ficardo responsaveis pela 3 Otimo 3

execucao do contrato.
Bom 24
Regular 1,8
N&o Atendeu 0,3
N&o Apresentou 0

Adequacéo das instalaces, a

infra-estrutura e os recursos

materiais que estardo 3 Otimo 3

disponiveis durante a

execucao do contrato.
Bom 2,4
Regular 18
N&o Atendeu 0,3
N&o Apresentou 0

Informagdes de comunicacao

a serem colocadas

regularmente a disposi¢éo da -

Pr?afeitura Municipaﬁ deQSéo 3 Otimo 3

Mateus, sem 6nus adicional,

durante a vigéncia do contrato.
Bom 24
Regular 1,8
N&o Atendeu 0,3
N&o Apresentou 0

Operacionalidade do

relacionamento entre a 3 Otimo 3

Prefeitura e o proponente.
Bom 24
Regular 1,8
N&o Atendeu 0,3
N&o Apresentou 0

Pontuacdo maxima Capacidade de Atendimento: 15 pontos
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TABELA DE PONTUAGAO DOS ITENS — PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Quesitos Aspectos Avaliados P;\)/ln,tu_agao Parametro Valor e
axima Parametro
Pertinéncia e afinidade do
repertdrio apresentado a
Repertorio necessidade e perfil de 4 Otimo 4

comunicacao da Prefeitura

Municipal de S&o Mateus.
Bom 3,2
Regular 24
N&o Atendeu 0,4
N&o Apresentou 0

Ideia criativa. 4 Otimo 4
Bom 3,2
Regular 24
N&o Atendeu 0,4
N&o Apresentou 0

ualidade da execugéo e £,

Scabamento. ¢ 4 Otimo 4
Bom 3,2
Regular 2,4
N&o Atendeu 0,4
N&o Apresentou 0

Simplicidade da forma sob a 3 Atimo 3

qual se apresenta.
Bom 2,4
Regular 1,8
N&o Atendeu 0,3
N&o Apresentou 0

Pontuacdo méaxima Capacidade de Atendimento: 15 pontos
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CONTINUAGAO DO ANEXO V
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TABELA DE PONTUAGAO DOS ITENS — PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Quesitos Aspectos Avaliados P;\)/ln,tu_agao Parametro Valor i
axima Parametro
Eesolugao de Relevancia dos resultados £
roblemas 2 Otimo 2
(cases) apresentados

Bom 1,6
Regular 1,2
N&o Atendeu 0,2
N&o Apresentou 0

Clareza e l6gica da exposicao. 1 Otimo 1
Bom 0,8
Regular 0,6
N&o Atendeu 0,1
N&o Apresentou 0

EV|d.er.1<:,|a} de planejamento 1 Atimo 1

Publicitaria.
Bom 0,8
Regular 0,6
N&o Atendeu 0,1
N&o Apresentou 0

Consisténcia das relacdes de

causa e efeito entre problema 1 Otimo 1

e solucdo.
Bom 0,8
Regular 0,6
N&o Atendeu 0,1
N&o Apresentou 0

Pontuacdo maxima Capacidade de Atendimento: 5 pontos
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(B) Conjunto de Informac®es do Proponente

35 (trinta e cinco) pontos a serem distribuidos conforme abaixo:

Quesitos Aspectos Avaliados P;\)/ln,tu_agao Parametro Valor i
axima Parametro
Tempo de experiéncia
profissional em atividades
Capacidade de | publicitarias dos profissionais £
Atendimento envolvidos, sendo computado, 3 Otimo 3

para efeito de pontuacéo, os

05 (cinco) melhor avaliados.
Bom 2,4
Regular 1,8
N&o Atendeu 0,3
N&o Apresentou 0

Qualidade dos profissionais

que ficardo responsaveis pela 3 Otimo 3

execuc¢ao do contrato.
Bom 2,4
Regular 1,8
N&o Atendeu 0,3
N&o Apresentou 0

Adequacéo das instalaces, a

infra-estrutura e 0s recursos

materiais que estaréao 3 Otimo 3

disponiveis durante a

execucao do contrato.
Bom 2,4
Regular 1,8
N&o Atendeu 0,3
N&o Apresentou 0

Informagdes de comunicacao

a serem colocadas

regularmente a disposi¢éo da -

Pr?afeitura Municipaﬁ degsao 3 Otimo 3

Mateus, sem 6nus adicional,

durante a vigéncia do contrato.
Bom 24
Regular 1,8
N&o Atendeu 0,3
N&o Apresentou 0

Operacionalidade do

relacionamento entre a 3 Otimo 3

Prefeitura e o proponente.
Bom 24
Regular 1,8
N&o Atendeu 0,3
N&o Apresentou 0

Pontuacdo maxima Capacidade de Atendimento: 15 pontos
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TABELA DE PONTUAGAO DOS ITENS — CONJUNTO DE INFORMAGOES DO PROPONENTE

Quesitos Aspectos Avaliados P;\)/ln,tu_agao Parametro Valor e
axima Parametro
Pertinéncia e afinidade do
repertdrio apresentado a
Repertorio necessidade e perfil de 4 Otimo 4

comunicacao da Prefeitura

Municipal de S&o Mateus.
Bom 3,2
Regular 24
N&o Atendeu 0,4
N&o Apresentou 0

Ideia criativa. 4 Otimo 4
Bom 3,2
Regular 24
N&o Atendeu 0,4
N&o Apresentou 0

ualidade da execugéo e £

Scabamento. ¢ 4 Otimo 4
Bom 3,2
Regular 2,4
N&o Atendeu 0,4
N&o Apresentou 0

Simplicidade da forma sob a 3 Atimo 3

qual se apresenta.
Bom 2,4
Regular 1,8
N&o Atendeu 0,3
N&o Apresentou 0

Pontuacdo méxima Capacidade de Atendimento: 15 pontos
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CONTINUAGAO DO ANEXO VI
DO TERMO DE REFERENCIA

TABELA DE PONTUAGAO DOS ITENS — CONJUNTO DE INFORMAGOES DO PROPONENTE

Quesitos Aspectos Avaliados Pon,t uagao Parametro Valor 19
Maxima Parametro
gesolugao de Relevancia dos resultados £
roblemas 2 Otimo 2
(cases) apresentados

Bom 1,6
Regular 1,2
N&o Atendeu 0,2
N&o Apresentou 0

Clareza e l6gica da exposicao. 1 Otimo 1
Bom 0,8
Regular 0,6
N&o Atendeu 0,1
N&o Apresentou 0

EV|d.er.1<:,|a} de planejamento 1 Atimo 1

Publicitaria.
Bom 0,8
Regular 0,6
N&o Atendeu 0,1
N&o Apresentou 0

Consisténcia das relacdes de

causa e efeito entre problema 1 Otimo 1

e solucéo.
Bom 0,8
Regular 0,6
N&o Atendeu 0,1
N&o Apresentou 0

Pontuacdo maxima Capacidade de Atendimento: 5 pontos




68/77

PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO MATEUS
Estado do Espirito Santo

ANEXO VIl
DO TERMO DE REFERENCIA

MODELO - CARTA RESUMO DA PROPOSTA DE PRECOS
AO
MUNICIPIO DE SAO MATEUS
ESTADO DO ESPIRITO SANTO
TOMADA DE PRECO N°001/2021
Prezados Senhores,
1) Pela presente, submetemos a apreciacao de V.S3s., a nossa Proposta relativa & Tomada de Preco n°
001/2021, assumindo inteira responsabilidade por quaisquer erros ou omissfes que venham a ser
verificados na preparacdo da mesma e declarando aceitar as condi¢des prescritas nos documentos da
licitagdo em epigrafe.

2) A validade desta proposta é de 60 (sessenta) dias, a partir da data de sua apresentacao.

3) Declaramos que, na vigéncia do Contrato, adotaremos a seguinte politica de precos para 0s servigos
descritos:

a) Desconto em percentual sobre os custos internos, baseados na tabela referencial de custos em real

do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Espirito Santo - SINAPRO/ES: %
( por cento).

b) Honorario em percentual incidente sobre custos dos servi¢cos e suprimentos externos or¢ados junto a
fornecedores especializados, quando ndo geram veiculacéao: % ( por cento).

¢) Honorério em percentual incidente sobre os custos dos servicos e suprimentos externos or¢cados junto
a fornecedores especializados, quando geram veiculagao: % ( por cento).

Assinatura do representante legal ou procurador credenciado
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ANEXO VIl
DO TERMO DE REFERENCIA

MODELO - DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATO IMPEDITIVO

'I?/I(L)JNICI'PIO DE SAO MATEUS

ESTADO DO ESPIRITO SANTO

TOMADA DE PRECO N°001/2021

LOCAL E DATA

Prezados Senhores,

Em atendimento a determinacdo do Termo de Referéncia referenciado, em seu subitem 20.1.4,

declaramos sob as penalidades cabiveis, que inexiste qualquer fato impeditivo para a habilitacdo de nossa
empresa para apresentar proposta objeto desta licitac&o.

Por ser verdade, firmamos a presente declaracdo para que produza seus efeitos de direito.

, de de

Nome(s) e assinatura(s) do (s) responséavel (eis) legal (ais) pela proponente
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ANEXO IX
DO TERMO DE REFERENCIA

DECLARAGAO ART. 7°, INC. XXXIIl DA CONSTITUICAO DA REPUBLICA

AO

MUNICIPIO DE SAO MATEUS

ESTADO DO ESPIRITO SANTO
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO

TOMADA DE PRECO N° 001/2021

A empresa inscrita no CNPJ sob n° , por intermédio de
seu representante legal o(a) Sr(a). portador(a) da Carteira de Identidade n° e do CPF n°
DECLARA, para fins do disposto no inciso XXXIIl, do art. 7° da Constituicdo
Federal, que ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo
emprega menor de dezesseis anos.

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condicao de aprendiz.

Representante Legal/Procurador
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ANEXO X
DO TERMO DE REFERENCIA

MINUTA DO CONTRATO

O Contrato que entre si celebram, de um lado aqui denominada como CONTRATADA, a empresa

, localizada a , inscrita no
CNPJ(MF) sob n° , heste ato representada pelo Sr. ,
portado do CPF n° , e do outro lado, aqui denominada como CONTRATANTE, o

MUNICIPIO DE SAO MATEUS, Estado do Espirito Santo, personalidade juridica de direito pablico interno,
com sede a Av. Jones dos Santos Neves, n° 70, Centro, nesta cidade e Comarca de Sdo Mateus-ES,
devidamente inscrito no CNPJ(MF) sob n°® 27.167.477/0001-12, neste ato representado pelo Sr. Secretario
Municipal , de acordo com as normas contidas na Lei No. 8.666/93 e suas alterac8es posteriores, e
0 que consta do Processo N°. 004.559/2021, e a TOMADA DE PRECOS n° 005/2021, em atendimento a
solicitacdo da Secretaria Municipal de Comunicac¢édo, tem justo e contratado o que consta das
Clausulas abaixo:

CLAUSULA PRIMEIRA — OBJETO

1.1. O presente Contrato tem por objeto a CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA PRESTADOS POR __INTERMEDIO DE _AGENCIAS DE_PUBLICIDADE _E
PROPAGANDA, PARA A SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO, em conformidade com os
termos e condi¢des estipulados neste Contrato, na TOMADE DE PRECOS n° 005/2021 e em seus
anexos.

1.2. Os servigos, objeto do presente edital, correrd a conta da dotacao orgcamentaria do exercicio de 2021,
conforme segue:

¢ Orgéo: 0180 — SECRETARIA MUNICIPAL DE EDUCACAO

e Unidade Or¢camentéria: 018010 — Secretaria Municipal de Comunicacéo

e Fung&o: 04 — ADMINISTRACAO

e Subfuncéo: 131 — Comunicacdo Social

e Programa: 0456 — APOIO ADMINISTRATIVO - Sec. Comunicagao

e Projeto/Atividade: 2.102 — Comunicacdo e Divulgacdo dos Atos do Poder Executivo

e Elemento Despesa: 33903900000 — OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS — PESSOA JURIDICA
e Fonte de Recurso: 10010000000 — RECURSOS ORDINARIOS

e Ficha: 0000014

CLAUSULA SEGUNDA - PRAZO
2.1. O presente Contrato terd a duragdo de 12 (doze) meses, conforme cronograma fisico-financeiro,
podendo ser prorrogado conforme interesse publico.

CLAUSULA TERCEIRA - PRECOS E VALOR

3.1. O presente Contrato tem por valor total estimado a quantia de R$
( )-

3.2. Nos pregos contratuais estdo incluidos os custos com impostos, emolumentos fiscais e todas as
despesas que incidam direta ou indiretamente no fornecimento, inclusive lucro, necessarios ao
cumprimento do objeto contratual ajustados, até o término do contrato, ndo cabendo, pois, quaisquer
reivindicacdes de revisdo de precos.

3.3. Os recursos financeiros necessarios aos pagamentos decorrentes do contrato estdo devidamente
equacionados e assegurados especificamente no or¢camento do exercicio corrente para cobrir 0s
servicos no prazo contratual.

CLAUSULA QUARTA — FORMA DE PAGAMENTO

4.1.0 pagamento do preco pactuado serd efetuado de acordo com o0s servigos realizados e aceitos,
devendo a Contratada proceder a abertura de solicitacdo de pagamento protocolizado no Setor de
Protocolo, localizado no setor de fiscalizacdo da Prefeitura, sito a Avenida Jones dos Santos Neves,
70 - Centro - Sdo Mateus - ES (Prédio Azul) Cep: 29.930-900, com horario de atendimento de 8h as
18h (segunda a sexta), encaminhando a Nota Fiscal/Fatura para pagamento, que ocorrera de acordo
com as normas legais vigentes no pais, nos termos do artigo 40, inciso X1V, alinea a da lei 8.666/93.

4.2.E vedada a antecipacéo de pagamentos sem a contraprestacio dos servicos.

4.3.0s documentos de cobranca da Contratada, compostos de 01 (uma) via da Nota Fiscal/Fatura ou de
Fatura com a respectiva Nota Fiscal e 01 (uma) via do documento fiscal do fornecedor com o
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comprovante do respectivo servico, serdo liquidados, salvo em casos prévia e expressamente
autorizados pela Contratante, da seguinte forma:

4.3.1. Veiculacdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobrancga, tabelas de precos dos veiculos,
da descricdo dos descontos negociados e, respectivos comprovantes de veiculacdo, conforme
item 12.1 e 14.4 do Termo de Referéncia.

4.3.2. Producdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranc¢a, demonstrativos de despesas e,
respectivos comprovantes, conforme item 12.1 e 14.4 do Termo de Referéncia.

4.3.3. Outros servicos de terceiros: mediante a entrega dos servicos solicitados, dos documentos de
cobranca e respectivos comprovantes, nos vencimentos previamente ajustados com o
CONTRATANTE, sendo pagos conforme item 12.1 e 14.4 do Termo de Referéncia.

4.3.4. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacéo de cobranca, o CONTRATANTE, a seu
critério, podera devolvé-la, para as devidas correcdes, ou aceitd-la com a glosa da parte que
considerar indevida.

4.3.5. Na hipotese de devolucdo, a documentacado serd considerada como ndo apresentada, para fins de
atendimento das condi¢Bes contratuais.

4.4. Anexar Regularidade Fiscal:
4.4.1. Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (cartdo CNPJ).
4.4.2. Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal, relativo ao domicilio ou
sede da proponente, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto do certame.
4.4.3. Prova de regularidade para com a Fazenda Federal: Certiddo Conjunta PGFN/RFB, Conforme a
Portaria RFB/PGFN n° 1.751, de 02/10/2014;
4.4.4. Certificado de Regularidade do FGTS - CRF, emitido pela Caixa Econémica Federal;
4.4.5. Certiddo de regularidade para com a Fazenda Estadual do domicilio ou sede da proponente,
pertinente ao seu ramo de atividade e relativa aos tributos relacionados com o objeto licitado.
4.4.6. Comprovacdo de Regularidade perante a Fazenda Municipal: Certiddo dos Tributos relativos ao
domicilio ou sede da proponente.
4.4.7. Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas, emitida pelo Tribunal Superior do Trabalho, conforme
Lei n® 12.440/2011.
4.5.0s pagamentos devidos serdo efetuados pelo CONTRATANTE, mediante crédito em conta corrente,
na agéncia bancéria indicada pela CONTRATADA, até o 30° (trigésimo) dia do més subsequente ao
do Boletim de Medigéo.
4.6. Nenhum faturamento da CONTRATADA ser& processado sem que tenha sido previamente emitido o
respectivo Boletim de Medicéo.

CLAUSULA QUINTA - MEDICAO

5.1. O CONTRATANTE procedera a medicdo dos servigos, reunindo os resultados encontrados em
Boletim de Medicdo (BM), assinado pela CONTRATANTE e entregue a CONTRATADA ao final do
servico, para fins de apresentacdo dos documentos de cobranca.

5.2. A execucao da obra se dard conforme descrito no Termo de Referéncia.

CLAUSULA SEXTA - REAJUSTAMENTO DE PRECOS

6.1. Os precos contratados serdo fixos e irreajustaveis pelo prazo de 12 (doze) meses.

6.2.0s precos dos servicos contratados poderdo ser reajustados apos decorridos 12 (doze) meses, a
contar da data apresentacéo da proposta.

6.2.1. Sobre a planilha de custos da empresa incidirh como indice de reajuste, a variagdo percentual do

IPCA/IBGE.

6.2.1.1. Na hipotese de extingdo do IPCA/IBGE, utilizar-se-a outro que vier substitui-lo.

6.3.A solicitacdo de reajustamento deverd ser de iniciativa da Contratada, mediante apresentacéo
analitica do aumento dos custos, no formato da planilha de custos e formacdo de precgos
apresentadas na época do procedimento licitatorio.

6.4. A qualquer tempo a Contratada podera solicitar o reequilibrio econdmico-financeiro do contrato, desde
que demonstre analitica e justificadamente a variagdo de todos os componentes dos custos, que
deram origem ao desequilibrio contratual, em consonancia com o art. 65, inciso Il, alinea d, da Lei
8.666/93.

6.5. Os efeitos financeiros do pedido de reequilibrio econémico-financeiro do contrato serdo considerados
a partir da data de recebimento da solicitagdo da contratada pela contratante.

6.6. Nos precos estabelecidos deverdo estar compreendidos todos os servicos especificados: superviséo,
administracdo, fornecimento dos materiais, equipamentos, ferramentas, instrumentos, uniformes de
seu pessoal, transporte de pessoal e materiais, as despesas com encargos sociais e trabalhistas,
impostos, licengas, emolumentos fiscais e outras despesas, inclusive lucros, além de outros nao
citados, necessarios a perfeita execucdo dos servigcos contratados.
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6.6.1. A planilha de formacéo dos precos é importante para que o contratante saiba como se formou o
valor proposto que sera contratado e também para no caso de a empresa solicitar reequilibrio
econdmico financeiro o Municipio tera como base a formac¢do dos custos, verificando item por
item o motivo do desequilibrio.

CLAUSULA SETIMA — FISCALIZACAO E RECEBIMENTO

7.1. O acompanhamento e fiscalizagdo do contrato serdo feitos por servidores designado pelo secretario
de Comunicacéo, que ficara responsavel por atestar as notas fiscais relativas a execucéo dos servigos.
7.2. A fiscalizacdo do contrato ficar4 a cargo dos servidores: Edivaldo da Silva Clarindo, nomeado no
cargo de Coordenador de A¢bes em Saude |, matricula N° 401078-01, como fiscal titular e o servidor Igor
Rabelo de Souza, nomeado no cargo de Consultor Técnico, decreto N° 073248-01, como fiscal suplente.

7.3. Forma detalhada como se dara a fiscalizacéo:

7.3.1. O acompanhamento e a fiscalizacdo da execucdo do contrato consistem na verificagdo da
conformidade da entrega dos servigos e da alocagdo dos recursos necessérios, de forma a assegurar o
perfeito cumprimento do ajuste, devendo ser exercidos por um oOu mais representantes da
CONTRATANTE, especialmente designados, na forma dos artigos 67 e 73 da Lei n°® 8.666/1993 e do
artigo 6° do Decreto n° 2.271/1997.

7.3.2. A verificacdo da adequacdo da prestacdo dos servicos devera ser realizada com base nos
critérios previstos no Edital e anexos.

7.3.3. O descumprimento total ou parcial das obrigacfes e responsabilidades assumidas pela
CONTRATADA ensejard a aplicacdo de sancfes administrativas, previstas neste TR e na legislacéo
vigente, podendo culminar em rescisdo contratual, conforme disposto nos artigos 77 e 80 da Lei n°
8.666/1993.

7.3.4. A fiscalizacdo de que trata este item n&do exclui nem reduz a responsabilidade da CONTRATADA,
inclusive perante terceiros, por qualquer irregularidade, ainda que resultante de imperfei¢cbes técnicas,
vicios redibitérios ou emprego de material inadequado ou de qualidade inferior e, na ocorréncia desta, ndo
implica em corresponsabilidade da CONTRANTE ou de seus agentes e prepostos, de conformidade com
0 artigo 70 da Lei n° 8.666/1993.

CLAUSULA OITAVA - RESCISAO

8.1. O CONTRATANTE podera rescindir o presente Contrato, sem que assista a CONTRATADA qualquer
direito de indenizag&o ou de reten¢do, nos seguintes casos:

8.1.1.Descumprimento ou cumprimento irregular de clausulas contratuais, especificacfes ou prazos nos
limites da razoabilidade.

8.1.2.Lentiddo no seu cumprimento, levando o CONTRATANTE a presumir a impossibilidade de
conclusao nos prazos estipulados.

8.1.3.Atraso injustificado no inicio do fornecimento.

8.1.4.Interrupcéo do fornecimento sem justa causa e sem prévia comunicagdo ao CONTRATANTE.
8.1.5.Cesséo ou a subcontratacao total ou parcial, no limite maximo de 25%, do seu objeto sem a prévia e
expressa anuéncia do CONTRATANTE, bem como a associagdo, fusdo, cisdo ou incorporacdo da
CONTRATADA sem a prévia comunicacdo ao CONTRATANTE.

8.1.6.0 desatendimento das determinacdes regulares do preposto do CONTRATANTE designado para
acompanhar e fiscalizar o atendimento contratual, assim como as de seus superiores.

8.1.7.0 cometimento reiterado de faltas na sua execucdo, anotadas em registro proprio, desde que
atingido o limite estabelecido no item 7.2 para a soma dos valores das multas aplicadas.

8.1.8.A decretacdo da faléncia da sociedade, a dissolugcdo da sociedade, a alteracdo social ou a
modificacdo da finalidade ou da estrutura da empresa, que a juizo do CONTRATANTE, prejudique a
execucao do objeto contratual.

8.1.9.Homologada a Recuperacdo Judicial, se a CONTRATADA néo prestar caucdo suficiente para
garantir o cumprimento das obriga¢des contratuais, a critério do CONTRATANTE.

8.1.10. Suspensdo do fornecimento por determinacdo de autoridades competentes, motivada pela
CONTRATADA, a qual respondera por eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos
gue o CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer.

8.2. Rescindido o Contrato, 0 CONTRATANTE imitir-se-4 na posse imediata e exclusiva do objeto
contratual, entregando-o a quem ela bem entender, sem qualquer consulta ou interferéncia da
CONTRATADA, que respondera na forma legal e contratual pela infragdo ou fornecimento inadequado
gue tenha dado causa a rescisao.

8.2.1.Neste caso, fica a CONTRATADA obrigada a reembolsar o CONTRATANTE pelo que este tiver de
despender além do valor contratual e a ressarcir perdas e danos que ele venha a sofrer em consequéncia
da rescisédo em tela.
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8.2.2.Caso 0 CONTRATANTE decida ndo rescindir o Contrato nos termos desta Clausula, e sem prejuizo
das penalidades previstas na CLAUSULA SETIMA deste contrato, podera a seu exclusivo critério,
suspender a sua execucdo, até que a CONTRATADA cumpra integralmente a condicdo contratual
infringida.

8.2.3.A rescisdo acarretard como consequéncia imediata a retencéo dos créditos decorrentes do Contrato,
até o limite dos prejuizos causados ao CONTRATANTE.

CLAUSULA NONA - INCIDENCIAS FISCAIS

9.1. Os tributos (impostos, taxas, emolumentos, contribuicfes fiscais e parafiscais), que sejam devidos
em decorréncia direta ou indireta deste instrumento contratual ou de sua execuc¢do, sdo de exclusiva
responsabilidade do contribuinte assim definido na norma tributaria, sem direito a reembolso. O
CONTRATANTE, quando fonte retentora, devera descontar e recolher, nos prazos da Lei, dos
pagamentos que efetuar, os tributos a que esteja obrigada pela legislacéo vigente.

CLAUSULA DECIMA — RESPONSABILIDADE E FORCA MAIOR

10.1. A responsabilidade do CONTRATANTE e da CONTRATADA por perdas e danos sera limitada aos
danos diretos de acordo com o Cdédigo Civil Brasileiro e legislacdo aplicavel, excluidos os lucros
cessantes e danos indiretos, ficando os danos diretos limitados a 100% do valor total contratual
reajustado.

10.2. As partes ndo responderdo pelo descumprimento das obrigagbes ou prejuizos resultantes de caso
fortuito ou forca maior, na forma do Artigo 393 do Cddigo Civil Brasileiro, caso em que, qualquer das
partes pode pleitear a rescisédo contratual.

10.3. O periodo de interrup¢éo do fornecimento, decorrente de eventos caracterizados como forga maior
ou caso fortuito, sera acrescido ao prazo contratual.

10.4. Ocorrendo circunstancias que justifiquem a invocagdo da existéncia de caso fortuito ou de forca
maior, a parte impossibilitada de cumprir a sua obrigacéo deverd dar conhecimento a outra, por escrito e
imediatamente, da ocorréncia e suas consequéncias.

10.5. Durante o periodo impeditivo definido no item 11.3 acima, as partes suportardo independentemente
suas respectivas perdas.

10.6. Se a razdo impeditiva ou suas causas perdurarem por mais de 60 (sessenta) dias consecutivos,
qualquer uma das partes podera naotificar a outra, por escrito, para o encerramento do presente Contrato,
sob as condic¢des idénticas as estipuladas no item 11.5 acima.

10.7. A contratada devera apresentar a fiscalizagdo deste contrato, no prazo de 30 dias a partir do inicio
de sua execuc¢do, a matricula no CEIl — Cadastro Especifico do INSS, conforme IN 971.

10.8. A contratada devera cumprir todas as portarias estipuladas pelo Ministério do Trabalho e Emprego
assim como quaisquer instrugées normativas, normas técnicas, etc. vigentes, em especial as que tenham
como objeto a seguranca do trabalhador.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DOS OBRIGACOES

DA CONTRATADA:

11.1. Realizar, com seus proprios recursos e/ou mediante a contratacdo de terceiros, todos os servicos
relacionados ao objeto desta licitagdo, de acordo com as especificacbes estipuladas pela Prefeitura.

11.2. Centralizar na Secretaria Municipal de Comunicagéo a gestdo da publicidade da Prefeitura Municipal
de S&o Mateus, submetendo todo material a ser produzido pela contratada a analise prévia da Secretaria
Municipal de Comunicacao.

11.3. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento na
elaboracdo dos servicos objeto deste certame, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pela Secretaria Municipal de Comunicagéo.
11.4. Substituir, a qualquer tempo, a pedido da Secretaria Municipal de Comunicacdo, especifica ou
definitivamente, qualquer profissional da equipe técnica da empresa que esteja realizando ou esteja
designado para executar trabalho(s) para a Prefeitura.

11.5. Estar apta, a qualquer tempo, a prestar os servigos previstos ou 0s inerentes ao objeto contratado,
destacando pessoa disponivel para o atendimento das solicitacdes da Prefeitura durante todo o periodo
da vigéncia do contrato.

11.6. Envidar esfor¢cos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociacdes junto a terceiros e
transferir integralmente a Prefeitura descontos especiais (além dos normais, previstos em tabelas),
bonificacdes, reaplicacbes, prazos especiais de pagamento e outras vantagens.

11.7. Negociar sempre as melhores condi¢cdes de preco para os direitos autorais de imagem e som de voz
(atores e modelos) e sobre as obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pecas publicitarias.

11.8. Fazer cotacao de precos para todos 0s servigos de terceiros e apresentar, no minimo, 03 (trés)
orcamentos, com indicacdo da mais adequada para sua execucao.
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11.8.1. Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) orcamentos, a agéncia deve apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito.

11.9. Obter a aprovacédo prévia da Secretaria Municipal de Comunicacdo, por escrito, para assumir
despesas de producdo, veiculacao e qualquer outra relacionada ao objeto deste certame.

11.10. Responsabilizar-se por produtos e/ou servicos realizados por meio de contratacao de terceiros,
zelando pelos cumprimentos dos prazos e pela qualidade da entrega final.

11.11. Submeter a aprovacdo da Secretaria Municipal de Comunicacdo a contratagdo de servigos ou
compra de material de empresa em que a agéncia ou seus funcionarios tenham, direta ou indiretamente,
participagéo societaria ou qualquer vinculo comercial.

11.12. Orientar a produgdo e a impressao das pecas gréficas (folhetos, cartazes, mala-direta etc.)
aprovadas pela Secretaria Municipal de Comunicacao.

11.13. Tomar providéncias imediatamente em casos de alteracdes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupcbes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da Secretaria Municipal de Comunicacéo,
respeitadas as obrigacdes contratuais ja assumidas com terceiros e os honorarios, desde que essas
ocorréncias nao tenham sido causadas pela prépria agéncia.

11.14. Sé divulgar informagbes que envolvam o nome do contratante, acerca da presta¢cdo dos servigos
objeto deste contrato, mediante sua prévia e expressa autorizacao.

11.15. Prestar esclarecimentos & Secretaria Municipal de Comunica¢do sobre eventuais atos ou fatos
noticiados que envolvam a agéncia, independentemente de solicitagdo.

11.16. Manter, durante a execuc¢éo do contrato, todas as condi¢des de habilitacdo exigidas no certame.
11.17. Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se
por todos os prejuizos decorrentes de infragées a que der causa.

11.18. Cumprir a legislacao trabalhista com relagdo a seus funcionarios e, quando for o caso, com relagao
a funcionarios de terceiros contratados.

11.19. Assumir, com exclusividade, todos os impostos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto deste certame, bem como as contribui¢cdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas,
prémios de seguro e de acidentes de trabalho e outras despesas que se fizerem necessarias ao
cumprimento do objeto pactuado.

11.20. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial nos recolhimentos
de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servi¢os contratados.

11.21. Apresentar, quando solicitado pela Secretaria Municipal de Comunicacdo, a comprovacdo de
estarem sendo satisfeitos todos o0s seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.
11.22. Administrar e executar todos 0s contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem como
responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e a Prefeitura.

11.22.1. Em casos de contratacdo de terceiros para execucdo de servicos complementares, exigir nos
eventuais contratos, no que couber, as mesmas condi¢des do contrato firmado com a Prefeitura.

11.23. Manter, por si, seus prepostos e contratados, total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam
fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo da Secretaria Municipal de Comunicagao.

11.24. Responder perante a Prefeitura e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua
demora ou de sua omissdo na conducdo dos servicos de sua responsabilidade, na veiculacdo de
publicidade ou por erro seu em quaisquer servi¢os objeto desta concorréncia.

11.25. Responsabiliza-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a Prefeitura.
11.26. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem
como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais que lhe venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do contrato a ser firmado apds esta
concorréncia.

11.27. Se houver acao trabalhista envolvendo os servicos prestados, a agéncia adotara as providéncias
necessarias no sentido de preservar a Prefeitura e de manté-la a salvo de reivindicagfes, demandas,
queixas ou representacfes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacéo,
reembolsara a Prefeitura das importancias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo
improrrogavel de 10 (dez) dias, a contar da data do efetivo pagamento.

11.28. Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com base na legislacdo de protecédo a
propriedade intelectual, direitos de propriedades ou direitos autorais, relacionados com os servigos objeto
desta concorréncia.

11.29. Disponibilizar a Secretaria Municipal de Comunicacdo, até o décimo dia do més subsequente,
relatorios de producéo e veiculagdo autorizadas no més anterior.

11.30. Disponibilizar a Secretaria Municipal de Comunicagéo, até o décimo dia do més subsequente, por
meio de copia em DVD ou envio virtual, o conjunto de pegas produzidas no periodo, em sua versao final e
aprovada, para fins de arquivamento e registro.
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11.31. Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos apés a extingdo do contrato, acervo
comprobatério da totalidade dos servigcos prestados e das pecas publicitarias produzidas oriundas deste
instrumento.

11.32. A agéncia ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interessados dos
contratantes, preterindo veiculos de divulgacao que nao os concedam ou priorizando os que os oferecam,
devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados
técnicos comprovados

DA CONTRATANTE:

11.33. Fornecer os elementos basicos e dados complementares necessarios para 0 perfeito
desenvolvimento dos servigos.

11.34. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a agéncia.

11.35. Comunicar, por escrito, a agéncia, toda e qualquer orientacéo acerca dos servicos, excetuados 0s
entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverao ser confirmados, por escrito, no prazo de
24 (vinte e quatro) horas Uteis.

11.36. Efetuar os pagamentos conforme previsto no Edital.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DAS SANCOES
12.1. Em notificagdo escrita e sem prejuizo da faculdade de rescindir este contrato, 0 CONTRATANTE
podera aplicar a CONTRATADA as seguintes multas moratérias:

A. 0,03% (trés centésimos por cento) do valor total estimado deste contrato, por dia, pelo nao
cumprimento de quaisquer das exigéncias contratuais e editalicias ou solicitacdo da Fiscalizagao.

B. O montante correspondente & soma dos valores basicos das multas, exceto as compensatdrias,
serd limitado a 20% do equivalente ao valor total estimado deste contrato, pelo ndo cumprimento
de exigéncia contratual ou solicitacdo da Fiscalizagéo.

C. Suspensdo Temporaria de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar com a
Administracdo, por prazo ndo superior a 02 (dois) anos, pelo ndo cumprimento de exigéncia
contratual ou solicitagdo da Fiscalizagéo;

D. Declaracdo de Inidoneidade - para licitar ou contratar com a Administracdo Publica enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punigdo ou até que seja promovida a reabilitacdo
perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida sempre que o
contratado ressarcir a Administracdo pelos prejuizos resultantes, e apés decorrido o prazo da
sancao aplicada com base na alinea anterior.

E. As penalidades estabelecidas nesta Clausula ndo excluem quaisquer outras previstas em Lei ou
neste contrato, nem a responsabilidade da CONTRATADA por perdas e danos que causar ao
CONTRATANTE, em consequéncia do inadimplemento de qualquer condicdo ou Clausula deste
contrato.

F. Quando a CONTRATADA for notificada da ocorréncia de situacdo permissiva de aplicacdo de
multa, Ihe sera garantido o prazo de 15 dias para defesa.

G. Pela recusa em aceitar o pedido de fornecimento e/ou instrumento equivalente, dentro do prazo
estabelecido, a Contratada se sujeitarda a multa de 10% (dez por cento) sobre o valor total do
contrato.

12.2. O contato entre a Municipalidade e a empresa contratada serd mantido prioritariamente, por

intermédio da Fiscalizacao.

12.3. Caberéo afiscalizagcao as seguintes funcdes:

Acompanhar e fiscalizar a prestacdo de servicos pela contratada;

Elaborar os textos para publicacéo e encaminha-los a contratada;

Confirmar a publica¢é@o dos textos encaminhados;

Receber o exemplar da edicao do jornal em que tenha havido publicacéo;

Encaminhar cépia da publicacéo aos Setores interessados do Municipio de Sao Mateus;

Manter registro das ocorréncias relacionadas a prestacdo dos servicos, para fins de

acompanhamento do desempenho da contratada;

Comunicar a contratada as falhas detectadas, através de Ordem de Servigo (O.S.) numerada e,

de preferéncia, em 2 (duas) vias, uma das quais sera visada pela empresa, s6 assim produzindo

seus efeitos;

H. Comunicar a Controladoria o cometimento de falhas pela contratada, que impliquem
comprometimento da prestacao dos servicos e/ou aplicacdo de penalidades previstas;

I. Realizar a medicdo dos servicos, emitir relatério de fiscalizacdo e emitir relatério mensal de
acompanhamento do contrato juntamente com o secretario responsavel pela Pasta;

TmMoOOwW>
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J. Conferir e atestar a Nota Fiscal/Fatura emitida pela empresa contratada, encaminhando-a para
pagamento;

K. Encaminhar a medicdo dos servicos, relatério de fiscalizacdo, relatério mensal de
acompanhamento e nota fiscal atestada no verso, ao setor financeiro, observando se a fatura
apresentada pela contratada refere-se ao servico que foi efetivamente prestado no periodo. Em
caso de duavida, buscar, obrigatoriamente, auxilio para que efetue corretamente a
atestacdo/medicéo;

L. Para conferéncia do valor a ser pago, o fiscal devera considerar o tamanho efetivo da publicacédo
no jornal;

M. Manter controle do saldo contratual, considerando numero de publicacdes e numeréario (R$)
disponiveis;

N. Outras atribuic8es pertinentes a contratacéo ou que Ihe forem conferidas pela Administracao.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - FORO

14.1. Fica eleito o Foro da cidade de Sdo Mateus, Estado do Espirito Santo, para dirimir as questdes
decorrentes do Contrato, renunciando as partes, expressamente, a qualquer outro, por mais privilegiado
que seja.

E, por estarem justas e combinadas, as partes firmam, em 03 (trés) vias de igual teor e forma, o presente
Contrato, que segue ainda subscrito por duas testemunhas.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — DAS DISPOSIGCOES FINAIS

15.1. Naquilo em que for omisso, o0 presente instrumento contratual, reger-se-4 pela Lei n°. 8.666/1993
e pelas condic¢des estabelecidas no Edital de TOMADA DE PRECOS n° 005/2021.

15.2. A contratada deverd manter as condi¢cbes de habilitacdo previstas no edital durante toda a
execucao do contrato;

15.3. Executar os servi¢os deste contrato de acordo com o previsto no edital e seus anexos;

15.4. A CONTRATADA devera atender todas as exigéncias da CONTRATANTE quanto ao
cumprimento da legislacéo pertinente, independente de transcrico.

15.5. A CONTRATADA deverd manter durante toda execu¢do do contrato compatibilidade com a
obrigacdo assumida, bem como todas as condi¢cdes de habilitacdo e qualificacBes exigidas na
licitacao;

Sao Mateus, de de 2021.

SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO
Municipio de Sao Mateus
CONTRATANTE

Nome
Cargo
Empresa
CONTRATADO



